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4. Реклама Маркетинг PR: специализированный портал / http://www.sostav.ru 
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8. Российское отделение IAA. Международная рекламная ассоциация – глобальное 
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11.1. Основная литература  
1. Положение о Порядке организации и осуществления образовательной деятельности по 

образовательным программам высшего образования – программам бакалавриата, программам 
магистратуры, утвержденное приказом Министерства образования и науки РФ от 19 декабря 2013 г. N 
1367.  

2. ФГОС ВПО по направлению подготовки 42.03.01 – Реклама и связи с общественностью 
 
 
 
11.2. Интернет-ресурсы 
а) Современные профессиональные базы данных, в т.ч.: 
www.medialogia.ru 
www.integrum.ru   
б) Современные профессиональные периодические издания в т.ч.: 
www.rupr.ru  
журнал PR-Week - www.prwekuk.com  
еженедельник Джэка О'Дуайера - www.odwyerpr.com  
в) Базы данных и издания исследовательских компаний и холдингов в т.ч.:  
http://www.wciom.ru/ Всероссийский центр изучения общественного мнения. Одна из главных 

исследовательских организаций России. Занимается исследованием общественного мнения в области 
маркетинга, политических и социальных исследований. На сайте можно осуществлять поиск материала по 
тематическим разделам и по годам.   

http://www.comcon-2.ru/ Сайт компании, специализирующейся на исследованиях рынка. Разделы: 
«Исследование рыночных возможностей», «Тестирование продукта», «Тестирование рекламных идей», 
«Оценка эффективности рекламы» и т.д. 

 http://romir.ru/  Сайт исследовательской компании «Ромир».  
http://www.toy-opinion.spb.ru/  Компания «Той-опинион» занимается маркетинговыми 

исследованиями. Специализация - изучение новых рынков и торговых марок, изучение эффективности 
рекламы, исследование СМИ. 

http://www.tns-global.ru/TNS  Россия осуществляет полный цикл работ в области медиаизмерений, 
мониторинга рекламы и СМИ, а также заказных маркетинговых исследований.  

http://www.ipsos.ru, Ипсос – крупнейшее маркетинговое агентство в России, специализирующееся на 
проблемно-ориентированных исследованиях (adhoc).  

http://www.gfk.ru/ Международный Институт Маркетинговых Исследований.  
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http://www.magram.ru/ Независимое исследовательское агентство маркетинговых и социологических 
исследований. 

http://www.levada.ru/  Российская негосударственная исследовательская организация.  
http://www.mittel-mgu.ru/ Исследовательское агентство оказывает услуги по проведению 

маркетинговых и социологических исследований. 
http://www.nielsen.com/ru/ru.html  Международная аналитическая компания. 
г) Базы данных общественных объединений и организаций профиля в сфере рекламы и связей с 

общественностью в т.ч.: 
Европейская конфедерация связей с общественностью (CERP): www.sbq.ac.at/cerp.  
Международная Ассоциация по связям с общественностью (IPRA): www.ipranet.ru   
Международный Комитет Ассоциаций компаний-консультантов в области связей с общественностью 

(ICCO): www.marrtex.co.uk/prca  
Американское общество по связям с общественностью (PRSA):  www.prsa.org    
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11. Галкин С.И. Техника и технология СМИ: Художественное конструирование 
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22. Китчен Ф., Лалаян Е.Э. Паблик рилейшнз: учебное пособие. – М.: ЮнитиДана, 

2012. http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=114546 
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