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ТРАДИЦИОННОЕ ЖЕНСКОЕ ЯПОНСКОЕ КИМОНО.  

ИСТОРИЯ, ОСОБЕННОСТИ СИМВОЛИКИ И ТРАДИЦИИ 
 

В статье рассматриваются история и символика женского кимоно, а также тра-
диции ношения в японской культуре. Японский костюм, как творческий источник для совре-
менных дизайнеров. 

Ключевые слова: кимоно; костюм; японская культура; символизм; традиции. 
 

Ya. A. Bolshakova, E. P. Goreva 

Kostroma State University 
 

TRADITIONAL JAPANESE WOMEN'S KIMONO. 

HISTORY, FEATURES OF SYMBOLS AND TRADITIONS 
 

The article examines the history and symbolism of the female kimono, as well as the tradi-

tions of wearing in Japanese culture. Japanese costume as a creative source for modern designers. 

Keywords: kimono; costume; Japanese culture; symbolism; traditions. 

 

Кимоно – изначально традиционная японская одежда, представляющая 
собой длинный халат с запахом, сделанный из цельного куска ткани. В япон-

ском языке слово «кимоно» дословно переводится как любая одежда, однако 
именно в сознании Запада прочно укоренилось понятие, связанное с традици-

онной японской одеждой. 

Впервые о костюме древних японцев упоминается в китайских летописях. 
В них рассказывается о японской царице Химико, которая в III веке стояла во 
главе племенного союза. У нее была тысяча прислужниц. Японцы уже умели 

ткать холсты и делать шелковые ткани на простейших ткацких станках. Из этих 
тканей не только шили одежду, но и использовали их для обмена. С середины 

VII века официальной японской религией стал буддизм. В то время на японский 

костюм большое влияние оказывает китайская одежда (особенно церемониаль-
ная). В 701 году специальным кодексом было зафиксировано три типа костюма: 
церемониальное платье, придворное платье и платье для чиновников [1]. 

Традиционный костюм японских женщин состоял из нижней и верхней 

одежд. Нижней поясной одеждой были юбки «футано» и «косимаки». Футано – 

короткая несшиваемая юбка из отбеленной хлопчатобумажной ткани; косима-
ки – длинная несшиваемая юбка из более дорогой ткани (она видна, когда рас-
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пахивается кимоно). Японки также носили нижнюю плечевую одежду – рубаш-

ки «хададзюбан» из светлой шелковой или хлопчатобумажной материи. В от-
личие от мужского дзюбана, у этой женской рубашки не зашивалась нижняя 
часть проймы и рукава в области подмышки. Основными видами верхней жен-

ской одежды, сохранившимися почти без изменений, были кимоно и хаори. По 
форме и покрою они были такими же, как и мужские, отличаясь лишь незаши-

той проймой и рукавами в области подмышки. Кимоно подпоясывалось очень 
широким поясом-оби, который оборачивали вокруг талии несколько раз. Вна-
чале он завязывался красивым бантом спереди, но позже бант был перенесен 

назад (наподобие турнюра европейских дам). Оби – главное украшение женско-
го платья делался из шелка или парчи с красивым сложным узором. Форма этой 

одежды сохранялась неизменной на протяжении столетий. 

Символика кимоно формировалась на протяжении полутора тысяч лет. 
Изготовление одежды требует знаний множества правил, законов, традиций, 

особенностей национального сознания Японии. 

К примеру, на свадебном женском кимоно часто изображают журавлей, 

символ счастья, дороги, богатства. Свадебное кимоно должно приоткрывать 
кисти рук женщины, подобные полету журавлиного крыла. Рукав свадебного 
кимоно чуть короче обычного, он символизирует собой приближающуюся дос-
тупность жены мужу. Кроме того, место соединения шеи и спины у японцев 
почитается намного больше открытых декольте, именно поэтому женские ки-

моно закрыты спереди, но немного приоткрывают верхнюю часть позвоночни-

ка сзади. 

На кимоно изображаются гербы семей и родов, национальные символы 

государства, орнаменты, иероглифы, пожелания, надписи, авторские рисунки  

и коллажи. Это пространство бесконечного творчества. 
Узор кимоно может о многом рассказать знающему человеку. К примеру, 

о возрасте женщины, носящей его. Чем женщина старше, тем ниже рисуется 
узор на ее кимоно. 

В Японии есть двенадцать сезонов, которые соответствуют цветению раз-
личных кустарников, цветов и деревьев. Расцветка кимоно должна предварять 
пору цветения, но не соответствовать ему. Так, неправильно надевать кимоно 
с изображением цветков сакуры во время цветения этого дерева. 

Цвет ткани и рисунка кимоно обладает почти мистическим значением. 

В Японии оттенок имел такое же значение, как и поведение женщины, носящей 

кимоно, причем в отличие от европейского восприятия, цвет меньше говорил 
о характере самой дамы, а воплощал душу того растения, что было использова-
но при покраске. 

Основным мотивом рисунка в старину были цветы. Пион считался симво-
лом роскоши и процветания, олицетворение силы и красоты, особенно яркое на 
свадебном кимоно. Хризантема – цветок почти запретный для большинства япон-

цев, потому что она считалась и до сих пор остается символом императорской се-
мьи. А вот цветы сакуры, типично японский и невероятно популярный сегодня 
мотив, имеет слегка грустную коннотацию – они указывают на быстротечность 
жизни человека и на скорое увядание даже самой невероятной красоты [2]. 
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Естественно, что в древности японцы могли использовать только расти-
тельные краски, и оттенки намертво связались в культуре с растениями, из ко-
торых они появлялись на свет. Синий, к примеру, появлялся на свет из аи, она 
же индиго. Это растение было самым мощным доступным средством против 
ядов, и соответственно синий цвет рассматривался как цвет чистоты, как цвет 
силы. А то, что одежда синего цвета служила природным репеллентом, и отпу-
гивала не только насекомых, но и змей, добавляло ей мистического очарования. 
Синее кимоно рассматривалось как защита. Марена, она же аканэ, могла сни-
мать паралич или ушибы, становиться средством против меланхолии равно как 
и раздражительности. То есть красный цвет, полученный мареной, с фиолето-
вым оттенком, был знаком жизненной силы, стойкости. Голубоватый с лило-
вым отливом оттенок сикона, он же воробейник аптечный, был метафорой 
любви вечной, скорее всего из-за длинных и мощных корней растения. Красные 
тона считались, как и в Европе, знаком страстности, поэтому были предпочти-
тельны в одежде только молодых людей. Красные кимоно на самом деле были 
редкостью и являются скорее китайской переработкой японской традиции. 
В VI веке введение китайской традиции привело к появлению цветов, что име-
ли космологические мотивы. К примеру, черный оттенок воспевал зиму, север, 
воду и мудрость. 

Кроме того в японской культуре есть традиции связанные с ношением 
кимоно. Так, например, первое кимоно, подвязанное поясом оби, надевают де-
вочки в возрасте 3 лет на праздник ситигосан (буквально переводится как 
«семь-пять-три», устраивается для девочек 3- и 7-летнего возраста и для маль-
чиков 5-летнего возраста; этот возраст традиционно считается переходным). 
Так же женщины в Японии обязаны надевать кимоно на все торжественные 
случаи: свадьбы (не только собственные), юбилеи, национальные праздники  
и официальные церемониальные мероприятия (например, корпоративные встре-
чи и приемы), а также похороны и поминки. Еще кимоно носят в силу профес-
сиональной принадлежности все, кто занят в традиционной сфере: гейши, актри-
сы национальных театров (включая мастериц игры на кото и сямисэн – музы-
кальных инструментах), а также все женщины, работающие в гостиницах рекан 
и увеселительных заведениях в японском стиле [3]. 

Формирование национального японского костюма происходило на про-
тяжении столетий и было обусловлено влиянием историко-культурных и эсте-
тических факторов. Под их воздействиями традиционный костюм трансформи-
ровался, приобретая выразительность, конкретные лаконичные формы, меня-
лось количество слоев костюма, четкость силуэта, но всегда оставался неиз-
менным принцип кроя. 

В дизайне костюма существуют методы формообразования известные, 
как в традиционной японской культуре, так и в современном проектировании. 
Наиболее часто встречаемые приемы в коллекциях японских дизайнеров: сим-
метрия, безразмерность, многофункциональность, многослойность, деконст-
руктивизм [4]. 

Принципиальное отличие японских дизайнеров от европейских в том, что 
они воспринимают одежду в динамике, поэтому первыми придумали модели – 
трансформеры. А то внимание, которое уделялось в Японии тканям, их цвету, 
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узору, фактуре и комфортности, является отправной точкой для японских мас-
теров по сей день. У японской одежды есть своя философия и понимание ду-
ховной, внутренней красоты. В современной классификации стилей японский 
стиль относится к фольклорному направлению [5]. 

В заключение всему сказанному хочется добавить, что использование 
разнообразных деталей национальных костюмов давно стало успешной тради-

цией создания новых коллекций одежды. Этнические мотивы предоставляют 
неограниченный простор креативной мысли для дизайнеров моды. Японский 

стиль в одежде считается самым необычным и загадочным явлением в совре-
менной fashion индустрии. Страна восходящего солнца привнесла в мировую 

моду множество новых и необычных красок. Азиатский колорит, буйство кра-
сок и сочетание противоречивых вещей удачно разбавляют размеренный и ла-
коничный европейский стиль. Японский стиль на протяжении многих лет не 
покидает модных подиумов, продолжая удивлять и восхищать поклонников 
древних традиций. 
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РАЗРАБОТКА ДИЗАЙНА ДЕКОРАТИВНЫХ ТЕКСТИЛЬНЫХ ПАННО  

В КОНТЕКСТЕ ТРАНСЛЯЦИИ ПРОБЛЕМЫ ПОТРЕБЛЕНИЯ  

ВОДНЫХ РЕСУРСОВ СТРАНЫ И МИРА 
 

Статья рассматривает вопрос привлечения внимания к проблеме загрязнения водных 
ресурсов планеты посредством современного искусства. Проведен анализ существующих 
произведений искусства в контексте экологических проблем. Разработана концепция для 
создания текстильных панно с печатным принтом, пропагандирующих разумное отношение 
к водным ресурсам планеты. Предложен метод создания принта в технике коллаж с ис-
пользованием пластиковых пакетов. 

Ключевые слова: экология; вода; искусство; пластиковые отходы; Япония; коллаж; 

графика. 
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DEVELOPMENT OF THE DESIGN OF DECORATIVE TEXTILE PANELS 

IN THE CONTEXT OF BROADCASTING THE PROBLEM  

OF WATER CONSUMPTION IN THE COUNTRY AND THE WORLD 
 

The article considers the issue of drawing attention to the problem of pollution of the pla-

net's water resources through contemporary art. The analysis of existing works of art in the context 

of environmental problems is carried out. A concept has been developed for creating printed textile 

panels that promote a reasonable attitude to the planet's water resources. A method for creating a 

print using the collage technique using plastic bags is proposed. 
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Одной из функций изобразительного искусства является трансляция ак-
туальных проблем, зачастую, глобального масштаба. На сегодняшний день 
особенно актуальны экологические проблемы, к которым относится, в том чис-
ле, и проблема потребления водных ресурсов страны и мира. 

Экологические проблемы являются одной из наиболее популярных на се-
годняшний день тем, которые поднимает современное искусство [1]. 

Новозеландская художница Розали Гаскойн одной из первых начала при-

менять выброшенный пластик, макулатуру и другой мусор в искусстве. Самая 
знаменитая ее работу First Fruits (рис. 1) из толя и фанеры. В дальнейшем идею 

Гаскойн подхватили другие художники, например, канадка Аврора Робсон  

и австралийка Марина ДеБрис. Они начали создавать из мусора причудливые 
скульптуры, одежду и украшения (рис. 2, 3) [2]. 

 

     

Рис. 1. Работа “First 

Fruits” Розали Гаскойн 

Рис. 2. Арт-объекты  

художницы Авроры Робсон 

Рис. 3. Изделия из мусора  
дизайнера Марины ДеБрис 

 

Некоторые художники делают еще один шаг в развитии взаимоотноше-
ний между искусством и окружающей средой. Они создают работы из самой 

природы и творят произведения искусства, которые подчеркивают и выражают 
идею о мире природы, а также показывают след, оставляемом человечеством на 
нем. Их работы позволяют не только дать вторую жизнь использованным мате-
риалам и создать произведения, они призывают человечество к сохранению 

экологии [3]. 

Это направление изобразительного искусства называется Recycle-Art (он 

же Trash-Art или Junk-Art). Множество предметов быта довольно быстро от-
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правляются на утилизацию, не утратив при этом своих физических свойств. 
Однако эти вещи могут служить и дальше, если из них создать новые арт-
объекты или просто отправлять на переработку. 

Ресайклинг-арт ставит своей целью уменьшение негативного воздействия 
различного вида отходов на окружающую природную среду. Его основными 

принципами являются экономия природных ресурсов и максимальная экономия 
материалов, сокращение избыточного количества продуктов, пересмотр мате-
риалов и технологий изготовления объектов. 

Проблема потребления на сегодняшний день весьма актуальна. Многие 
люди не осознают значимость переработки мусора. Однако глобальная пробле-
ма потребления наносит глобальный урон всему живому, в том числе и водным 

ресурсам планеты [4]. 

В процессе развития человеческой цивилизации, потребность в воде стала 
резко возрастать. К сожалению, увеличивается не только расход воды, но и сте-
пень загрязнения водных ресурсов. Зачастую человек даже не задумывается 
о том, что мусор, легкомысленно выброшенный им вопреки принятым нормам 

утилизации отходов, возвращается к нему через грязную питьевую воду, за-
грязненный воздух, пищу, насыщенную вредными веществами и др. Решение 
проблемы, представляет собой сложную систему из простых шагов, первыми из 
которых являются осознание ужаса и горячее желание к началу исправитель-
ных действий. Продлить лимит здоровья планеты, и ликвидировать мусорный 

безлимит – задача современного общества. Привлечение внимания к проблеме 
экологии водоемов актуально, поэтому, цель настоящего проекта – разработка 
объектов дизайна, транслирующих критическое положение водных ресурсов 
страны и мира. 

Проект представляет собой триптих декоративных панно под названием 

«Лимит» с печатным рисунком. Рисунок выполнен в графическом редакторе 
в технике «коллаж». Вдохновением для разработки дизайна панно послужил 
синтез творчества японского художника Кацусика Хокусай (гравюры «Карп», 

«Большая волна в Канагаве» и «Рыбаки») с апсайкл-методикой изготовления 
объектов предметной среды (рис. 4). Таким образом, представлена метафора 
величия красот японского искусства и низменности пластикового мусорного 
мира [5]. 

 

 
а б в 

Рис. 4. Творческие источники проекта «Лимит» – гравюры Кацусика Хокусай: 

а – «Большая волна в Канагаве»; б – «Карп»; в – «Рыбаки» 
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Средством для воплощения идеи коллажа выбраны полиэтиленовые паке-
ты со шрифтовым оформлением (рис. 5). 

 

          

Рис. 5. Выбор материалов для изготовления коллажа 
 

Выбранные пакеты преобразованы вручную в тематические блоки колла-
жа: вода и агрессивная рыба (рис. 6). 

 

             
а б 

Рис. 6. Тематические блоки для создания рисунка: 
а – воды; б – агрессивная рыба (метафора загрязнения) 

 

Монтаж коллажа осуществлен в графическом редакторе с применением 

графических элементов, повторяющих мотивы композиций гравюр – творче-
ских источников. На рис. 7 представлено композиционное решение панно 1. 

Сюжет панно описывается следующим тезисом: могучая волна способна раз-
рушить города и деревни, оставить без крова людей; могучая волна мусора спо-
собна разрушить экосистему, оставить без крова все живое Земли. 

 

 

Рис. 7. Композиция панно 1 
 

Изображение карпа на панно 2 (рис. 8) – светлая сила, чистая вода, на ко-
торую нападают темные агрессивные существа, олицетворяющие мусорные по-
лигоны. Светлые очертания карпа не вечны, чистота окружающей среды в ру-
ках человечества. 
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Рис. 8. Композиция панно 2 

 

Концептуальный замысел панно 3 (рис. 9): рыбак – общество, ведущее 
экологичный образ жизни, спасающий карпа – символ чистого водного про-
странства земли. «ЖИВИ!» – как заявление против экологической беды в поль-
зу чистых природных ресурсов Земли. 

 

 

Рис. 9. Композиция панно 3 

 

Разработанный дизайн графического оформления представлен на II Меж-

дународном культурном проекте «Оттенки севера» Омской Арт-резиденции 

ОмГУ. Триптих панно с печатным рисунком стал финалистом проекта. 
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Представлена концепция «дизайна, основанного на доказательствах», разработанная 

британским теоретиком и практиком Б. Лоусоном (2005–2010). Показаны методологиче-
ские следствия подхода для проектирования сенсорно-благополучных сред. 
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EVIDENCE-BASED DESIGN BY TO B. LAWSON, 

AND ITS USE IN DESIGNING SENSORY-WELL-BEING ENVIRONMENTS 
 

The concept of “evidence-based design”, developed by the British theorist and practitioner 

B. Lawson (2005–2010), is presented. The methodological consequences of the approach for de-

signing sensory-well-being environments are shown. 

Keywords: design; environment; evidence-based design; sensory-well-being environment; 

design methodology; human-oriented design. 

 

Идеи теоретика и практика Брайана Лоусона, профессора Шеффилдского 
университета, в основном изучавшего проектное мышление, авторитетны, но не 
слишком известны среди отечественных специалистов по дизайну. В 2010 году, 
занимаясь изучением «исцеляющей архитектуры» медицинских учреждений  

и способов ее создания, он формулирует концепт «дизайна, основанного на до-
казательствах» [1]. При этом используемое им слово evidence, как известно, 
обозначает не только доказательство, но и очевидность, то есть речь идет о до-
казательстве не столько логическом, сколько базирующемся на конкретных 
реалиях, предметном, которым, по мнению ученого, обладают проектировщи-

ки. В 2020 году креативное агентство «Молоко» заявляет о своем изобретении 

доказательного дизайна, по сути, скрыто цитируя Лоусона [2], что не вполне 
корректно с их стороны. 

Ниже показаны содержание и проектно-методологические преимущества 
такого подхода при создании адаптивных, здоровых, сенсорно-благополучных 
сред, которыми занимаются в последние годы ученые Уральского федерально-
го университета. Основная проблема работы с ними связана с необходимостью 
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дополнения универсальных требований, сформированных в инструкциях разно-
го уровня, действиями, обеспечивающими персонализацию среды с учетом 

особенностей конкретной группы или групп людей и характера их деятельно-
сти (показатели пространства для отдыха иные, чем пространства для работы) 

[3]. Типовых шагов здесь недостаточно, поэтому нужны концепты и методики 

проектирования, обеспечивающие такую привязку. 
Можно согласиться с Б. Лоусоном, подчеркивающим, что в интересую-

щем его аспекте первым про методологию дизайна, то есть про сознательное 
использование различных мыслительных практик, заговорил Дж. К. Джонс. 
Преемственность со знаменитой работой Джонса «Методы проектирования» [4] 

видна во всех новейших исследованиях дизайн-мышления, особенно, если они 

не расширяют дизайн до любого «решения проблем», а стремятся связать про-
ектирование с формальными качествами продуктов (Т. Мальдонадо). 

Еще один значимый момент: исходная связь доказательного дизайна не 
просто с совокупностью каких-то внешних, пусть и конкретных обстоятельств, 
но с интересами человека как адресата дизайна. Обобщая опыт сотрудничества 
с медицинскими учреждениями, Б. Лоусон говорит, что требуется «создание 
мест исцеления, а не машин для лечения» [1]. 

Б. Лоусон признает, что в дизайн-мышлении есть вне-научные компонен-

ты знания, более непосредственно связанные с практическим опытом, и выде-
ляет три их варианта. В целом это и есть дизайн, основанный на доказательст-
вах (напомним: они же – очевидности), который «стремится использовать эм-

пирические знания о человеческом поведении, …поскольку имеет дело с фун-

даментальной организацией и созданием пространства, лежащими в основе 
процесса архитектурного проектирования» [1]. Далее он подразделяет такое, 
специфически-дизайнерское, знание на «подход, ориентированный на реше-
ние», «эпизодическое знание» и «интеграцию». 

Ориентированный на решение подход Лоусон связывает с типом так на-
зываемых злых проблем, выведенных Г. Саймоном. Такие проблемы никогда не 
могут быть полностью и точно описаны, редко становятся полностью явными  

и обычно не имеют оптимального решения. Причина может быть связана 
с невыявленностью этой проблемы для целевой аудитории (ЦА) или заказчика,  
а ответ на проблему может выводиться нелинейно, в чем-то даже опережая изме-
нения в позиции ЦА, притом, именно из-за своей необычной природы он является 
«высоко адаптированным». Предлагаемое дизайнером решение, например, эскиз-
ное, как бы опережает формулировки итогового технического задания. По увере-
нию Р. Саттона, развивающего этот подход, отказ от стандартных действий мно-
гократно повышает инновационность проекта [5]. Сам Д. Лоусон подчеркивает, 
что в медицинских зданиях подобные ситуации встречаются очень часто, в том 

числе потому что «заинтересованных сторон очень много». Он не отрицает необ-
ходимости выявления потребностей, но признает и этот, опережающий, путь. 

Эпизодическое знание представляет собой второй вариант дизайна, осно-
ванного на доказательствах. Лоусон определяет его, как то, что дает местный 

опыт. Он говорит о пользе такого знания в проектах, где нужно уйти от стан-

дартизации, либо учитывать локальные культурные и технологические реалии. 
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С когнитивной точки зрения, речь идет о прерывании целеполагающего, 
логичного мыслительного процесса, эмоциями, позволяющими проектировщи-

ку реагировать на неотложные потребности в режиме реального времени, как 
об этом говорил Г. Саймон [6]. 

Третий вариант Д. Лоусон называет интеграцией. Он иллюстрирует его 
достаточно размытым примером здания Сиднейской оперы Й. Утцона, не уст-
раивающего одних акустикой, других – дискриминацией инвалидов, третьих – 

непривычной эстетикой. Но, – предупреждает Лоусон, – «мы прощаем зданию 

все эти недостатки, потому что оно так великолепно во многих отношениях», 

в том числе, образном. 

Эти версии мышления коррелируют с выделенными американским пси-

хологом-когнитивистом У. Нейссером в 1963 году фундаментальными чертами 

человеческого мышления, отличающими его от «любых существующих  
и предполагаемых компьютерных программ» [6] и – в контексте нашей темы – 

неспецифичных для дизайна, пусть даже трактуемого в широком смысле, как 
проектирование как таковое. Мышление кумулятивно; оно «начинается интим-

но» и связано с эмоциями и чувствами, притом, эта связь никогда не исчезает; 
оно движимо не одним, а множеством мотивов. 

Для дизайнера вопрос, пожалуй, заключается в том, чтобы осознанно ис-
пользовать такие виды мышления в своей проектной формообразующей дея-
тельности – или хотя бы предполагать такую возможность. Д. Лоусон приводит 
в пример ряд зданий клиник, в частности, детской больницы «Эвелина» в Лон-

доне от Hopkins Architects, 2005 (рис.), где это оправданно. 
Он выводит ряд принципов «исцеляющей архитектуры», таких как при-

ватность, коммуникативность, присутствие природы, наличие «видов» и др.,  
и признает их расхождение, даже конфликт, с общими предписаниями («Прин-

цип создания видов из зданий находится в архитектурном конфликте с принци-

пом клинической смежности, который доминировал во многих недавних разра-
ботках здравоохранения» [7]). При вынесении решения он предлагает «быть 
вовлеченным в саму схему ухода за больным» [1]. 

 

 

Рис. Интерьер и навигация в детской больнице «Эвелина». 

Лондон, Великобритания. 2005. Арх.: Hopkins Architects [8] 
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С подобным противоречием столкнулись и мы, говоря о маркерах сен-

сорно-благополучной среды для детей с расстройствами аутистического спек-
тра. Промежуточный практико-ориентированный вывод в этой краткой пуб-

ликации может быть следующим. Наряду с типовыми требованиями к любому 

помещению в его основных параметрах в случае создания сенсорно-

благополучной среды выделяются (или формируются) более динамичные 
компоненты, способные оптимизировать среду с учетом потребностей и видов 
деятельности определенных групп людей. Нахождение рядом с ними и ис-
пользование механизмов «дизайна, основанного на доказательствах», подска-
зывает конкретные, и потому наиболее адекватные, формальные и структур-
ные решения. 
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Марийцы – немногочисленный народ, относящийся к финно-угорской 

этноязыковой группе и считающийся потомком древнего населения Среднего 

Поволжья. Древний и загадочный народ мари смог пронести свои традиции  

и культурные особенности через много сотен лет, отличался яркой самобыт-
ностью и разнообразием видов и направлений декоративно-прикладного ис-
кусства [1]. 

Символика царства животных – одна из самых разветвленных символиче-
ских систем в культурном наследии народов. В сказочном фольклоре, отра-
жающем в образной форме неразрывно связанную с природной средой жизнь 
предков, животный мир представлен очень широко и полно. Культ коня суще-
ствовал в течение долгого времени и оставил глубокий след в духовной культу-
ре населения Поволжья. 

Как отдельный этап можно выделить культ коня в позднем марийском 

язычестве – XVIII – начало XX века. На богатом этнографическом материале, 
фольклоре, данных деревянной резьбы и народной вышивки ярко прослежива-
ется не только общий круг вопросов, связанный с данным культом, но и его 
конкретные воплощения, переплетение с другими культами, а также с этапами 

развития ряда представлений. 

В позднем язычестве образ коня связывается исследователями в основном 

с аграрным культом. Л. С. Грибова писала: «У нескотоводческих народов культ 
коня не столько связан с тотемистическими представлениями, сколько с аграр-
ным культом, который неизбежно пришел на смену промысловым культам  

и тотемизму». Многие марийские пословицы также сохранили этот аграрный 

культ: «Лошадь – опора хозяйства», «Хозяйство без лошади, что человек без 
головы», «Лошадь – крылья человека» – вот неполный перечень пословиц, ко-
торые говорят о почтительном отношении человека к лошади» [2]. 

Культ коня с земледельческим хозяйством вошел глубоко в сознание на-
рода как олицетворение солнечного божества. Конь играл сложную роль 
в культовой обрядности, связанной с магией угрожая и в жертвоприношениях. 
В дальнейшем изображения коней на домах, одежде, предметах быта, орудиях 
труда и оружии выступали в качестве оберега. Отголоски культа коня у марий-

цев сохраняются в народном творчестве до сих пор. 
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Мотив коня широко представлен в марийской вышивке, в украшениях ма-
рийского костюма (рис. 1). Финноугорская одежда была «защищена» по подолу, 
рукавам, вороту орнаментом, имеющим магическую охраняющую функцию. 

Широко представлены мотивы от-
дельных конских голов, располо-
женных или в основном узоре, или 

по краю орнаментальной полосы. 

Изображения конских головок, поч-
ти аналогичные по композиции, 

можно встретить также на «сарах» – 

поясных украшениях чувашских 
женщин, на вышивках мордвы-

мокши и на женских головных убо-
рах луговых мари. 

Коньковые подвески были 

женским украшением и, одновре-
менно, оберегом. Предки коми ве-
рили в магические свойства металла 
отпугивать нечистую силу, способ-

ную нанести вред, поэтому многие 
украшения эпохи средневековья 
снабжены бубенчиками, которые 
при движении издавали мелодичный 

звон (рис. 2). 

    
Рис. 1. Мотив коня в декоративно-прикладном 

искусстве марийцев 

 

Рис. 2. Шумящая коньковая подвеска.  
Бронза. VIII–XII вв. Финно-угры 

Из всего многообразия зооморфных образов марийского декоративно-
прикладного искусства, конь и водоплавающая птица (утка, лебедь) широко ис-
пользовались на протяжении нескольких столетий, не только сохраняя свое 
значение, но и переплетаясь в своих символических функциях [3]. 

Фигурка конька с чертами водоплавающей птицы также несла в себе са-
кральный смысл: конь был олицетворением солнца, а птица, в первую очередь, 
утка в мифологии финно-угорских народов – прародительница мира, а позднее – 

символ семейного очага [4]. 

Национальные украшения своей своеобразной формой, приемами обра-
ботки и функциональной символикой информируют о времени, месте своего 
происхождения, окружающей среде, условиях существования. Это оказывает 
непосредственное влияние на формирование первоначальной идентичности оп-

ределенного этноса, а также на всю материальную культуру, частью которой он 

является. В результате проведенных исследований был создан проект сувенир-
ной шумящей подвески с использованием моделирующего воска. Этапы созда-
ния подвеса представлены в таблице. 

Изделие представлено в виде шумящей подвески, а именно в образе ко-
ника. Полые шумящие привески – исключительно женское украшение, имев-
шее магическое значение. Коньки как бы сохраняют водную сущность: по их 
нижнему краю проходит рельефная волнистая линия, символизирующая воду.  
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Таблица 
Этапы создания подвески 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

Эскизирование Разметка в воске Пайка литников  
и подготовка к литью 

Литье, обработка  
после литья 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

Изготовление  
и пайка ножек 

Подвес колокольчиков, 
монтировка  
цепочки 

Нанесение подложки 

под оксид:  

серебрение 

Оксидирование  
изделия и сушка 

 

Цветовое решение изделия подобрано с учетом колористки промысла  
и идеей проект, поэтому подвеска имеет бронзовый оттенок, полученный с по-
мощью оксидирования. Технология оксидирования (состаривания изделия) по-
зволила придать украшению необходимые эстетические свойства, характерные 
для исторических изделий (рис. 3). Процесс оксидирования осуществлялся пу-
тем погружения изделия на 2–5 с в раствор оксида KAAC, разведенного в про-
порции 5 мл оксида на 10 мл дистиллированной воды. 

Национальные украшения, своей своеобраз-
ной формой, приемами обработки и функциональ-
ной символикой информируют о времени, месте 
своего происхождения, о среде, условиях существо-
вания. Это оказывает непосредственное влияние на 
формирование оригинальной самобытности укра-
шений определенного этноса, так же, как и всей ма-
териальной культуры, частью которой он является. 

Используя эти знания и творчески взаимо-
действуя с ними, современное ювелирное искусст-
во занимается переосмыслением форм и материа-
лов, наполняет старые формы новыми значениями 

и функционалом. Способствует сохранению и под-

держанию традиций и культурного наследия 
в ювелирном дизайне. 
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В статье приведено сравнение основных элементов орнаментов шемогодской бере-
стяной резьбы с несколькими другими наиболее известными промыслами Вологодской об-
ласти. Выявлены схожие черты в орнаментах эти промыслов. В результате исследования 
даны рекомендации по использованию орнаментов малоизвестных промыслов России с це-
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The article presents a comparison of the main elements of the ornaments of the Shemogoda 

birch bark carving with several other most famous crafts of the Vologda region. Similar features in 

the ornaments of these crafts are revealed. As a result of the study, recommendations given on the 

use of ornaments of little-known crafts of Russia in order to preserve national culture. 
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Культура России обширна и разнообразна. На всей ее территории люди 

с давних времен занимались промыслами. Практически у каждого из нас на 
слуху такие промыслы как жостовская роспись, дымковская глиняная игрушка, 
вологодское кружево, уральская резьба по камню, кубачинская обработка ме-
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талла, великоустюгская чернь. Если для многих эти названия кажутся незнако-
мыми, то большинство однозначно видели изделия, выполненные в одном из 
этих стилей. Это только малая часть, составляющая культурное достояние Рос-
сии. Существует также и большое количество практически неизвестных народ-

ных промыслов, которые в скором времени могут исчезнуть. 
Одним из таких промыслов является шемогодская берестяная резьба 

(рис.). Название промысла произошло от реки Шемоксы, известной своими бе-
резовыми лесами. Когда возник промысел доподлинно неизвестно, так как не 
сохранились первые изделия, но известна фамилия первого резчика – Вепрев. 
В дальнейшем род Вепревых стал хранителем традиций этого вида берестяной 

резьбы, сформировав одну из первых артелей. 
 

      

Рис. Изделия фабрики ЗАО «Великоустюгские узоры» 
 

Многие искусствоведы в своих исследованиях отмечают, что технология 
шемогодской берестяной резьбы не могла развиваться обособленно от других 
видов народного искусства. Поэтому резной орнамент на бересте напоминает 
то ажурную прорезь на кости, то узор фигурно-высеченного железа, украшав-
шего сундуки-теремки (таблица). В качестве фона под берестяное кружево, 
также как и под прорезную кость и железо, подкладывалась цветная бумага или 

слюда [1]. Чаще всего мастера берестяного промысла изображали сюжеты из 
русских сказок, природу севера: витые побеги с ягодками и трилистниками, ро-
зетки, колокольчики, а также оленей, лисиц и птиц, окруженных лесными за-
рослями. 

В разные временные периоды по Северной Двине в центральные районы 

России и Сибири поступали западноевропейские товары: иллюстрации, Библия 
Пискатора, гравюры, космография, оказавшие влияние на сюжетную компози-

цию и орнаменты русского декоративного искусства. 
Сравнивая аналоги шемогодской прорезной бересты и устюжской черни, 

можно заметить некоторое сходство. Серебряники Великого Устюга в XVIII ве-
ке, работая по заказу высших классов, опирались на модные иностранные 
книжные иллюстрации, но перерабатывали их по-своему. В то же время на ран-

них работах из бересты при помощи тиснения изображались сцены из басен 

Эзопа, обрамленные растительным орнаментом. Со временем сюжетные изо-
бражения исчезли, а растительный узор, покрывающий всю поверхность изде-
лия, стал более стилизованным [2]. 
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Устюжское письмо также имеет общие черты с шемогодской резьбой. 

Оно является одной из ветвей новгородской живописной школы и сложилось 
вследствие переселения новгородских иконописцев в города Северной Двины 

после покорения Новгорода Москвой. В XVII веке мастерством письма особен-

но прославились устюжские травщики – живописцы, украшавшие фон икон ор-
наментом из трав и цветов [1]. Свои знания, мастерство они также использова-
ли для украшения предметов быта. Как правило, на будущих изделиях изобра-
жался заранее продуманный сюжет, а оставшееся свободное пространство за-
полнялось гибкими стеблями цветов и побегов. Чаще всего рисовались звери  

и птицы, цветы, похожие на лилии, веточки с ягодами и листьями, тюльпаны. 

Во многих исследованиях говорится о том, что тюльпаны в росписи были 

заимствованы от усольских эмалей. При этом в изображении цветка стерлись 
реалистические черты, и оно стало условным. Но это не помешало введению 

большого разнообразия деталей в каждом цветке. Он подавался в разных ра-
курсах, приобретая иногда далекий от оригинала вид. 

На искусство эмалирования Усольска оказали влияние западноевропей-

ские гравюры, сюжеты из Библии. Наиболее распространенные изображения, 
известные сегодня – это гирлянды из тюльпанов, маков, ирисов и васильков на 
длинных стеблях с зелеными листьями. 

В настоящее время многие традиции искусства усольских эмалей сохра-
нились в эмалях вологодских, к которым добавились сканные элементы. Для 
них также характерен растительный орнамент, состоявший из цветов с длинны-

ми, гибкими стеблями, от которых отходят завитки, листья, цветочные бутоны. 

Города, в которых развивались описанные промыслы, были крупными 

торговыми центрами Вологодской области. Русские мастера взаимодействовали 

друг с другом и с зарубежными странами, делились накопленными знаниями  

и перенимали новые стилистические приемы. Большое влияние на формирова-
ние орнамента народного искусства оказала иконопись. Травной орнамент, ис-
пользовавшийся в оформлении окладов икон, часто можно встретить и в других 
художественных промыслах Вологодской области. 

Поскольку каждый орнамент претерпевал изменения ввиду особенностей 

авторского восприятия окружающего мира и специфики работы с тем или иным 

материалом и инструментом, в каждом промысле он изображен по-своему. 
В таблице представлены аналоги элементов, чаще всего встречающихся в ор-
наментах шемогодской берестяной резьбы. На основе названий, формы и неко-
торых деталей изображений были подобраны соответствующие орнаменталь-
ные элементы других промыслов, описанных в статье. 

Традиции уходят корнями в глубокую древность, отражая особенности 

трудового и бытового уклада, эстетические идеалы и верования. Мотивы  

и образы народного искусства веками сохранялись почти неизменными, пе-
редавались из поколения в поколение. Сходство в элементах орнаментов 
промыслов Вологодской области говорит о влиянии, которое оказали север-

ные ремесла друг на друга в процессе своего становления, об их взаимосвязи 

и единстве. 
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Таблица 
Сравнение элементов в орнаментах художественных промыслов 

Вологодской области 

Элемент 
орнамента 

Шемогодская 
берестяная 
резьба 

Устюжская 
чернь 

Великоустюж-

ская роспись 
по дереву 

Вологодская 
финифть 

Просечное  
железо 

Трилистник 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

Заветеньки 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

Цветок 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

Бутон 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

Бегунок 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

Птица 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

Сегодня в отечественном промышленном производстве деятельность 
многих фирм осознанно переходит от привычного эмоционального восприятия 
художественных традиций к осмыслению и изучению наследия национальной 

культуры России. Эта тенденция в большей мере связана с политической об-

становкой в мире и стране. Общество стремится сохранить свою идентичность, 
уделяя все больше внимания культурному наследию, его богатству и многооб-

разию. Данная тенденция раскрывает проблемы исчезновения многих нацио-
нальных ремесел России. 



27 

Сравнивая орнаменты промыслов, становиться понятно, что исчезающие 
и уже забытые ремесла, наряду со знаменитыми промыслами оказали большое 
влияние на формирование культурного наследия России, которым мы гордимся 
сегодня. Поэтому необходимо продолжать изучение и сохранять малоизвестные 
промыслы, такие как шемогодская берестяная резьба. Многие из них имеют 
большой потенциал и могут использоваться в различных сферах дизайна: юве-
лирно-художественных изделий, текстиля, графического, веб-дизайна и т. д. 
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Известные человечеству технологические новшества, преобразующие его 
жизнь на планете Земля, непосредственно связаны с Природой и пониманием 

сути и форм жизни на планете. Термин «бионика» возник как комплексное по-
нятие взаимодействия биологии и других наук в сфере их технологической сре-
ды и возможностей. Биология переводится (от греч. bios – жизнь, и logos – сло-
во) как слово о жизни, а бионика появилась как наука о технике жизни [1]. 

В свою очередь биология представляет совокупность наук о жизни, живой при-

роде, об огромном многообразии живых существ, существовавших и сущест-
вующих на Земле в разные периоды ее развития, об их строении и функциях, 
происхождении, распространении и развитии, связях друг с другом, с окру-
жающей средой и с неживой природой. Жизнь как понятие рассматривается по-
разному в разных областях знания. В биологии она понимается как вид мате-
рии, осуществляющий обмен веществ, регуляцию своего состава и функций, 

обладающий способностью к размножению, росту, развитию и приспособляе-
мостью к среде. К биологии относятся ботаника, зоология, экология, физиоло-
гия, цитология, генетика, таксономия, эмбриология и микробиология. 

В связи с этим целесообразно выделить отдельные области бионического 
дизайна: зоологический, экологический, физиологический, цитологический, ге-
нетический, таксономический и микробиологический. В рамках каждого из 
этих направлений существуют свои формообразующие и конструктивные осо-
бенности. 

В гуманитарных науках жизнь характеризуется культурно-историческим 

и философским смыслом, основанным на интуитивно постигаемой первичности 

жизненной реальности, ее временности, событийности и непрерывности тече-
ния [2, 3]. Формируется понятия жизни на стыке учений о биологии и культур-
ной эволюции (коэволюции) и в идеях геннокультурной теории. 

В дизайне по причине ориентированности образования в области подго-
товки дизайнеров на гуманитарную составляющую в большей мере происходит 
ориентация на видимые и осознаваемые качества биологических объектов. 
В силу развития оптических технологий видимость приобретает разные качест-
ва от возможности видеть строение и структуру скелета, костей, органов чувств 
и мышления разумных существ до видимости последовательности нуклеотидов 
в цепи ДНК, набора последовательностей оснований аденина, тимина, гуанина, 
цитозина, обычно сохраняемых как текстовые строки с буквами A, T, G, C. При 

этом человек многое не видит без специальных устройств и в процессе эволю-

ции создает технические устройства, позволяющие ему видеть разные живые 
организмы, включая самих невидимых живых организмов атомного порядка 
[4]. Фасеточный глаз мухи оценивает скорость прохождения по сетчатке, назы-

ваемую оптическим потоком. Такие нейроны улавливают движение в 10 раз 
быстрее человеческого глаза [1]. На данный момент нейронные сети представ-
ляют пути информационного кода, а не искусственные клетки, взаимодейст-
вующие друг с другом. Однако вполне реально, что роботы с интегрированным 

принципом видения посредством оптического потока в совокупности с нейрон-

ными сетями, выработают совершенную цифровую модель, принцип работы 

которой будет вовсе не понятен человеку. Человек не способен моделировать 
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поток фотонов в неоднородной среде. А само человечество, сама жизнь являет 
собой неоднородную среду. 

Человеческий глаз не видит при отсутствии источников света. При том, 

что существует теория кожного зрения. Природа же зрительного восприятия до 
сих пор в полной мере не ясна. Гибсон предложил теорию экологического под-

хода к восприятию, согласно которой человек одновременно видит свет и нико-
гда его не видит, живя в объемлющем свете [5, с. 83]. Информация всеобъем-

лющего света существовала до возникновения жизни на Земле, и она главный 

источник информации, которую человек не осознает в целостном виде биоло-
гически и геннокультурно. Тем не менее, в мифологическом сознании разных 
народов присутствовали представления о взаимодействии источников света 
с разными формами жизни. Особенные возможности видения и движения пере-
давались в анимизме, зооморфизме (от греч. zoon – животное, morphe – форма) 
[6]. Таким образом, цветовой дизайн или дизайн цвета являет собой отдельную 

область бионического дизайн-проектирования. Поскольку цветной природный 

объект как источник питательной среды и витаминов человек в форме биологи-

ческого вида поглощает для обеспечения жизнедеятельности. Фотонный цвет 
он также поглощает для обеспечения его жизнедеятельности (например, сол-
нечный свет основной источник витамина Д). 

Экологические события согласно Гибсону делятся на три класса, вклю-

чая: изменяемые компоновки поверхностей, изменяемые цвета или текстуры 

поверхности и изменение способов существования [5]. При этом все они до сих 
пор осознаются в аспектах биодизайна по причине неведения об оболочках тел 
животных и их взаимосвязи с двигательными актами, жизнью в целом. Берн-

штейн предлагает модель восприятия мира мозгом человека как проекции 

внешнего пространства. Если информация во многом обусловлена светом, вос-
приятие пространства и среды в ее природных особенностях на планете переда-
ется подобным путем, и технически искаженный мир вызывает резонанс с че-
ловеческой сущностью. 

В декоративно-прикладном, ремесленном искусстве соединялось в боль-
шей мере природный мир и мифологическое восприятие человека. Функциона-
лизм привел к рождению «альтернативного дизайна» (антифункционализм, ме-
тафорический дизайн или новый дизайн). По сути бионический дизайн, начиная 
с биоморфизма как формообразующего подобия биологическим формам жизни, 

также возник как противодействие на полную механизацию, автоматизацию, не 
совпадающую с природой в конструктивном и мыслительном плане. С учетом 

воззрений Гибсона в бионическом дизайне следует выделить отдельную об-

ласть «всеобъемлющий дизайн цвета». 

Посредством биодизайна соединяются традиционные функции природы, 

качества жизни, бытовые и художественные ценности. Дизайн как вид проект-
ной культуры, связывающий материальную и художественную культуры, при-

зван развиваться в соответствии с национальными культурными традициями 

[4]. В свою очередь национальные культурные традиции основываются на при-

родной среде обитания, на ее восприятии человеком и на светоклиматических 
условиях среды. Глобализм и распространение идей пустыни и абсорбции воды 
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жуками скарабеями не приемлем для лесостепных территорий. При всем подо-
бии живых организмов они отличаются регионоведчески в том числе. 

В бионическом дизайне, таким образом, в XXI веке выделяются следую-

щие направления: дизайн, основанный на изучении всех структурных разделов 
биологии (зоологический, экологический, физиологический, цитологический, 

таксономический и микробиологический), нейросетевой дизайн и генетический 

дизайн. Генетический дизайн, по сути, включает и биомиметический дизайн 

и дизайн метаболизма. Он подразумевает не развитие живых организмов и мо-
делирование их, а дизайн, основанный на принципах существования биологи-

ческого вида, жизни в определенных условиях с учетом их сохранения при соз-
дании искусственной или синтезированной предметно-пространственной среды 

на основе механизмов памяти, которая имеет и биологическую основу в виде 
ДНК, рецепторной системы и в виде хранения в головном мозге. Несмотря на 
то, что конструкция живых организмов записана в последовательности ДНК, 

наше понимание структуры и функций элементов, составляющих живые орга-
низмы, очень ограничено [7, 8]. Также с функциями памяти взаимосвязан и ки-

бернетический дизайн, разделом которого выступает нейросетевой дизайн, ос-
нованные на принципах сбора, хранения и обработки информации головным 

мозгом человека. 
Обобщающим видом в бионическом дизайне, пожалуй, стоит назвать го-

меостатический дизайн предметно-пространственной среды, который будет 
включать и биомиметическую архитектуру и дизайн, и биомимикрическую ар-
хитектуру и дизайн метаболизма, поскольку гомеостаз заключается в поддер-
жании жизнеспособности организма при одновременном изменении множества 
параметров внутренней среды с целью его равновесного состояния во внешней 

изменяющейся среде, в том числе по причине воздействия человечества. 
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Проблема загрязнения окружающей среды является одной из главных 
в настоящее время. Благодаря современным технологиям есть несколько путей 

снижения вреда от избыточного применения пластика и загрязнения планеты 

отходами, содержащими различные виды пластика: 
 регенерация – переход к возобновляемым источникам энергии и материалам; 

 оптимизация – минимизация отходов на предприятиях; 
 совместное использование – обмен, повторное использование товаров 
и материалов; 

 цикличность – повторное использование и переработка материалов; 
 виртуализация – сокращение физических предметов, переход в цифру. 

Эко-тренд в различных сферах деятельности человека актуален уже не-
сколько лет. Многие компании и бренды используют переработанные материа-
лы для реализации своих проектов. Методы дизайн-мышления и дизайн явля-
ются креативными инструментами, помогающими в поиске современных ре-
шений по многим проблемам, в том числе и проблеме вторичного использова-
ния пластика. 

Основная задача в создании предметов из переработанных материалов – 

их массовое и безопасное использование, универсальность форм. Здесь сраба-
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тывает правило – чем больше переработано, тем больше сократилось количест-
во отходов. Переработанный пластик часто не уступает по качеству новому ма-
териалу и может эффективно применяться в производстве различных бытовых 
и промышленных объектов. 

Эффективным дизайн-решением в применении вторично-переработанного 
пластика является создание универсального предмета – модуля. Таким модулем 

может быть плитка из переработанного пластика. Плитки из переработанного 
пластика довольно популярны в городской среде и на даче. В основном это тро-
туарная, садовая, уличная плитка. В настоящее время применяется достаточно 
много форм и конструкций на базе модульных плиток [1–3]. 

Концепция плитки, предлагаемой в данном проекте, заключается в том, 

что она может собираться как горизонтально, так и вертикально. Плитка пред-

назначена для покрытия различных поверхностей, преимущественно на улице, 
но в зависимости от категории пластиковых отходов может использоваться 
и в помещении. Также плитка может стать модулем для сборки мебели – стел-
лажей, полок, ширм для зонирования пространств. В композиционном решении 

рисунка плитки использованы простые геометричные и бионические формы, не 
усложняющие сборку модулей (рис. 1). Данные плитки могут создаваться дву-
мя способами – 3D-печать и метод литья по моделям. 

Первый способ будет зани-

мать довольно долгое время, но он 

необходим в начале производства 
для создания мастер-модели, кото-
рая будет служить образцом для вы-

пуска партии. Плитки изготавлива-
ются из пластика, поэтому самым 

удобным способом будет литье. Ли-

тье пластика по моделям является 
распространенной технологией, это 
связано с тем, что плитка имеет 
цельную структуру. 

Здесь применяется метод уп-

рощения структуры вещи для при-

дания цельного образа и обобщения 
формы. Для создания таких конст-
рукций необходимы всего три пред-

мета – сам модуль, модуль края 
и соединительный элемент (рис. 2). 

 

Рис. 1. Эскизы плитки с использованием  

бионических принципов формообразования 

 

Рис. 2. Модуль, модуль края, 

соединительный элемент 
Данные плитки имеют универсальный минималистичный дизайн, кото-

рый популярен в настоящее время. Возможен сценарий применения модулей, 

когда пользователь может сам создать предмет интерьера по предложенным 

схемам сборки. Для этого необходимо выбрать нужное количество плиток и со-
брать конструкцию в соответствии с задумкой (рис. 3). При необходимости он 

всегда может пересобрать предмет во что-то новое или опять сдать материал 
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в переработку. Тем самым человек заботится о природе, уменьшая количество 
отходов. 

 

                     

Рис. 3. Примеры сборки модулей-плиток 
 

Таким образом, современный дизайн ищет инновационные пути перера-
ботки и вторичного использования материалов, основанные на принципах уни-

версальности, комбинируемости и доступности. Предложена концепция созда-
ния и применения плиток-модулей из переработанного пластика для использо-
вания в качестве горизонтальных и вертикальных покрытий или как самостоя-
тельных предметов интерьера. 
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This article is devoted to various methods of creating multi-colored art and jewel-art ar-
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on the color combinations of various elements of products, lighting, surface treatment and fashion. 

Keywords: design of jewelry; color and color combinations; problems of creation, operation 

and repair of jewelry. 

 

Мода переменчива. Однако, ювелирно-художественные изделия в подав-
ляющем числе случаев всегда отличались многоцветием, использованием раз-
личных материалов, передовых технологий, изысканностью композиционных 
и дизайнерских решений. В отдельные периоды, например, в эпоху доминиро-

вания стиля ар-деко, в одном изделии могли применяться совершенно различ-
ные драгоценные и недрагоценные материалы, отличающиеся цветами и оттен-

ками, прекрасно сочетающиеся друг с другом, благодаря таланту своего созда-
теля. В конце 2010-х годов в моду вошли ювелирные изделия с многоцветными 

вставками из драгоценных камней, не всегда сочетающимися друг с другом. 

Таким образом, цветовой дизайн очень важен при создании ювелирно-худо- 
жественных изделий (ЮХИ). 

Постараемся рассмотреть эту проблему комплексно, учитывая не только 

сложности и проблемы, возникающие при создании ЮХИ, но и при их эксплуа-
тации. 

Способы создания многоцветных ЮХИ достаточно разнообразны [1]: 

 использование металлов различных цветов и оттенков, как драгоценных, так 
легких и цветных; 

 использование ювелирных вставок различных цветов и оттенков (камней, как 
натуральных, так и синтетических, в том числе с изменяющимся цветом при 

различном освещении), органогенных образований (перламутра, жемчуга, ян-

таря всевозможных цветов и оттенков, панциря черепахи, кожи различных 
животных, перьев, бивней различных животных и пр.), многоцветного стекла, 
в том числе и «муранского», керамики, древесины различных пород, пласт-
массы; 

 использование гальванических и химических покрытий металлами и сплава-
ми различных цветов (цветное золочение, серебрение, цветное родирование, 
рутенирование, палладирование, бронзирование и пр.) [2]; 

 напыление разноцветных пленок различных металлов и их соединений на 
поверхности металлов и неметаллов; 

 использование неметаллических разноцветных покрытий – горячего и холод-

ного эмалирования (прозрачных и глухих эмалей, эмалей с различными цве-
то- и светоизменяющими декоративными добавками), нанокерамических по-
крытий [3]; 



35 

 формирование конверсионных окрашенных покрытий на поверхности спла-
вов на основе серебра, сплавов на основе меди, титана, алюминия, хрома, ва-
надия, вольфрама, железа и пр., в том числе цветов побежалости [4, 5]; 

 поверхностное открашивание сплавов на основе золота (фарбовка); 
 лазерное создание цветных изображений на поверхности нержавеющей стали; 

 электроэрозионное нанесение цветных рисунков на металлические поверхно-
сти при использовании металлов и сплавов различных цветов. 
Перечень весьма обширный, охватывающий самые разнообразные техно-

логии и приемы. Естественно, в рамках одной статьи невозможно рассмотреть 
все тонкости означенных технологий, их достоинства и недостатки. Но можно 

выделить ряд общих положений и тенденций, их объединяющих. 
Во-первых, это определенные проблемы, возникающие при проектирова-

нии и создании ЮХИ [6–8]: 

 проведенные нами исследования показали, что использование в одном изде-
лии материалов более трех цветов нецелесообразно, так как цвета начинают 
конкурировать друг с другом; 

 при проектировании ЮХИ необходимо учитывать понятие «локального цве-
та», который образуется при смешении цветов частей изделия, расположен-

ных в непосредственной близости друг от друга; необходимо учитывать 
и соотношение размеров окрашенных частей изделия, так как при превыше-
нии 50 % площади видимой поверхности цвет начинает доминировать; 

 очень важно соблюдение различных контрастов между цветами в одном из-
делии; 

 экспериментально доказан факт сближения цветовых характеристик полиро-
ванных поверхностей, поэтому необходимо сочетание полированных и мато-
вых или фактурированных участков; 

 экспериментально доказано изменение цветовых характеристик при различ-
ном освещении – теплом, смешанном, холодном, это необходимо учитывать 
при проектировании, зная доминирующее освещение при эксплуатации изде-
лия; 

 необходимо учитывать психологию цветовосприятия различными группами 

возможных покупателей; 

 сложность обработки ряда труднообрабатываемых металлов и сплавов – ти-

тана, вольфрама, золота голубых оттенков и др.; 
 сложность закрепки нетрадиционных вставок (кожи, перьев и пр.); 
 скоротечность моды, которая очень восприимчива к цвету ЮХИ. 

Во-вторых, проблемы, возникающие при эксплуатации ЮХИ: 

 сложность эксплуатации покрытий, малоустойчивых к царапанию и истира-
нию; 

 ослабление интенсивности окраски при длительной эксплуатации некоторых 
материалов и покрытий при дневном освещении (цвет окрашенной оксидной 

пленки на алюминии, обесцвечивание аметистов и др.); 
 проблемы эксплуатации сложных по конструкции изделий (боязнь надрезов, 
сминания, сколов, различных механических воздействий; 
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 проблемы ремонта и утилизации вышедших из моды изделий из уникальных 
сплавов и с покрытиями. 

Таким образом, при проектировании и создании ЮХИ необходимо учи-

тывать комплекс требований к дизайну и условиям эксплуатации ЮХИ. 
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The article deals with the tasks of object design, the solution of which can be a metaphor, 

analyzes examples of the use of this means of expressiveness. Metaphor is seen as an important tool 

for image creation. 

Keywords: metaphor; composition; association; image; subject design. 
 

Метафора – это средство, которое позволяет сделать дизайн когнитив-
ным, удобным в эксплуатации. Актуальность данной темы обусловлена заинте-
ресованностью в создании объектов индустриального дизайна, восприятие ко-
торых можно было бы назвать интуитивным, понятным большому количеству 

людей. Одной из главных задач дизайна является формирование гармоничной 

предметной и визуальной среды, которая бы смогла удовлетворить материаль-
ные и духовные потребности человека. Чтобы выполнить требования людей 

в каждой из этих сфер, используются методы для создания наилучших эргоно-
мических, технических и практических показателей, а также средства, которые 
способны создать образ предмета, повысить его эстетические качества. 

Создание структуры объекта, его построение по принципу связи формы 

и содержания – начало процесса рождения предмета. Композиция в дизайне – 

это закономерности в художественно-техническом проектировании изделия, 
обусловленные его назначением, элементами и функциями для достижения их 
гармоничного единства и восприятия образа объекта [1]. Центром любой такой 

структуры является смысл [2], который становится дальнейшей основой всего 
образа предмета. 

Метафора – это средство выразительности, которое строится на аналогии, 

используемой в дизайне, для передачи и объяснения незнакомых понятий с ис-
пользованием знакомых, общепринятых знаний. Этот троп постоянно находит 
свое применение в человеческой речи, из-за чего стал обыденным явлением. По 
этой причине люди легко готовы воспринимать метафоры, привыкли к их присут-
ствию и способны с легкостью с ними взаимодействовать. Когда смыслом обозна-
чается метафора, объект обретает более понятное, воспринимаемое и необычное 
представление. Предмет, в основе концепции которого лежит это средство выра-
зительности, имеет больший успех среди потребителей, наделен наилучшей кон-

курентоспособностью, привлекателен для большого количества людей. 

Метафора помогает справится с выполнением тех задач, которые ставит 
перед собой дизайн. Так, она помогает создать положительные ассоциации. 

Примером этому может послужить дизайн IMac G4, который стали называть 
«Лампой Джобса», из-за его схожести с персонажем Pixar – настольным све-
тильником [3]. В свое время эта модель произвела фурор на рынке и была од-

ним из самых продаваемых устройств компании Apple. Это устройство измени-

ло понятие настольных компьютеров и осталось в истории как образец инже-
нерного и дизайнерского мастерства [4]. 

Сделать незнакомые вещи понятными – одна из тех задач, с которой ме-
тафора хорошо справляется. Для осознания этого достаточно посмотреть на 
оформление интерфейса рабочего стола на компьютере: человеку не нужна ин-

струкция, чтобы разобраться с назначением изображенных на мониторе иконок. 
Всем понятно, что изображение мусорной корзины обозначает удаление, папка – 

место хранения, шестеренка – настройки, лупа – поиск и т. д. Такой дизайн мо-
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жет именоваться интуитивным, ассоциативным, потому что позволяет с перво-
го взгляда определять назначение ярлыков, которые находятся на экране. 
Именно это делает дизайн удобным в эксплуатации и доступным большому ко-
личеству пользователей. 

Метафора помогает побуждать людей к деятельности. Это очень хорошо 
можно рассмотреть на примере сайта Pinterest – уникальном и самобытном, ма-
ло похожим на существовавшие до него ресурсы. Чтобы пользователь мог лег-
ко взаимодействовать с незнакомой платформой, была применена метафора 
доски для заметок. Люди «прикрепляют» к доске те изображения, которые на-
шли в Интернете, составляют свои собственные коллекции. Такая метафора су-
мела вдохновить человека на творчество, что впоследствии увеличило количе-
ство пользователей у сайта [5]. 

Еще одной задачей, которую решает метафора – это создание конкретно-
го, читаемого образа. Доказательство тому могут служить работы датского ар-
хитектора Арне Якобсена. “Ant” и “Drop” – стулья, созданные в 1950-х годах 
для отеля Radisson Blue Royal Hotel в Копенгагене, своими силуэтами сумели 

передать конкретные ощущения, которые заложены в их названиях. Такие эле-
менты интерьера смогли создать отелю его фирменный стиль, дать пространст-
ву новизну, позволили сохранить удобство и практичность в интерьере [6]. 

Кресла “Swan” и “Egg” сделали то же самое. Простота их форм вместе с зало-
женной в решение метафорой удивляли сочетанием креативности объекта и его 
эргономичностью. Можно сказать, что такие предметы, как стул или кресло, не 
нуждаются в помощи выразительных средств для объяснения. Однако исполь-
зование метафоры в данном решении позволило сделать предметы запоминаю-

щимися. Эти изделия вошли в историю индустриального дизайна. 
Испанский дизайнер Максимо Риера также использовал метафору в своих 

работах, благодаря чему сумел сконструировать неповторимый внешний облик 
мебели. Данное средство выразительности уже выступает не как метод улуч-
шения восприятия объекта, а как средство воплощения самой смелой фантазии, 

перенесения ее в реальный мир. Коллекция мебели в виде животных сделала 
имя скульптору. Кресла в форме моржа, кита, слона – все это аналогия на ре-
альный мир. Эти предметы мебели находятся на грани точных математических 
расчетов и неподдельной природной красоты [7]. Кресла поражают своей мас-
сивностью и проработкой. Это делает их не просто предметом декора, а на-
стоящим арт-объектом. Такие изделия запоминаются, не переставая нести свою 

функцию. На основании этих данных можно сказать, что метафора является 
действительно полезным инструментом при создании продуктов дизайна. Од-

нако следует учитывать и те ситуации, где она может помешать процессу по-
нимания дизайна пользователем. 

Так, слепое копирование образца, без его переосмысления и стилизации, 

может привести к несовременному и неактуальному решению задачи. Приме-
ром этому может служить Ibooks от компании Apple: в одной из версий дизайн 

приложения полностью копировал внешний вид книжного шкафа. Для переда-
чи этой метафоры использовались текстура дерева, изображение 3D-полок. Та-
кой подход был применен для того, чтобы перенести уже существующие зна-
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ния людей о книжном хранении из реальной жизни в виртуальное пространст-
во. Это было сделано для удобства пользования и наилучшего понимания при-

ложения, перенесения эмоций от реального объекта к приложению в смартфоне. 
Суммируя вышесказанное: метафора является значимым средством выра-

зительности для дизайна. Применение данного инструмента позволяет создать 
вокруг проектируемого объекта позитивные ассоциации, донести до пользова-
теля его назначение. Использование метафоры помогает наилучшим образом 

выстроить взаимодействие между потребителем и предметом дизайна, способ-

но объяснить потребителю новые, непонятные вещи за счет использования дос-
тупных визуальных примеров. Метафора помогает сделать дизайн ненавязчи-

вым и практичным, и вместе с тем, способна выстроить абсолютно уникальный 

образ объекта, который создает стиль пространству, внутри которого он нахо-
дится, делает обыденные вещи креативными и неординарными. Метафора яв-
ляется тем инструментом, благодаря которому дизайнер справится с любой по-
ставленной задачей. 
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Концептуальные отели или дизайн-отели – не просто дань моде, это уже 
«новое лицо гостеприимства». Отель от дизайнера сохраняет и транслирует 
идею своего создателя. Жесткие линии и когда-то модный минимализм – уже 
не примета лучших из них. Сегодня акцент создается на основе взгляда худож-

ника. Такие отели самодостаточны и сами меняют пространство вокруг себя, 
заряжая все вокруг особой энергетикой. 

Экстерьеры отелей постепенно становятся арт-объектами. Гостиница, 
созданная дизайнером – это отель будущего [1]. 

Интерьер в отеле является одним из основных критериев формирования 
первого впечатления. Именно он может оставить приятные воспоминания. Це-
лостный образ отеля складывается из множества вариаций на какую-нибудь за-
данную тему, которая может быть раскрыта при помощи разных стилевых на-
правлений: 

 так, изящный и многожанровый «Ар нуво» может создать обстановку изы-

сканного уюта; 
 символ продуктивности художественной идеи «Арт Деко», в то же время 
комбинирующий в себе величие и изысканность, и в наше время остается ус-
пешным средством воспроизведения необыкновенной роскоши; 

 задумка отеля может быть изображена и в образе авангардного «Поп-арта», 

изображающего мир знаков и символов, и в стиле «Хай-тек», стремящемся 
к символическому и метафорическому представлению места, наполненного 
технической атрибутикой. 

В любом таком отеле до мелких деталей продумано как архитектурно-
планировочное решение строения, так и дизайн коридоров, лестниц, лифтов 
и каждого номера. Здесь колорит, освещение, фактура отделки, мебель и звуко-
вое оформление детально проработаны и выбраны, гармонично сочетаясь или, 

напротив, контрастируя друг с другом, с целью создания придуманной дизай-

нером идеи. 

Характерные черты дизайнерских отелей, которые называют по-разному 
и чаще всего бутик-отели. 

Бутик-отель (англ. boutique hotel, от франц. boutique – лавка, небольшой 

магазин) – обычно некрупный отель, позиционируемый как особенно стильный, 

богатый и неповторимый. Часто оформляется в каком-либо тематическом сти-

ле. По большей вероятности такие отели, не принадлежат определенной цепоч-
ке гостиниц и построены по оригинальному художественному проекту [2]. 
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Термин «бутик-отель» выделяет неповторимость и особенность интерьера 
отеля. В реальной практике бутик-отели – это обычно дорогие гостиницы 

с трансформированным или соответствующим определенной теме интерьером. 

Бывает, что и каждый номер исполнен в уникальном стиле. 
Как правило, бутик-отели отделяются от крупных отельных сетей, фир-

менных гостиниц, предоставляя неповторимое пребывание и персональные ус-
луги. Часто бутик-отели также называют «Стилевые отели» (Lifestyle hotels). 

Бутик-отели являются подвидом концептуальных отелей, то есть спроек-
тированных в рамках определенной концепции. В данном случае она отражает 
смысл существования самого отеля, его философию и оказывает влияние на 
формирование стратегии позиционирования на рынке гостиничных услуг. 

Обобщая вышесказанное, можно сделать заключение, что бутик-отели, 

как правило, – небольшие гостиницы класса люкс до 140 номеров с необычным 

или тематическим интерьером. Главная идея бутик-отеля – это неповторимость 
предоставляемых услуг. Каждый бутик-отель существует один в своем роде, 
благодаря чему гость должен ощутить свою принадлежность к высшему слою 

общества. 
В наши дни особенно актуальна тематическое направление в формирова-

нии отеля, в частности, стилизация под старину, винтажный стиль в сочетании 

с современностью, экостиль, арт-стиль. Особенная черта экостиля – примене-
ние натуральных материалов. Значительной особенностью арт-стиля является 
применение множества деталей, характерных для направления какого-либо ис-
кусства. Добиться этого возможно благодаря ярким геометрическим узорам, 

фигур поп-арта, оп-арта, гипертрофических деталей, минимализма, неоновых 
цветов и тому подобного. 

Вместе с тем, несмотря на огромный интерес к дизайнерским отелям, 

теоретические основы их создания и функционирования пока определены 

крайне слабо, отсутствует единая классификация и типология, что значительно 
сдерживает их внедрение на рынок [3]. Отличительные черты концептуальных 
отелей представлены в таблице 1. 

Таблица 1 

Отличительные черты различных типов концептуальных отелей 

Признаки Бутик-отель Арт-отель Дизайн-отель 
Идеология Оазис уюта и спокойст-

вия среди шумной суеты 

мегаполиса 

Отдых в окружении 

предметов искусства. 
Насыщенная культурная 
жизнь 

Островок элегантной красо-
ты и спокойствия. Креатив-
ность и детальная проду-

манность интерьеров 
Концепция Необычное в обычном. 

Соединение роскоши и 

современных технологий 

в историческом интерьере 

Отель-театр или отель-
музей, развлекающий и 

обучающий 

Полет фантазии художест-
венной задумки 

Обстановка Отдых и приобретение 
позитивного опыта 

Изысканность и яркие 
впечатления 

Стиль и необычные фанта-
зии 

Интерьеры «Современные стили и 

жанры в футляре класси-

ческих архитектурных 
традиций» 

Стилизация под музей 

или театр разных  
жанров и эпох 

Стилистика интерьера внут-
ри нескромной дизайнер-
ской идеи 
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Окончание табл. 1 
Признаки Бутик-отель Арт-отель Дизайн-отель 

Местораспо-
ложение 

Исторический, культур-
ный или деловой центр 
города  

Исторический центр, 
старая часть города,  
его культурный или  

музейный квартал 

Деловой центр города 

Методика 
проектирова-
ния 

Индукционная, основан-

ная на истории здания 
Комбинированная, ос-
нованная на художест-
венной задумке 

Дедуктивная, основанная  
на базовой концепции 

Способ цено-
образования 

На основе ощущаемой 

ценности услуг (пре-
стижные цены)  

На основе ощущаемой 

ценности услуг 
На основе ощущаемой цен-

ности услуг 

Типы расценок Преобладание Rack Rate 

(полный тариф), корпора-
тивные тарифы 

Rack Rate, индивиду-

альные тарифы, завися-
щие от сроков брониро-
вания 

Преимущественно корпора-
тивные тарифы и в том чис-
ле групповые тарифы (час-
тично) 

Аудитория Бизнес-элита Деятели культуры, це-
нители искусства и кол-
лекционеры (креатив-
ный класс) 

Предприниматели и топ-

менеджеры, деятели культу-

ры (креативный класс) 

Роль и соци-
ально-
экономическое 
значение 

Формирование новых 
стандартов гостиничного 
бизнеса. Сохранение ис-
торико-культурного на-
следия 

Удовлетворение эстети-

ческих потребностей  

и культурных запросов 

Создание искусственных 

аттракций. Расширение гра-
ниц гостиничного бизнеса. 
Увеличение стоимости биз-
неса за счет увеличения 
стоимости нематериальных 
активов 

Характерные 
свойства 

 Тематичность, 
 целесообразность, 
 мебель и аксессуары 

на заказ, 
 функциональность, 
 креативность, 
 стильная одежда  
сотрудников, 

 вложения  
в творческий  

потенциал, 
 отличное  
обслуживание 

 Тематичность, 
  целесообразность, 
 мебель и аксессуары 

на заказ, 
 слияние стилей, 

 оригинальные или 

уникальные предме-
ты оформления 

 Тематичность, 
 целесообразность, 
 мебель и аксессуары  

на заказ, 
 слияние стилей, 

 оригинальные или  

уникальные предметы 

оформления, 
 функциональность, 
 креативность, 
 стильная одежда  
сотрудников, 

 вложения в творческий 

потенциал, 
 отличное обслуживание 

 

Технология проектирования и обустройства концептуальных дизайнер-
ских отелей уже достаточно полно определена и базируется на соблюдении де-
сяти основных принципах: 
 тематичность; 
 целесообразность или минимализм; 

 мебель и аксессуары на заказ; 
 предпочтительно слияние стилей;  

 наличие оригинальных, экзотичных или уникальных предметов оформления; 
 функциональность; 
 максимальная креативность, выполненная профессионально; 
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 стильная одежда сотрудников; 
 вложения в творческий потенциал персонала; 
 отличное обслуживание. 

В дальнейшем планируется проект бутик-отеля «Прялка». Этот неболь-
шой, современный и уютный комплекс, в отделке которого планируется ис-
пользовать тематическую направленность, позволяющую сохранить культурное 
наследие родного края, создать атмосферу причастности к стилю этно. Харак-
теристики бутик-отеля «Прялка» представлены в таблице 2. 

Таблица 2 

Основные характеристики бутик-отеля «Прялка» 

Признак Характеристика 
Идеология Островок уюта и спокойствия среди шумной суеты города 
Концепция Необычное в обычном. Соединение роскоши и современных 

технологий в историческом интерьере 
Атмосфера Отдых и приобретение  позитивного опыта 
Интерьеры «Современные стили и жанры в футляре классических архи-

тектурных традиций» 

Месторасположение Исторический, культурный или деловой центр города 
Методика проектирования Индуктивная, основанная на истории и мифологии здания 
Способ ценообразования На основе ощущаемой ценности услуг (престижные цены) 

Типы расценок Преобладание Rack Rate (полный тариф), корпоративные 
тарифы 

Аудитория Бизнес-элита 
Роль и социально-
экономическое значение 

Формирование новых стандартов гостиничного бизнеса  
Сохранение историко-культурного наследия 

Характерные свойства  Тематичность, 
 целесообразность, 
 мебель и аксессуары на заказ, 
 функциональность, 
 креативность, 
 стильная одежда сотрудников, 
 вложения в творческий потенциал, 
 отличное обслуживание 

 

Целостность образа отеля будет складываться из множества вариаций на 
заданную тему: это и мебель, и аксессуары, и уникальные предметы оформле-
ния. Это и многофункциональность отеля: комнаты отдыха, помещения для 
мастер-классов, кафе. 
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К ВОПРОСУ О ФОРМИРОВАНИИ ТЕМАТИЗИРОВАННОГО  

ПРОСТРАНСТВА В ЗООЛОГИЧЕСКИХ ПАРКАХ 
 

В данной статье проанализированы приемы создания тематизированного простран-
ства в зоологических парках, основная задача которого – вызвать у посетителя сильное по-
ложительное впечатление. А также графические (концептуально-декоративные) архитек-
турные и развлекательные приемы. Выявлены различные способы благоустройства про-
странства для привлечения внимания и удобства посетителей. 

Ключевые слова: дизайн; зоопарк; тематический развлекательный парк; приемы 

проектирования; тематизация; тематизированное пространство. 
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TO THE QUESTION OF THE FORMATION OF A THEMATIZED  

SPACE IN ZOOLOGICAL PARKS 
 

This article analyzes the techniques of creating a thematized space in zoological parks, the 

main task of which is to make a strong positive impression on the viewer. As well as graphic (con-

ceptual and decorative) architectural and entertainment techniques. Various ways of improving the 

space to attract the attention and convenience of visitors have been identified. 

Keywords: design; zoo; themed amusement park; design techniques; thematization; thema-

tized space. 

 

Современный зоопарк можно охарактеризовать как специализированное 
природоохранное, просветительское и воспитательное учреждение, основная 
задача которого – содержание обитателей животного мира Земли, воспроизве-
дение редких и исчезающих видов. Помимо природоохранной зоопарк выпол-
няет ряд других функций таких как: научно-исследовательская, демонстраци-

онная, образовательная, воспитательная, развлекательная и рекреационная. 
Зоопарк выполняет ряд важных задач, одна из главных – пополнение популя-
ций, которым грозит вымирание, то есть предоставление благоприятных для 
этого условий, и подготовка животных, которые содержатся и размножаются 
в зоопарке, к переселению во внешний мир [1, с. 22]. 

Прежде всего, зоологические парки – это вид развлекательной организа-
ции, служащий местом отдыха широких масс городского населения, где пред-

ставлено огромное количество различных животных для того, чтобы просве-
тить публику и распространить информацию об обитателях животного мира. На 
основе этого вытекает такое понятие как тематический парк животных или те-
матический зоологический парк, то есть это парк, представляющий собой соче-
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тание развлекательного контента и зоопарка. Под развлекательной зоной име-
ются в виду аттракционы, сценические шоу, непосредственный контакт с оби-

тателями парка. Другими словами, тематический парк – это парк развлечений, 

включающий в себя зрелищные тематические декорации [2]. 

В парках такого рода существуют тематически-оформленные экспозици-

онные зоны. Тематизированное оформление смотровых площадок в зоопарках, 
витрин, различных зон помогает привлечь внимание посетителя к животным 

и повысить уровень восприятия получаемой информации детьми. Так как со-
временных исследований по изучению тематизированных пространств в зоо-
парках не обнаружено, целью исследования является выделение приемов соз-
дания тематизированного пространства. 

Организация зоопарков строится по двум направлениям: парковая терри-

тория отдыха с экспонируемыми животными и/или экспозиция животных, с зо-
нами отдыха. 

Тематика парка может быть разнообразной, например, «Царство животных 
Диснея» в Орландо, который является сафари-парком на открытом воздухе. 
Океанариум также считается тематическим зоопарком с представлением шоу для 
посетителей с участием животных. Главными потребителями тематических пар-
ков являются дети, поэтому большая часть пространства нацелена на них. 

Экспозиционные зоны с животными могут быть поделены на несколько 

тематических подзон: северный мир, зона тайги, пустынная зона, тропические 
птицы, зона насекомых, домашние и одомашненные животные, морские обита-
тели и т. д. У каждой зоны есть своя функция: отдых, образование, охрана при-

роды. Чтобы поток посетителей не сокращался, эти зоны должны быть инте-
ресными и постоянно меняться, чтобы захватить внимание зрителя. И потому 
актуальность данного исследования обращена к теме проектирования темати-

зированных пространств в зоопарках России. 

Тематизация воспроизводится с помощью стилизации, создания темати-

ческих локаций, имитации интерактивной площадки. Эти приемы могут быть 
дополнены «приемами развертывания сюжетных последовательностей и созда-
ния декорации». Воздействие на посетителя достигается влиянием визуальных 
образов, тема которых популярна среди определенных слоев населения. Следо-
вательно, концепция должна основываться на тематике парка, а именно взаи-

модействовать с образами животных, быть понятной и узнаваемой. 

Приемы тематизации. 

1. Стилизация – прием частичной тематизации, осуществляется при по-
мощи либо материального пространства, либо с помощью цифровых техноло-
гий. Это отдельно стилизованные объекты или группы. Например, детские ка-
русели, привлекающие много внимания, могут быть представлены в виде жи-

вотного. 
2. Создание тематических локаций – прием, при котором человек полно-

стью погружается в специально сформированную среду. Имитируется реальное 
или выдуманное место, но воспринимающееся как единое окружение, благода-
ря высокой детализации. Имитация родной для животного местности использу-
ется, чтобы погрузить посетителя в мир сафари, тундру, пещеры и т. д. Элемен-



46 

ты декораций играют огромную роль, как вспомогательный элемент использу-
ется звуковое сопровождение и 3D-эффекты. 

3. Создание атмосферы – отличительная особенность приема в том, чтобы 

задействовать пять чувств за счет невизуальных манипуляций: звук (музыка, 
имитация звуков природы), обоняние (запах листьев, цветов), тактильность 
(фактура шерсти), кинестетика (взаимодействие с аниматорами). 

4. Контрапост – тематический прием, при котором происходит сопостав-
ление, для достижения сильного впечатления. Противопоставление хищных 
птиц – травоядным, северного полюса – южному. Создается яркий контраст, 
где сразу видны отличия и особенности. 

В зоопарке в основном воссоздается атмосфера природы, но удобной 

и безопасной для людей в плане коммуникации с животными. Каждый элемент 
благоустройства тщательно подбирается. На северном полюсе не растут лианы, 

но в тропиках они будут хорошо смотреться. Необходимо знать и понимать, как 
устроен животный мир, сверять каждую мелочь с первоисточником. 

Чтобы понять, как обустроены зоопарки, как тематизируется пространст-
во, какие дизайнерские и развлекательные приемы использованы, рассмотрим 

подобные учреждения. 
Московский зоопарк 

Один из старейших зоопарков в Европе и одна из достопримечательно-
стей Москвы. На его территории в павильонах, прудах, вольерах проживает бо-
лее восьми тысяч животных. Зоопарк обустроен для активного семейного от-
дыха, есть детские аттракционы, контактная зона. Проходя через главный вход, 

посетитель оказывается по ту сторону города в совершенно ином мире. 
У зоопарка свой фирменный стиль. Это паттерн, состоящий из отрисо-

ванных контуров пеликана, фазана, дельфина и белки в ярких цветах – лиловом, 

желтом, салатовом и голубом (рис. 1). В целом все символы воспринимаются 
как узор, похожий на стилизацию русского орнамента. В предупреждающих 
табличках используется не запретительный тон, а «похвала правильного дейст-
вия» (рис. 2). 

То есть у зоопарка есть не только логотип и фирменный стиль, но и сис-
тема навигации по зоосаду, ее визуальное оформление и схема внедрения, 
включающая в себя план расстановки информационных и навигационных носи-

телей в соответствии с потребностями посетителей зоопарка. 
 

 
Рис. 1. Фирменный стиль Рис. 2. Указатели 



47 

Зоопарк условно разделен на Старую и Новую территории, соединенные 
Переходным мостом. Обе зоны обустроены для комфортного времяпрепровож-

дения. Есть множество зеленых зон с цветниками, кафе, скамейки в тени. На 
Старой территории находится Большой пруд, который посетители видят сразу 
при входе в зоопарк. В нем проживает огромное количество водоплавающих. 
Вода в пруду регулярно очищается и аэрируется, зимой компрессоры поддер-
живают незамерзающую полынью. 

Территория условно разделена на зоны, на которых располагаются жи-

вотные одного семейства: хищные птицы, млекопитающие, травоядные и т. д. 

Каждая зона имеет свое название и свою экспозицию, необходимые условия 
для комфортного существования. Павильоны между собой не пересекаются, 
либо хорошо изолированы, чтобы животные чувствовали себя в безопасно-

сти. 

В целом зоопарк похож на соединение различных частей света. Животные 
живут в вольерах, которые похожи на скалы, подземные пещеры, джунгли и т. д. 
Посетитель не воспринимает окружение как клетки – это человек гость. Он по-
гружается в атмосферу животного мира, которая достигается путем использо-
вания различных приемов тематизации пространства. 

Калининградский зоопарк 
Калининградский зоопарк – один из самых больших и старых зоопарков 

в современной России. Кроме животных представлены редкие виды растений, 

такие как реликтовое дерево гинкго – ровесник динозавров. 
Главный вход в зоопарк украшен скульптурными 

портерами животных. У зоопарка логотип в виде беге-
мота (рис. 3). Бегемот – символ Калининградского зоо-

парка, который несет в себе глубокую историю, беру-

щую свое начало в военное время и дожившую до наших 
дней [3]. 

В отличие от Московского зоопарка, где каждый 

участок похож на естественную среду обитания животно-
го, особые декорации в данном зоопарке отсутствуют. 
Пространство открытое и простое. Вольеры для зверей 

похожи на деревянные избы. Это прием использования 
«стилизации», так как избы – элемент русского народного 

искусства. В избах живут как олени, так и верблюды. 

 

Рис. 3. Логотип 

Калининградского 
зоопарка 

На животных никак не влияет убранство без декораций, для них самое 
главное – правильный уход. С одной стороны, отсутствие тематизации отталки-

вает, с другой наоборот. Дело в том, что внимание в данном случае фокусиру-
ется на животных, нет отвлекающих факторов, ярко-выраженная простота в де-
талях. Предоставляется больше места для самих животных – большие луга 
и места для отдыха. Калининградский зоопарк богат не только количеством 

обитателей животного мира, но и растительного. С точки зрения дизайна – сде-
лано все достаточно просто, приемы тематизации практически отсутствуют, но 
это не мешает посетителям считать данный зоопарк одним из лучших. 
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Сафари-парк в Геленджике 
Один из самых красочных зоопарков России и относительно молодой. 

Зоосад располагается в самом настоящем парке, а не на специально обустроен-

ной территории. Сафари-парк позиционирует себя как реабилитационный 

центр. Отдельного внимания стоит стеклянный тоннель, созданный для удобст-
ва передвижения посетителей. Достопримечательностью является канатная до-
рога, ради которой приходит половина посетителей. На самой верхней точке 
располагается смотровая площадка. 

Вся территория сафари-парка разделена на участки с большими огоро-
женными вольерами, где свободно передвигаются животные. Для того чтобы 

сориентироваться на местности и найти определенного представителя фауны, 

в парке есть подсказки – столбы с указателями. Выглядят указатели просто, но 
информативно, имея лишь название и фото животного. А также рядом с волье-
рами указаны имена животных и общая информация. 

Парк имеет грамотное расположение вольеров. Некоторые экспозиции 

представляют собой интерактивные вольеры для активных животных, таких как 
обезьяны. Или тематические, напоминающие сцены из мульфильмов, как воль-
еры оленей напоминают опушку из «Бэмби». Вид зоопарка благоприятный 

и ухоженный. Несмотря на огромную территорию, навигация в парке помогает 
посетителям не заблудиться. 

Методика исследования тематизированных парков основана на изучении 

приемов тематизации. В результате анализа и исследования практического 
опыта тематических зон в зоологических парках, предложен комплекс приемов, 
позволяющих создать тематизированное пространство. С помощью приемов 
тематизации воплощаются популярные образы и сюжеты. Контрапост и созда-
ние атмосферы усиливают ощущения не за счет визуального восприятия, 
а с помощью слуха, осязания, обоняния. Связь тематического пространства 
с миром животных должна быть показана ярко, при этом основная функция зо-
ны не должна терять своей значимости. 
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В статье рассмотрен вопрос, связанный с изучением основ предметного дизайна 
в системе подготовки студентов направления 07.03.03 Дизайн архитектурной среды. 

Формирование готовности к профессиональной проектной деятельности архитектора-
дизайнера связано, в том числе, с умением работать с предметным наполнением 

архитектурной среды, поэтому включение в образовательную программу учебной дисциплины, 

направленной на развитие компетентности в этой сфере проектирования представляется 
необходимым. В статье также обозначены этапы изучения теоретических основ по 
предметному наполнению среды интерьерных и городских пространств, раскрыта 
взаимосвязь теоретических положений дисциплины с последовательностью их практического 
применения в проектной учебной деятельности и в реализации выпускных проектов. 

Ключевые слова: дизайнерское мышление; студенты; дизайн архитектурной среды; 

учебные дисциплины; учебный процесс; формирование; развитие. 
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The article deals with the issue related to the study of the basics of subject design in the 

system of training students of the 07.03.03 Architectural environment Design direction. The 

formation of readiness for professional design activity of an architect-designer is connected, among 

other things, with the ability to work with the subject content of the architectural environment, 

therefore, the inclusion in the educational program of a discipline aimed at developing competence 

in this field of design seems necessary The article also outlines the stages of studying the theoretical 

foundations for the subject content of the environment of interior and urban spaces, reveals the 

relationship of the theoretical provisions of the discipline with the sequence of their practical 

application in project educational activities and in the implementation of graduation projects. 

Keywords: design thinking; students; architectural environment design; academic 

disciplines; educational process; formation; development. 

 

В процессе обучения студентов направления подготовки 07.03.03 Дизайн 

архитектурной среды, относящегося к блоку 070000 Архитектура, в соответст-
вии с профессиональным стандартом «Архитектор» должна быть реализована 
подготовка к осуществлению профессиональной архитектурной деятельности. 

Согласно ФГОС ВО – бакалавриат по направлению подготовки 07.03.03 Дизайн 

архитектурной среды в область профессиональной деятельности выпускников 
помимо архитектуры, проектирования, геодезии, и топографии включена ди-

зайнерская составляющая [1]. Естественно при проектировании основной обра-
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зовательной программы необходимо учитывать готовность выпускников 
и к сфере проектной деятельности в области дизайна. 

Рассмотрим особенности образовательной программы по направлению 

«Дизайн архитектурной среды» ФГБОУ ВО «Смоленский государственный 

университет», реализуемой в рамках практико-ориентированного уровня бака-
лавриата. Мы определили профиль нашей программы – «Комплексное проек-
тирование архитектурно-пространственной среды». При этом нацелены два ос-
новных направления деятельности: проектное и художественно-эстетическое. 

Дисциплины, включенные в учебный план, образуют следующие блоки, 

каждый из которых формирует профессиональные и общепрофессиональные 
компетенции определенного направления: 
 общие художественные дисциплины, 

 инженерные дисциплины, 

 проектные дисциплины, 

 вспомогательные профессиональные дисциплины. 

Блок «Общие художественные дисциплины», в который входят «Конст-
руктивный рисунок», «Колористика», «Скульптура и пластическое моделиро-
вание», «Объемно-пространственная композиция», «Графический дизайн», на-
целен не только на базовую художественную подготовку, но и соотносит ее со 
спецификой проектной деятельности. Блок «Инженерные дисциплины», вклю-

чающий предметы «Конструкции в архитектуре и дизайне», «Инженерно-
технологическое обеспечение архитектурно-дизайнерских решений», «Основы 

строительных технологий», формирует необходимые для архитекторов-
дизайнеров представления в области конструкций и строительных технологий. 

Основными проектными дисциплинами, входящими в третий блок, являются 
«Архитектурно-дизайнерское проектирование», «Архитектурно-дизайнерское 
проектирование средовых пространств», «Ландшафтный дизайн», «Дизайн ин-

терьера» и «Предметное наполнение архитектурной среды». Они формируют 
основные представления в области архитектурного и дизайнерского проектиро-
вания. Их дополняют вспомогательные профессиональные дисциплины: «Ос-
новы градостроительства», «Светоцветовой дизайн», «Предпроектный и про-
ектный анализ в проектировании». 

В процессе реализации любой учебной дисциплины третьего блока доми-

нирует направленность на формирование готовности к проектному творчеству. 
При изучении основных проектных дисциплин студенты учатся разрабатывать 
архитектурные решения индивидуальных и многоквартирных жилых домов, 
небольших административных и общественных зданий различного назначения 
(кафе, школа, детский сад, торговые центры, лечебные учреждения и т. д.), 

включенных в городские пространства. Кроме создания объемных объектов 
студентам приходится предлагать архитектурные концепции городских ком-

плексов, разрабатывать предложения по организации пешеходного движения 
и транспортных развязок в различных градостроительных условиях. Но работа 
над архитектурным проектом предполагает и решение вопросов по обустройст-
ву среды интерьера или городского пространства [2, 3]. Поэтому достаточное 
внимание в учебных проектах уделяется разработке интерьерных пространств 
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и оформлению городских территорий малыми формами, что вызывает необхо-
димость в изучении основ предметного дизайна [4]. 

Рассмотрим, как осуществляется эта подготовка в процессе изучения 
дисциплины «Предметное наполнение архитектурной среды». Освоение дисци-

плины предполагает изучение теоретических основ предметного проектиро-

вания, многообразия типологии предметного наполнения средовых про-

странств и их классификаций. Практическая часть дисциплины направлена на 
знакомство с основами проектирования предметного наполнения. Примером 

итоговой работы является проект благоустройства Солдатского озера в Смо-
ленске студента Хачатряна С. М., руководитель – Ленева С. И. (рис. 1). 

 

 

Рис. 1. Проект благоустройства территории городского парка 
 

Практическую работу над предметным наполнением интерьерных про-
странств, представляется целесообразным организовать через упражнения по 
разработке обустройства жилых, общественных и производственных про-
странств. В последнем случае целесообразно достаточное внимание уделить 
изучению схем расстановки оборудования, соблюдению противопожарных тре-
бований, так как контроль за решением этих вопросов находится в пределах 

компетенции архитекторов. 
Итоговое учебное практическое задание по дисциплине предполагает 

разработку предложения по благоустройству территории парка и создание 
форм предметного наполнения. Процесс проектирования в архитектурном 

творчестве невозможен без тщательного предпроектного анализа исходной си-

туации, который разрабатывался и при выполнении этого учебного задания. Та-
кой подход способствует учету максимального числа имеющихся условий, оп-

ределяющих проектное предложение. Основное внимание при разработке про-

екта было уделено функциональному, конструктивному и эстетическому реше-
нию предметного наполнения паркового рекреационного комплекса. 

В дальнейшем линия разработки предметного наполнения органично 
включается в выпускные работы, направленные на организацию зон в город-
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ской среде. Во многих из них предложены весьма интересные решения вариан-

тов предметного наполнения. Например, в работе М. А. Поповой «Проект ре-
конструкции пешеходной улицы Октябрьской революции» сформировано со-
временное общественное пространство на главной пешеходной улице города 
с доминантой в виде площади, организовать которую студентке удалось, уста-
новив малые формы архитектуры, выполненные по мотивам супрематических 
эскизов русского архитектора-авангардиста Эль Лисицкого (рис. 2). На сего-
дняшний день проект М. А. Поповой частично реализован. 

 

 

Рис. 2. Попова М. А. Проект реконструкции пешеходной улицы  

Октябрьской революции (фрагмент) 
 

Таким образом, в процессе изучения дисциплины «Предметное наполне-
ние архитектурной среды» архитекторами-дизайнерами формируется опреде-
ленный аспект их готовности к профессиональной проектной деятельности. При 

составлении учебного плана учтена относительная логическая связь между раз-
личными дисциплинами, создающими комплексную подготовку по предметам 

на определенном этапе обучения. И включение в образовательный процесс в 3 

и 4 семестрах дисциплины, закладывающей проектную компетентность будущих 
архитекторов в предметном обустройстве среды, является целесообразным. 
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ОБЗОР ОБРАЗОВ И СОЗДАНИЕ 3D-МОДЕЛИ ДИЗАЙН-РЕПЛИКИ  

ИСТОРИЧЕСКИХ УКРАШЕНИЙ 
 

В данной статье приводится пример авторского осмысления исторического опыта 
создания эскизных копий ювелирных украшений, а также исследование этапов создания реп-
лики ювелирного украшения по картине с использованием бутафорских технологий, с целью 

достижения наибольшего соответствия оригиналу и исследования структуры и историче-
ского контекста данного украшения. 
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IMAGE REVIEW AND CREATING A 3D MODEL OF HISTORICAL  

JEWELRY DESIGN REPLICATION 
 

This article provides an example of a personal comprehension of historical experience in 

creating design sketches and a review of opportunities to recreate (create a replica) a piece of je-

welry based on a painting using fake technologies, in order to achieve the greatest correspondence 

to the original and study the structure and historical context of this piece of jewelry. 
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В данной статье приводится пример авторского осмысления историческо-
го опыта создания реплики ювелирного украшения по картине с использовани-

ем доступных, бутафорских технологий, с целью достижения наибольшего со-
ответствия оригиналу и исследованию семантики и исторического контекста 
данного украшения. 

Цель работы – воссоздание исторических украшений разных периодов 
в виде эскизов, а также создание 3D-модели одного из них. Задачи: создание 
эскиза украшения, далее по нему создание 3D-модели, подбор материалов для 
замены натуральных бриллиантов и жемчуга, литье металла по выплавляемым 

моделям, сборка украшения. 
В настоящее время, в век доступности информации, заинтересованность 

в изучении истории заметно возрастает. Объектом изучения данной статьи яв-
ляется несколько картин, а точнее изображенные на них ювелирные украшения. 
Данными картинами являются (рис. 1): «Весна», Сандро Боттичелли, 1482 г. 
(Итальянский ренессанс); Портрет королевы Генриетты Марии, Антонис ван 

Дейк, 1638 г. (барокко); Портрет Марии Луизы Пармской, Антон Рафаэль 
Менгс 1765 г. (неоклассицизм); Портрет императрицы Марии Федоровны, Иван 

Николаевич Крамской, 1882 (реализм). 
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Рис. 1. Используемые картины 
 

Каждое из подобранных ювелирных украшений отражает эпоху, в кото-
рую была написана картина, а также помогает понять моду и тенденции того 
времени [1]. После подробного анализа удалось создать эскиз к ювелирным из-
делиям. Эскизы в дальнейшем необходимы для оценки возможности воссозда-
ния его с использованием бутафорских материалов. 

На картине «Весна» авторства Сандро Боттичелли изображены сразу не-
сколько изящных украшений. В их число входят брошь, имитирующая листья 
и ягоды, а также кулон-подвеска на золотом шнуре, напоминающий цветущую 

ветвь. Для данных украшений и были созданы эскизы (рис. 2). 
 

 
Рис. 2. Эскизы украшений с картины Сандро Боттичелли 

 

Далее, переходя к анализу возможности создания реплики украшения 
с портрета королевы Генриетты Марии, нужно было в первую очередь проана-
лизировать исходные материалы и технологию изготовления оригинальной 

броши. Камни в броши имеют оригинальную огранку, нехарактерную для со-
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временных ювелирных изделий. Для разработки реплики, точнее для лучшего 
понимания конструкции и технологии производства был создан эскиз броши, 

в котором приблизительно продемонстрировано расположение и крепление 
камней и жемчуга (рис. 3). Принимая это во внимание, можно переходить 
к проектированию процесса производства. Первый шаг – создание чертежа 
и далее по нему 3D-модели основы, закладывая место под камни, предусматри-

вая их крепление, а также продумав крепление жемчужин (рис. 4) [2]. 
 

     
Рис. 3. Эскиз броши  

с картины Антониса ван Дейка 
Рис. 4. 3D-модель украшения 

 

Второй шаг – согласование модели, подбор материалов. Для основы дол-
жен быть выбран материал, имитирующий золото. Бриллианты в реплике заме-
нены на стеклянные кабошоны, вместо натурального жемчуга предполагается 
использовать искусственный. Данный выбор обусловлен большей доступно-
стью бутафорских материалов, чем оригинальных [3]. Производство основы 

предполагается с помощью литья по 3D-моделям [4]. 

Помимо данных украшений, были проанализированы и другие. Например, 
колье-чокер с крупными камнями с полотна Антона Рафаэля Менгса (рис. 5). 

В эпоху неоклассицизма в расположении орнаментальных композиций соблюда-
лись симметрия и определенный порядок, сдержанная цветовая гамма, формы, 

имитирующие ленточные переплетения [5]. Также был создан эскиз по картине 
И. Крамского, на которой изображена императрица Мария Федоровна (рис. 6). 

 

Рис. 5. Эскиз колье с портрета  
Марии Луизы Пармской 

Рис. 6. Эскиз ожерелья императрицы  

Марии Федоровны 
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В данной статье рассматриваются приемы дизайн-мышления в рамках разработки 
идеи для рекламного мероприятия на примере образовательного бренда и его продвижения 
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рактеризуются особенности разработки рекламного мероприятия в цифровой среде и его 
визуального сопровождения. 
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зования требует развития и расширения уже существующих методов вовлечен-

ности целевой аудитории в целях привлечения ее к покупке образовательной 

услуги. Взаимодействие в социальных медиа образовательного бренда со своей 

целевой аудиторией – абитуриентами, обучающимися и слушателями, – посто-
янно освещаемая и дополняющаяся тема для исследований и разработок, пред-

ставляющая значимую ценность для специалистов по маркетингу. В современ-

ном мире брендам недостаточно присутствовать на интернет-площадках, важно 
также эффективно вовлекать пользователей во взаимодействие с брендом. Так 
как крайне важным для любой образовательной организации является форми-

рование, укрепление и поддержания имиджа, то естественным представляется 
использование социальных сетей в рамках общения со своими потребителями. 

Бренду необходимо четко понимать и постоянно анализировать потребности 

своей целевой аудитории, постоянно активизируя, видоизменяя и пополняя ме-
тоды ведения социальных сетей в рамках поддержания имиджа. 

Имидж – краткосрочное представление о заведении, сформированное 
в сознании потребителя образовательных услуг под воздействием актуальных 
коммуникаций: айдентики вуза, мероприятий, информационных поводов, пуб-

ликативной активности и др. Позитивный имидж привлекает новые аудитории, 

а долгосрочно выстроенная репутация позволяет им надолго оставаться в числе 
потребителей непрерывного образования. Имидж должен формироваться в со-
ответствии с представлениями и современными трендами основной части целе-
вой аудитории – молодежи: студентов, слушателей и абитуриентов в возрасте 
от 17 до 27 лет, из числа старших школьников, выпускников средних специаль-
ных училищ, бакалавров, желающих продолжить образование и пр. – тогда ус-
пех приемных кампаний гарантирован. Репутация зарабатывается долго и по-
степенно, имидж можно адаптировать по ситуации и управлять им через эф-

фективные бренд-коммуникации, в том числе в популярных соцсетях [1]. 

Образовательные организации размещают в своих социальных сетях та-
кие материалы, как истории, события, интервью, образовательный контент, ус-
пехи обучающихся, преподавателей и сотрудников организации, создавая 
и поддерживая визуальный образ бренда оформлением постов, в том числе по-
средством инфографики, фото и видео-контента. Отслеживание трендов, вне-
дрение новых маркетинговых инструментов, вовлекающая активность в меди-

асреде – эти параметры необходимо поддерживать для эффективности реклам-

ных компаний и результативности в части привлечения абитуриентов или слу-
шателей. Что же касается использования технологий дизайн-мышления в дан-

ном исследовании, необходимо отметить, что создаваемая вещь в процессе 
применения дизайн-мышления может быть как физическим объектом или сре-
дой, так и организационной структурой. В процессе разработки принимается 
решение за решением, чтобы впоследствии получить требуемый результат, 
в данном случае успешное рекламное мероприятия в целях продвижения обра-
зовательного бренда средствами контент-маркетинга. 

Для вовлечения целевой аудитории необходимо применять техники, ко-
торые будут заинтересовывать пользователей в участии по собственному жела-
нию, и будут отвечать их потребностям, также посредством эмпатии к пользо-
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вателям отвечать на волнующие вопросы при выборе организации для прохож-

дения курсов или получения образования. Брайан Хэвен выделил следующие 
компоненты оценки взаимодействия потребителя с брендом в интернет-среде: 

1. Участие – компонент, с помощью которого измеряется присутствие поль-
зователя услуги в социальных сетях – посещаемость, просмотры страниц и т. д. 

2. Взаимодействие – покупка услуги, запросы на информацию, сообще-
ния в чатах социальных сетей и чат-ботах на официальном сайте, подписка на 
социальные сети, публикация комментариев и т. д. 

3. Близость – отношение, которое пользователь транслирует в отношении 

бренда: тональность сообщения или комментария, лайки, отзывы, обзоры на 
услуги бренда и т. д. 

4. Влияние – компонент, с помощью которого оценивается вероятность 
того, что человек порекомендует данный бренд и его образовательные услугу 
кому-то еще [2]. 

Эмпатия – это база дизайн-мышления. В ее основе лежит понятие сопе-
реживания, то есть переживания тех же чувств, эмоций, что и исследуемый 

пользователь, при условии критического восприятия происходящего. 
Важно заметить, что создатель нового продукта решает не свои пробле-

мы, а проблемы других людей. Чтобы создать качественный продукт, продукт, 
действительно необходимый человеку, необходимо проникнуться к нему и по-
нять, что важно и значимо именно для него [3]. 

Таким образом, объединяя компоненты воздействия через призму вос-
приятия бренда пользователем, образовательной организации нужно привле-
кать целевую аудиторию не только традиционным маркетингом. Анализ трен-

дов позволил выявить полезные для организации инструменты диджитал-
маркетинга, с учетом профиля деятельности: 

 контент-маркетинг (на 62 % дешевле, чем традиционный маркетинг, но при 

этом генерирует в 3 раза больше клиентов); 
 видеомаркетинг, использование продающих, обучающих и презентационных 
видео-роликов; 

 интерактивный контент, позволяющий повысить вовлеченность клиентов 
уже на этапе выбора программы и принятия решения, повысить конверсию, 

лояльность к бренду;  
 сбор, анализ, обсуждение уникального клиентского опыта [4]. 

Контентный маркетинг (или контент-маркетинг) – это сумма методов, ко-
торые позволяют с помощью полезных и/или развлекательных материалов при-

влекать внимание новых потребителей, подогревать клиентов на стадии выбора 
и удерживать имеющихся заказчиков. В отличие от классических инструментов 
привлечения – контекстной рекламы, SEO, рекламы в социальных сетях – кон-

тентный маркетинг не ограничивается каким-то одним каналом [5]. 

Материалы и методы исследования. В процессе проведения исследова-
ния использовался такой метод сбора данных как контент-анализ официальных 
социальных сетей института ВКонтакте, Telegram и YouTube. Проведение ана-
лиза осуществлялось на основе публикуемых материалов по таким параметрам 

как содержание поста или публикации, визуальной составляющей, коммуника-
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тивного воздействия, степени вовлеченности целевой аудитории данного обра-
зовательного бренда и интернет-активности на период проведения акции. 

По итогам рассмотренных материалов можно сделать следующие выводы: 

1. Наибольшую вовлеченность целевой аудитории, в данном случае аби-

туриентов, обучающихся и слушателей, вызывают прямые эфиры с преподава-
телями профильной направленности и мастер-классы по направлению подго-
товки, специальности и профессии. Далее следуют публикации, содержащие 
тематические подборки фильмов и книг, информационные тематические пуб-

ликации, опросы и чаты для дискуссий. 

2. Предпочтительными являются краткие новости о проводимом меро-
приятии образовательного бренда, подкрепленные фотографией, сопровож-

дающиеся яркой современной графикой или инфографикой и информация 
о конкурсах и розыгрышах. 

Результаты исследования и их обсуждение. По результатам исследова-
ния были разработаны следующие рекомендации. В целях разработки непро-
должительного, но эффективного контент-маркетинга, создающего «информа-
ционный шум» в социальных сетях, привлекающего внимания к предлагаемым 

образовательным услугам бренда, предлагается следующее. 
1. Проведение тематических мероприятий, посвященных направлениям 

подготовки, специальностям, программам дополнительного образования, пере-
подготовки, курсов повышения квалификации и т. д. (в зависимости от специ-

фики образовательного бренда). Если организация предоставляет очень узкона-
правленные услуги по определенной образовательной программе, в данном 

случае можно рекомендовать серию таких рекламных акций, повторяющихся 
через определенный промежуток времени, чтобы не перегружать внимание по-
требителей, но при этом способствовать в дельнейшем узнаванию бренда. Если 

образовательных программ, предлагаемых курсов и направлений обучения 
множество, то помимо определения времени публикаций, необходима особенно 
продуманная визуальная форма сопровождения акции, привлечение в команду 
помимо специалистов по маркетингу, дизайнеров и специалистов моушн-

дизайна, и в качестве консультантов также необходимо привлекать специали-

стов соответствующей программы – преподавателей компании-организатора, 
специализирующихся по данному направлению кураторов для сбора и модера-
ции размещаемого контента. 
 Публикации-анонсы рекламного мероприятия. 
 Дискуссии и опросы по темам и специфике направления, например, терми-

нология профессиональной сферы, вопросы и проблемы отрасли, цитаты для 
обсуждения, экспертные статьи. 

 Создание персонажа или знака для рекламной акции, либо, если уже есть су-
ществующий маскот, то укрепить связь или соединить средствами графиче-
ского дизайна, символ образовательного учреждения поочередно с каждым 

из реализуемых в организации и освещаемых в акции направлений. 

 Существует ряд инструментов, которые вызывают ответную реакцию 

у целевой аудитории и подталкивают к взаимодействию: интерактивные ми-

ни-опросы, тесты, реакции во время прямых трансляций и эфиров. 
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 Видео живого формата. Разработка контент-плана эфиров, мастер-классов, 
мини-экскурсий и интервью с представителями профессиональной среды. 

2. Уменьшение текстовой нагрузки в публикациях. Так как социальные 
сети перенасыщены крайне разнообразным и обширным количеством контента, 
пользователи просматривают публикации незаинтересованно, либо совсем про-
листывают большое количество текста. Рекомендуется сократить количество 
текста публикации до минимально возможного объема. Так как для рассматри-

ваемой в работе идеи рекламного хода применяются методы дизайн-мышления, 
то применяя эмпатию, привлечение целевой аудитории для конкретной образо-
вательной услуги более действенно, не перегружая ее потоком информации или 

навязыванием, а давая конкретные данные. Рекомендуется на примере темати-

ческих подборок изданий, фильмов или профессиональных программ или сер-
висов грамотное оформление публикации. Коммуникация может проходить че-
рез тематическую иллюстрацию, изображение, заголовок поста. Прямой инте-
рес аудитории также может вызвать полностью иллюстративное оформление 
предложенной подборки или обзора средствами инфографики. 

3. Единообразие всего публикуемого материала. Доверие у аудитории вы-

зывает качественное, продуманное визуальное сопровождение материала, сле-
дующее стилистике фирменного стиля бренда. Оформление постов, видео- 
и фотоматериалов, статей, инфографики и др. должно поддерживать рекламный 

образ и имидж образовательного бренда. Информационное воздействие в об-

разно-визуальной форме служит показателем качества предлагаемой образова-
тельной услуги. 

На рис. приводятся примеры формирования контента для описываемой 

в работе рекламной акции. 
 

 
Рис. Примеры публикаций для рекламного мероприятия, посвященные одному  

конкретному курсу или программе обучения образовательного бренда 
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Заключение. Для улучшения опыта пользователя в социальных сетях не-
обходимо на этапе эмпатии погрузиться в опыт потребителя, понять его основ-
ные запросы и проблемы при выборе курса или направления обучения и найти 

решения проблем потребителя. Разработать качественный контент-продукт, ко-
торый отвечал бы потребностям целевой аудитории, знакомил с образователь-
ной программой, давал исчерпывающую информацию и погружал пользователя 
в выбранную тематику. Тематика рекламного мероприятия связана с размыш-

лением, весь контент, публикуемый в рамках рекламной акции ненавязчивый, 

нераздражающий, соответствует интеллектуальной деятельности. Такой кон-

тентный маркетинг, опирающийся на эмпатию, исследование потребителя, 
сталкивающегося с проблемой выбора курса или профессии, создает и тестиру-
ет решение проблемы пользователя, которое в дальнейшем усиливает лояль-
ность к бренду и его узнаваемость. 

 

Список источников 

1. Иванов А. В. Роль SMM в формировании имиджа вуза // Экономика устойчивого 
развития. 2021. № 2(46). С. 88–91. 

2. Юй Х. Методы измерения покупательской вовлеченности в бренд // Актуальные ис-
следования. 2020. № 23(26). URL: https://apni.ru/article/1520-metodi-izmereniya-pokupatelskoj-

vovlechennost (дата обращения: 12.02.2023). 

3. Броян И. В., Огнева Н. Ф. Инструменты эмпатии в дизайн-мышлении // Бизнес. Об-

разование. Право. 2022. № 2(59). С. 82–87. 

4. Демчишин Н. Е., Мельников В. А. Инструменты традиционного и диджитал марке-
тинга в продвижении услуг дополнительного образования // Материалы Всероссийской на-
уч.-практ. конф. «Инновации в химико-лесном комплексе: тенденции и перспективы разви-

тия» (г. Красноярск, 6–7 июня 2022 г.). Красноярск : Сибирск. гос. ун-т науки и технологий 

им. академика М. Ф. Решетнева, 2022. С. 218–223. 

5. Шевлякова Д. В. Контент-маркетинг в образовательных организациях // Педагогика 
и современное образование: традиции, опыт и инновации : сб. ст. VI Междунар. науч.-практ. 
конф. (г. Пенза, 5 апреля 2019 г.). Пенза : МЦНС «Наука и Просвещение», 2019. С. 82–84. 

 

 

Д. Р. Карымсаков, О. П. Эйсмонт 
Кокшетауский университет им. А. Мырзахметова 

dumanoyd@mail.ru, violvi_85@mail.ru 
 

УДК 519.65
15

 
 

МАЛЫЕ АРХИТЕКТУРНЫЕ ФОРМЫ 
 

В статье говорится о важности малых архитектурных форм в городских застройках. 
Рассмотрены основные виды архитектурных конструкций, проанализированы функциональ-
ные характеристики и эстетическая составляющая объектов ландшафтного дизайна. 
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SMALL ARCHITECTURAL FORMS 
 

The article talks about the importance of small architectural forms in urban areas. The main 

types of architectural structures are considered, the functional characteristics and aesthetic com-

ponent of landscape design objects are analyzed. 

Keywords: small architectural forms; landscape design; developments; uniqueness; decora-

tive objects. 

 

К малым архитектурным формам относятся такие элементы благоустрой-

ства как: площади, бульвары, улицы всей той зоны, которая располагается меж-

ду крупными и объемными объектами архитектуры. Также элементы общест-
венного назначения вроде беседок, различных фонтанов, включая питьевые, 
павильоны с закрытыми помещениями входят в трактовку малых архитектур-
ных форм. Все эти элементы и объекты являются связующим звеном между че-
ловеком и застройками, а также служат строго утилитарно-декоративным це-
лям. Функционал малых архитектурных форм очень разнообразен. Каждый 

элемент имеет свои характеристики и эргономические параметры, которые 
должны соответствовать и учитывать детали и специфику для групп людей раз-
ных возрастов, связанную с функциональными назначениями. 

Малые архитектурные формы создавались изначально для украшений са-
дов, чтобы подчеркнуть их индивидуальность и стиль. В ходе дальнейшего раз-
вития событий они начали выполнять и микроклиматическую функцию для ок-
ружающей среды. Они выполнены из самых разных материалов: металл, пла-
стик, фанера и т. д. 

Если анализировать малые архитектурные формы, то их можно разделить 
на несколько категорий: возрастной контингент, для обычных жителей, а также 
для людей с ограниченными возможностями. Даже самая обычная декоратив-
ная скамья или питьевой фонтан могут придать уюта и атмосферы для хороше-
го настроения. Бывают еще разнообразные виды малых архитектурных форм: 

беседки, детские площадки, скамьи, фонари, небольшие монументы [1]. 

Чтобы показать всю эстетичность 
и изящность аллеи, нужно всего лишь 
расположить малую архитектурную фор-
му в нужной композиции и всеобщая кар-
тина будет смотреться намного лучше. 
Одной из задач благоустройства экстерье-
ра является увеличение разнообразия 
и художественной выразительности зда-
ний, открытых и зеленых пространств. 
Она решается путем формирования функ-
циональной пространственной структуры 

и предметного устройства (рис. 1). 

 

Рис. 1. Открытое пространство  
в городской застройке 
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Малые архитектурные формы отвечают за функционал, эстетику, утили-

тарность городского дизайна. Тщательно изготовленные и благополучно раз-
мещенные малые архитектурные формы, так или иначе, уже влияют на гармо-
ничность и атмосферу как города, так и застроек. При этом они не должны пре-
пятствовать и каким-то образом мешать жизнедеятельности горожан. 

Малые архитектурные формы могут подчеркивать как различные архи-

тектурные сооружения, которые стояли годами, так и внешние детали детской 

площадки или парков. При создании главным требованием будет комплексное 
проектирование с применением одинаковых взаимозаменяемых конструкций. 

Главным аргументом при создании малых архитектурных форм является мини-

мальное использование необходимых декоративных материалов, при этом не-
обходимо достичь максимального результата, полной уникальности и общего 
стилевого решения в объеме. 

Малые архитектурные формы, которые служат строго декоративным це-
лям, не могут использоваться в больших количествах в предельных видимо-
стях, дабы не столкнутся с монотонностью в застройках. Однако архитектурно-
художественный вид микрорайона обогощается и ему придается эффект разно-
образности при правильном размещении декоративных форм даже при случае 
повторяемости и массового производства. Декоративные обьекты малых архи-

тектурных форм могут быть очень разными по фактурам, цветовой гамме, 
а также по материалам которые используются для отделки. 

Средствами малых архитектурных форм достигается обустраивание го-
родских переулков, перекрестков, области городского округа. Формирование 
малых архитектурных форм должно соответствовать единому замыслу, и только 
тогда они смогут с полной силой отразить неповторимость многознаменательной 

живописности, природных условий, местных национальных традиций и полно-
стью отвечать своему предназначению. 

Декоративные малые архитектурные формы создаются из соображений 

украшения пространства, не подразумевая никакой практической пользы, что 
не уменьшает их важность и повсеместность использования, в отличие от ути-

литарных архитектурных форм, служащих только для удовлетворения потреб-

ностей человека в комфорте. Оба этих вида, несмотря на свои кардинальные 
различия, создаются из любых видов материала в зависимости от назначения 
и потребностей [2]. 

Малые архитектурные формы декоративного характера имеют огромный 

список различных элементов и конструкций. В данной статье рассмотрим са-
мые популярные и общедоступные из них. 

Вазоны. Чаще всего мобильные контейнеры, предназначенные для выра-
щивания растений. Могут быть разных размеров, форм и объемов. 

Скульптуры и фигуры. К данному виду декора требуется щепетильный 

подход. Важны как размеры конструкции, так и уместность ее расположения. 
Самые актуальные материалы для изготовления: гипс, бетон, дерево, металл, 
керамика, зеленые насаждения. 

Искусственные водоемы. Разведение рыбок, отдых и купание, украшение 
дачного участка или сада – категории, на которые можно разделить искусст-
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венные водоемы – практичный и красивый объект ландшафтного дизайна, 
влияющий на внешний вид и микрофлору территории (рис. 2). Его наличие 
в саду увлажняет воздух, что положительно сказывается на росте растений. 

 

 
Рис. 2. Организация ландшафта 

 

Наилучший визуальный эффект достигается, когда используются нату-
ральные материалы, приближая искусственный водоем к природному. При же-
лании можно сделать перепад рельефа, установить систему перегона воды и та-
ким образом получить водопад, каскад или падающую воду. 

Сухой ручей, пришедший к нам с Японских островов, представляет собой 

имитацию пересохшего русла реки, через которое перекинут мост. Создается 
при помощи камней, щебенки, гальки, а мостик может выполняться из металла, 
дерева и других материалов. Большим плюсом такого дизайнерского решения 
выступает отсутствие насекомых, привлеченных водой, не требует специально-
го ухода, периодической чистки. 

Трельяж – опорная конструкция для вьющихся видов растений в виде 
решетки. Может играть зонирующую, ограждающую и маскирующую нежела-
тельные объекты роль, немаловажный момент – цвет данной вещи. Важно под-

бирать легкие, светлые цвета, позволяющие перенести все внимание смотряще-
го на цветы, нависшие на трельяже. 

Пергола, которую можно отнести как к декоративным малым архитектур-
ным формам, так и к утилитарным. Это связано с тем, что конструкция состоит 
из своеобразных симметричных элементов, пропорционально связанных с ее 
размерами, а в зависимости от размера может выполнять следующие функции: 

служит декоративным объектом, защищает от попадания солнечных лучей, 

создает уют в зоне отдыха, непосредственно может стать зоной отдыха, или, 

как вариант, служит каркасом для роста вьющих растений. Так же этим карка-
сом может быть садовая арка – отличный вид опоры для любого вьющего рас-
тения. Благоприятно сказывается на садовом интерьере, задает определенное 
настроение, может служить разделяющей конструкцией [3]. 

Скамейки, без которых невозможно представить ни один дизайн уличной 

среды. Их используют повсеместно для благоустройства как частных, так и го-
родских участков. Это очень удобный и полезный элемент, украшающий окру-
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жающее пространство, зачастую располагающийся в тени деревьев. Но при же-
лании можно реализовать скамью и в дополнение к ней навес, выполненные 
в едином стиле. 

Существует еще большое количество различных декоративных малых ар-
хитектурных форм, таких как клумбы, арабески, миксбордеры, партеры и про-
чие. Наименование их зависит от стиля, габаритов и наполнения этих элемен-

тов дизайна. 
В заключении хочется отметить, что малым архитектурным формам 

и рекреационному оборудованию следует уделять особое внимание. Целевые 
программы благоустройства городских пространств на уровне города и района 
должны быть разработаны для устранения существующих недостатков. Также 
требуется дальнейшая методологическая разработка для практического приме-
нения в визуальной коммуникации в городской среде и проектировании малых 
архитектурных форм. 
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Роль игры в жизни человека велика. В историческом плане игра оказалась 
одним из необходимых мостиков, который соединяет поколения, помогает че-
ловеку накапливать и передавать жизненный опыт [1]. 

В настольные игры можно играть в помещении, с помощью инвентаря, 
размещаемого на обычном или специально разработанном столе – игровом по-
ле. Отличительной особенностью настольных игр является «живое» совместное 
общение игроков, протекающее в необычной обстановке, имитируемой дейст-
вительность, воссоздаваемой благодаря правилам, игровым атрибутам, вообра-
жению участников и талантам авторов-разработчиков [2]. 

Современные игры отличаются использованием новых технологий, акту-
альностью тематик, дизайном, креативностью решений визуальной подачи иг-
рового материала, вызванной потребностью и соответствию желаниям сего-
дняшнего потребителя. 

Изучая влияние настольных игр на человека, выделяют следующие по-
лезные признаки: моделирование сложных, порой нестандартных ситуаций, 

принятие важных решений за короткий срок, умение рассчитывать риски, раз-
витие реакции, концентрация внимания, объединение и сплочение игроков, 
взаимосвязь и общение. Можно с уверенностью говорить, что настольные игры 

помогают человеку совершенствовать свои навыки коммуникации и ориента-
ции. Семейные игры обеспечивают общий досуг, улучшают взаимодействие 
и взаимопонимание, поддерживают положительный психологический климат 
в семье, находя новые точки соприкосновения через процесс [3]. 

Очень важно проработать сценарий и правила, по которым будет прохо-
дить игра. Необходимо, чтобы они были доступны, понятны, логичны для целе-
вой аудитории, помогли игроку влиться в процесс, погрузиться в саму суть, за-
ставили сопереживать персонажам игры [4]. 

Важная роль отводится дизайн оформлению, стилистике, она должна 
в полной мере соответствовать создаваемой тематике и атмосфере, а также по-
буждать игрока к дальнейшим действиям. Первым и самым важным этапом ди-

зайн-проектирования семейной настольной игры является поиск дизайн-кон- 

цепции, это обеспечивает более полное погружение и взаимодействие человека 
с игровым миром [5]. 

Стиль игры – это художественная интерпретация игрового мира в целом. 

Он определяет внешний вид основных игровых элементов, таких как фишки, 

персонажи, игровое поле, карточки, инструкция и других элементов, необходи-

мых для игры. Для целостного восприятия важно, чтобы все элементы были 

выполнены в единой дизайн-концепции. Стили игры могут быть самыми раз-
ными. Основные из них – это реализм, стилизация и абстракционизм, выбор 
происходит исходя из механики игры и сюжетной составляющей. 

При эскизной дизайн-разработке важно продумать, какие цветовые соот-
ношения будут главными, а какие второстепенными. Правильно подобранный 

цвет может помочь придать выразительности игре, сделать ее более легкой для 
восприятия, передать характер персонажей и атмосферу игрового мира в целом. 

За счет использования контрастных цветов, можно показать, что один объект 



67 

противоположен другому, что не имеют связи между собой. А использование 
близких цветов может наоборот подчеркнуть взаимосвязь объектов. 

Кроме того, сочетание цветовых гармоний ассоциируются с определен-

ным настроением, эмоциями. Например, красный цвет – это цвет изобилия, он 

вызывает сильные эмоции, которые будут зависеть от ситуации, так как ассо-
циативно он может быть цветом любви, ярости, праздника, веселья. Он на-
страивает на решительность, способен вызвать у человека сильное желание 
к действию. А вот белый цвет – это цвет спокойствия, чистоты и безмятежно-
сти, характеризуется совершенством и завершенностью, демонстрирует абсо-
лютное и окончательное решение [6]. Стоит учитывать еще и тон иллюстраций, 

применяемых в игре. Он так же важен, как и цвет, способен передать объем 

и глубину изображения. 
В разработке игровых иллюстраций рекомендуется использовать рефе-

ренсы, которые могут подсказать, как более правильно изобразить ту или иную 

фактуру или материал. Также дизайнеру необходимо определить форму и раз-
меры основных элементов. Форма тоже влияет на восприятия игрового мира 
человеком. Если форма объекта, плавная, округлая, то она вызывает чувство 
спокойствия, безобидности, комфорта, а вот острая форма может придать чув-
ство тревоги и опасности. Разработка дизайна и используемой полиграфии 

должна быть на высоком уровне. 
В дизайне настольных игр, есть много аспектов, на которые стоит обра-

тить внимание. Разработка и оформление игровых фигур, которые перемеща-
ются по полю, зависит от того, как автор игры видит образ самого игрока в со-
четании с другими факторами, например, со стилистикой игры, цветовыми со-
отношениями, а их размер напрямую зависит от размеров игрового поля 
и удобства использования [7].  

Если рассматривать дизайн игрового поля, то оно должно быть не только 
эстетически привлекательным, но и удобным, а также отвечать целям игры. 

Оно является олицетворением пути, который проходит игрок. 
В процессе разработки игры с такой точки зрения стоит рассмотреть каж-

дый элемент, подумать, зачем он нужен, удобен ли он в использовании, соот-
ветствует ли заданной стилистике, какие чувства он вызывает у игрока, хорошо 
ли он выполняет свои функции. 

Однако не только вышеперечисленные элементы делают игру успешной. 

Дизайн сопутствующих с игрой элементов, таких как упаковка игры, ее рекла-
ма, сувенирная продукция и другое, может повысить интерес к ней. Даже раз-
мер и формат упаковки разрабатывается таким образом, чтобы он мог выпол-
нять сразу несколько функций с учетом удобства использования, являясь одно-
временно и игровым полем, и местом хранения [8]. Дополнительно разработан-

ные брошюры позволяют анонсировать суть игры, предоставляя не только ин-

формацию, но и возможность выбора покупателю. 

Если рассматривать именно дизайн семейных настольных игр, то он тоже 
имеет ряд своих отличительных особенностей. Для разработки дизайн-концеп- 

ции важно учитывать различные факторы, которые свойственны семейным на-
стольным играм. 
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По критерию продолжительности для хорошего погружения в мир игры 

рекомендуется делать игровые партии от 30 мин, но так как эти игры рассчита-
ны еще и на детскую аудиторию, не стоит делать их слишком длинными, опти-

мальный вариант, от 30 до 60 мин. Семейные игры лучше разрабатывать с та-
ким расчетом, чтобы в нее могли одновременно играть минимум 4 человека. 
Важно сделать правила игры простыми для понимания. Наиболее выигрышным 

вариантом будет использование доброжелательной и приятной глазу стилисти-

ке. Такие игры чаще всего заряжают всех позитивными эмоциями и способст-
вуют улучшению взаимопонимания между игроками, с большей вероятностью 

понравятся детям. 

Большинство таких игр, являются соревновательными, по тематике наи-

более популярны в жанре фэнтэзи со смешанной игровой механикой, которая 
включает в себя наиболее популярные виды игр: приключенческие, карточные, 
социальные, стратегические [9]. 

Дизайн решает не только проблемы, связанные с процессом разработки 

и популяризации игры. За счет него можно обратить внимание людей на общест-
венно значимые проблемы путем внедрения в игру различных дизайн-элементов. 
Хорошо проработанная дизайн-концепция в семейных настольных играх способ-
ствует развитию познавательных способностей и творческого мышления, улуч-
шает взаимодействие ребенка и других участников игрового процесса с социу-
мом, улучшает взаимоотношения и понимание между членами семьи. 
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РАЗРАБОТКА БАЗЫ ДАННЫХ  

ФУНКЦИОНАЛЬНО-КОНСТРУКТИВНЫХ ЭЛЕМЕНТОВ  

ЖАКЕТОВ ДЛЯ ЖЕНЩИН БОЛЬШИХ РАЗМЕРОВ 
 

В статье рассмотрены возможности разработанной базы данных для выбора кон-
структивного решения жакетов для женщин большого размера. Разработанная база дан-
ных позволит повысить эффективность работы на этапе проектирования новых изделий 
и автоматизировать процесс. 
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DEVELOPMENT OF A DATABASE  

OF FUNCTIONAL AND STRUCTURAL ELEMENTS  

OF JACKETS FOR WOMEN OF LARGE SIZES 
 

The paper considers the possibilities of the developed database for the selection of construc-

tive solutions for large-sized jackets for women. The developed database will increase the efficiency 

of work at the stage of designing new products and automate the process. 

Keywords: database; design; large size; harmonious image. 
 

В современном обществе роль одежды имеет важное значение, выполняя 
множество важных функций: удовлетворение физических потребностей и оп-

ределение социального статуса в обществе. На сегодняшний день существует 
огромное разнообразие изделий, но только на условно типовую фигуру. Однако 

женщины, чьи параметры фигур по каким-то причинам отклоняются от типо-
вых, сталкиваются с неудовлетворенностью и трудностями при выборе одежды. 

В настоящее время с этой проблемой сталкиваются женщины больших разме-
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ров, которые относятся к сегменту «плюс сайз». Как показывает практика, при 

проектировании женской одежды на полную фигуру наиболее приоритетными 

являются вопросы эстетики, которыми не удовлетворены потребители данного 
сегмента. Потому что многие изделия отличаются конструктивными элемента-
ми и в тоже время мало соответствуют современным направлениям моды. 

Поэтому актуальной задачей является создание базы данных (БД), кото-
рая позволит создать гармоничный образ жакета из многообразия конструкций. 

Для этого необходимо разработать систему управления базы данных (СУБД) 

с удобным интерфейсом для ввода и внесения изменений деталей новых моде-
лей, с которыми будет работать конструктор на предприятии. В качестве про-
граммы была выбрана программа Ms Access реляционной СУБД корпорации 

Microsoft [1]. Разработанная БД содержит в себе базу конструктивных модулей 

различных деталей жакета, морфологические особенности фигуры. Фрагмент 
схемы связей в базе данных между таблицами представлен на рис. 1. 

 

 
Рис. 1. Схема связей БД женского жакета 

 

СУБД состоит из 10 взаимосвязанных таблиц, 4 запросов и 10 форм. 

В данной реляционной системе отношение между главной таблицей и подчи-

ненными имеет «один – ко многим». В каждой таблице имеется свой иденти-

фикатор в виде первичного ключа [2]. 

В таблицах располагается информация о типе фигуры, о конструктивных 
членениях конструкции деталей жакета, а также информация о силуэтной фор-
ме изделия. Для удобства выбора той или иной конструкции разработаны наи-

более удобные формы в работе в виде ленточной формы, где конструктор вы-

бирает нужную деталь конструкции. На рис. 2 представлен интерфейс форм, 

заполняемый конструктором. 
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а б в 

Рис. 2. Интерфейс базы данных функционально-конструктивных элементов жакета  
для полных женщин: 

а – основное главное меню; б – операция по выбору «тип фигуры»;   

в – операция по выбору «силуэт» 
 

Алгоритм последовательности создания новой модели женского жакета: 
1. Вход в программу Ms Access. 

2. Операция выбрать конструкцию жакета. 
3. Операция выбрать «Тип фигуры». 

4. Операция выбрать «Cилуэт». 

5. Операция выбрать конструкцию переда в соответствии с силуэтом. 

6. Операция выбрать конструкцию спинки в соответствии с силуэтом. 

7. Операция выбрать конструкцию рукава в соответствии с силуэтом. 

8. Операция выбрать конструкцию воротника и горловины. 

9. Операция выбрать конструкцию застежки. 

10. Операция выбрать конструкцию кармана. 
11. Операция «Результат выбора». Результат выводится на экране в виде от-

чета, где представлена модель жакета по параметрам, выбранным пользователем. 

12. Операция «Печать». 

13. Операция «Выход из программы». 

Результат отчета на новую модель конструктор может распечатать или 

сохранить. На рис. 3 представлена форма отчета. 
 

 
Рис. 3. Отчет на новую модель изделия 

 

Разработанная модель БД функционально-конструктивных элементов жа-
кета для полных женщин позволит создать из множества элементов определен-

ную модель, получая гармоничный образ изделия. Разработанная база данных 
позволяет снизить затраты времени на разработку новой модели изделия и по-
высить эффективность, а также автоматизировать процесс проектирования но-
вых изделий. 
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ДИЗАЙН ВЫСТАВОЧНОГО ПРОСТРАНСТВА  
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ЖИЗНИ И ТВОРЧЕСТВУ В. В. МАЯКОВСКОГО 
 

В статье проводится анализ выставок, посвященных жизни и творчеству В. В. Мая-
ковского в период с 1930 года по настоящее время. В хронологическом порядке рассмотрены 

тематика, идейный замысел и детали организации ряда значимых экспозиций, а также ха-
рактер экспонатов в контексте автобиографии В. В. Маяковского. Выявлены приемы экс-
подизайна, используемые для активации восприятия выставочного «текста» посетителями. 
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EXHIBITION SPACE DESIGN ON THE EXAMPLE  

OF AN OVERVIEW OF EXHIBITIONS DEDICATED  

TO THE LIFE AND WORK OF V. V. MAYAKOVSKY 
 

The article analyzes exhibitions devoted to the life and work of V. V. Mayakovsky in the pe-

riod from 1930 to the present. In chronological order, the topics, the ideological plan and the de-

tails of the organization of a number of significant expositions, as well as the nature of the exhibits 

in the context of the autobiography of V. V. Mayakovsky are considered. The techniques of expo de-

sign used to activate the perception of the exhibition “text” by visitors are revealed. 

Keywords: V. V. Mayakovsky; exhibitions; expodesign. 

 

Выставка – один из наиболее зрелищных и эффективных способов ком-

муникации в современной творческой среде. Задачи любой экспозиции, так или 

иначе, сводятся к доступному и быстрому донесению информации, вовлечению 

и удерживанию внимания зрителя, погружению его в определенную атмосферу 

выставочного пространства. Все эти аспекты учитываются в экспозиционном 

дизайне, направленном на создание гармоничной среды, помогающей посети-

телям выставки лучше усваивать информацию и взаимодействовать с ней. 

Приемы эксподизайна многообразны и постоянно совершенствуются 
вслед за достижениями коммуникативных технологий. Наглядно этот процесс 
можно наблюдать на примере ряда экспозиций, посвященных жизни и творче-
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ству Владимира Владимировича Маяковского – выдающейся фигуры русского 

художественного авангарда. 
Имя В. В. Маяковского, в первую очередь, связано с началом новой эпохи 

развития русской и мировой поэзии. Не менее значима его роль в становлении 

отечественного дизайна и новой визуальной культуры. Поэт принимал активное 
участие в выставочных проектах различных художественных объединений на-
чала XX века, а в 1930 г. организовал свою персональную выставку «20 лет ра-
боты», где представил результаты многолетнего труда во имя революции. Экс-
позиция задумывалась как отчет перед партией и народом и охватывала все 
сферы деятельности поэта, раскрывая его литературный, художественный, дра-
матургический и лекционный опыт. Поэт сам отбирал газетные статьи и рисун-

ки, расставлял книги, журналы, альбомы, монтировал стенды и ширмы, разве-
шивал по стенам плакаты. Ему помогали «муза русского авангарда» Лиля Брик, 
актриса Вероника Полонская (новая возлюбленная поэта) и сотрудник Государ-
ственного литературного музея Артемий Бромберг. Выставка открылась 1 фев-
раля 1930 г. в Доме Федерации объединения советских писателей (Дом писате-
лей). Конференц-зал Федерации и две смежные с ним комнаты, отведенные для 
выставки, с трудом вмещали работы поэта и художника, выполненные за два 
десятилетия. В день открытия зал для гостей оказался переполнен, было много 
молодежи. Маяковский сам выступал в роли экскурсовода, делился коммента-
риями и охотно отвечал на вопросы посетителей. Однако выставка была проиг-
норирована властями и коллегами по цеху. Никто из представителей партийной 

и государственной элиты на открытии не явились, да и официальных поздрав-
лений поэта с двадцатилетием работы не последовало. Бойкот выставки омра-
чил Маяковского, он «на всех обижался, не хотел разговаривать ни с кем из то-
варищей» [1].  

Следующая художественно-литературная выставка, посвященная В. В. Мая- 
ковскому, должна была состояться в Москве в 1940 г. уже после трагической 

смерти поэта. По этому поводу 4 января 1940 г. Совет народных комиссаров 
выпустил постановление «Об увековечивании памяти В. В. Маяковского». 

Планировалось провести торжественно-траурное собрание в Государственном 

ордена Ленина академическом Большом театре Союза ССР и воздвигнуть на 
площади Маяковского памятник поэту; закладка памятника была приурочена 
к десятой годовщине со дня смерти поэта. Но памятная экспозиция так и не была 
организована по причине внутренних и внешних разногласий ее организаторов. 

В 1973 г. к 80-летию В. В. Маяковского по инициативе и при непосредст-
венном участии К. М. Симонова Гослитмузей осуществил реконструкцию вы-

ставки «20 лет работы» в тех же залах Дома писателей, где ее когда-то делал 
и сам Маяковский. Наряду с ценными экспонатами из музейного собрания 
в экспозиции были представлены самые разнообразные материалы о жизни 

и творчестве поэта – от рукописей и книг до восковых валиков с записью голо-
са поэта, плакатов «ОКНА РОСТА» и эскизов театральных декораций. Особое 
место в экспозиции занимали фотографии Маяковского в разные жизненные пе-
риоды и кадры с выставки «20 лет работы». Несколько фотографий поэта были 

напечатаны в полный рост, что создавала эффект присутствия. В 1970–1980-е гг. 
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эта выставка побывала во многих странах Европы и Америки, везде имея боль-
шой успех [2]. 

В период 1990–2000-х гг. крупных выставочных проектов, связанных 
с именем В. Маяковского, не проводилось, что, вероятно, связано со значитель-
ными преобразованиями в обществе на фоне «новой культурной революции». 

Лишь в 2013 г. была организована первая международная плакатная акция-
выставка «Маяковский 120», открытие которой приурочено ко Дню рождения 
поэта (19 июля). Юбилейная экспозиция разместилась на площадке Нового му-
зея в Санкт-Петербурге и собрала работы выдающихся российских и зарубеж-

ных графических дизайнеров. В основе выставочного проекта – идея о Маяков-
ском как основоположнике отечественной рекламы: в сотрудничестве с А. Род-

ченко поэт внес бесценный вклад в разработку новых визуальных форм графи-

ческого дизайна и рекламы, новаторской техники фотосъемки и фотомонтажа. 
Ярким акцентом экспозиции стал крупномасштабный книжный объект, создан-

ный координаторами выставки на основе книги Владимира Маяковского и Эль 
Лисицкого «Для голоса» [3]. 

14 апреля 2016 г. в День памяти В. Маяковского (именно в этот день 
в 1930 г. трагически оборвалась жизнь поэта) и в преддверии его 125-летнего 
юбилея в московской галерее «На Каширке» открылась выставка «Реклам-

конструктор Маяковский – Родченко». Экспозиция посвящена становлению 

конструктивизма и его переходу в производственное искусство на примере 
творческого союза поэта и художника в 1923–1925 гг. Вниманию посетителей 

выставки представлены уникальные предметы из коллекции Государственного 
музея В. В. Маяковского: рекламные плакаты, книжная и промышленная графи-

ка, фотографии, упаковки кондитерских изделий, тканей с принтами 1920-х гг. 
и реконструкции спортивных костюмов [4]. В программе открытия – обзорная 
экскурсия, чтение стихов и просмотр художественного фильма «Барышня и ху-
лиган» (режиссер Евгений Славинский, 1918 г., сценарист и исполнитель глав-
ной роли – Владимир Маяковский). 

В 2017 г. в Музее театрального и музыкального искусства в Санкт-
Петербурге открылась выставка «Маяковский «Haute couture»: искусство оде-
ваться» – уникальная проект Государственного музея В. В. Маяковского. Глав-
ный поэт революции здесь предстает в необычном ракурсе – как «икона стиля». 

Одежда, по мнению поэта, служит одним из важных проводников нового худо-
жественного вкуса. В экспозиции представлены предметы гардероба и аксес-
суары поэта разных периодов: студенчества, знакомства и общения с Лилей 

Брик, 1920–1930 гг., когда поэт уже был общепризнанным модником. Экспона-
ты свидетельствуют об особом внимании поэта к своему облику, чувстве стиля, 
умении быть элегантным. Выставка дополнена фотоснимками, материалами 

изобразительного и рукописно-документального фондов ГММ [5]. 

Цикл проектов, посвященных юбилею поэта, продолжает галерея «На 
Шаболовке» (Москва, 2018 г.). Совместно с Государственным музеем истории 

российской литературы имени В. И. Даля в галерее представлена выставка-
исследование «Маяковский. Универсальный ответ записочникам», посвящен-

ная общению поэта с его аудиторией, восприятию его современниками. Поезд-
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ки и выступления были неотъемлемой частью творческой жизни В. В. Маяков-
ского. По существу, он был первым из поэтов советской эпохи, кто стал актив-
но ездить и завоевывать массовую аудиторию. За 1920-е гг. он объездил более 
50 городов по стране, провел более 200 выступлений. На выставке впервые экс-
понировались тетради поэта с заготовками «универсального ответа» своим 

слушателям: студентам, рабфаковцам, чекистам, служащим, рабочим, интелли-

гентам из «бывших». Не меньший интерес представляют записки с вопросами и 

репликами из зала во время выступлений Маяковского в разных городах. Про-
странство выставочного зала на время превратилось в импровизированную ау-
диторию, где, с одной стороны, оказалась публика, высказывающая свое мне-
ние с помощью записок, а с другой – сам Маяковский, слушающий, спорящий, 

сливающийся с «массами» и, в то же время, противостоящий им [6]. 

В юбилейном 2018 г. в Доме И. С. Остроухова в Трубниках (Москва) со-
стоялась еще одна выставка «Владимир Маяковский. Там и у нас», инициато-
ром которой также выступил Государственный музей истории российской ли-

тературы имени В. И. Даля. Сюжет выставки – поездки Маяковского за грани-

цу. Зрителю предлагалось совершить выставочное путешествие по Европе 
и Америке с возможностью взглянуть на мир глазами Маяковского [5]. С 1922 

по 1929 гг. поэт девять раз выезжал за пределы Советского Союза, побывал 
в Риге, Париже, Берлине и других европейских городах. Маяковский раскрыва-
ется зрителям как яркий представитель молодой советской культуры за рубе-
жом. Каждый зал выставки соответствует определенному городу, где побывал 
поэт; хронику событий отражают фотографии, кинопленки, мемориальные ве-
щи, художественные произведения, переписку и документы. Часть экспонатов 
представлена впервые. Экспозиция сделана так, будто бы Маяковский вел 
страничку в соцсетях, делясь с подписчиками впечатлениями от своих поездок 
по миру. Цитаты поэта оформлены в виде своеобразного микроблога и коммен-

тариев к нему [7]. 

«Маяковский “de visu”» – совместный проект Кировского областного 
краеведческого музея и Государственного музея истории российской литерату-
ры имени Даля. Выставка организована как представление Маяковского глаза-
ми очевидца (de visu), согласованное с его автобиографией «Я сам». Посетите-
лям представлены фотографии, кинохроники, переписка и портретные изобра-
жения поэта, сделанные его современниками. Поскольку сатира была одним из 
любимейших приемов Маяковского, то и некоторые рисунки заставляют улыб-

нуться, добавляя новые краски к образу поэта. Выставочный «текст» дополня-
ют предметы из фондов Кировского музея, посвященные пребыванию Маяков-
ского в Вятке. Организаторы создали инсталляцию, которая позволила посети-

телям перенестись в 1928 г., когда поэт выступал в Вятке [8, 9]. 

В 2023 г. отмечается 130 лет со Дня рождения великого поэта, «револю-

цией мобилизованного и призванного», ее романтического и трагического ге-
роя. К очередному юбилею в России запланирован ряд выставок, в числе кото-
рых «…Шершавым языком плаката» (музей «Подпольная типография  
1905–1906 гг.», Москва), «Владимир Маяковский в графике и экслибрисе. Ми-

ниатюрные издания поэта» (Музей экслибриса и миниатюрной книги, Москва), 
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«Культ поэта. Владимир Маяковский в предметах коллекционирования» (музей 

истории, Ярославль). 
Эти и многие другие экспозиции, бесспорно, вызовут новую волну интере-

са к личности поэта. Приемы эксподизайна, используемые ранее в оформлении 

выставок, находят свое продолжение в сюжетном действии современных выста-
вочных пространств. Ведущая роль отводится интерактивности и активации зри-

тельного восприятия за счет аудио, видео и текстовой подачи информации, 

а также с помощью дополненной реальности. С каждой такой выставкой Мая-
ковский оживает заново и «весомо, грубо, зримо» вступает в сегодняшний день. 
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При отсутствии земной гравитации у человека происходит нарушение вестибуляр-
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ная организация космической станции играет важную роль при создании благополучной 
и комфортной среды для работы и отдыха в невесомости. В статье определены основные 
требования к организации цветовой среды в космической станции. 

Ключевые слова: цвет; эргономика; космос; космонавт; космическая станция; неве-
сомость; микрогравитация. 
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THE FUNCTIONS OF COLOR IN CREATING PSYCHOPHYSIOLOGICAL 

COMFORT OF ASTRONAUTS IN ZERO GRAVITY 
 

In the absence of Earth gravity, a person has a violation of the vestibular system, which 

causes disorientation in the space environment. In this case, the astronaut becomes more dependent 

on the visual system when perceiving objects and the surrounding space. Therefore, the color envi-

ronment and the spatial organization of the space station plays an important role in creating a safe 

and comfortable environment for work and rest in zero gravity. The article defines the basic re-

quirements for the organization of the color environment in the space station. 

Keywords: colour; ergonomics; space; astronaut; space station; weightlessness; micro-

gravity. 

 

На сегодняшний день создание комфортных условий, а также учет чело-
веческого фактора становятся важными в космических полетах. Наличие в ус-
ловиях космоса таких стрессоров как невесомость, вибрация, радиация, дли-

тельная изоляция, ограниченность пространства, несомненно, могут вызывать 
негативные последствия на организм космонавта. В связи с этим качественная 
организация цветовой среды может положительно повлиять на психофизиоло-
гическое состояние человека, на улучшение ориентации в пространстве, а так-
же на эффективность выполнения космических экспериментов. Таким образом, 

цвет – это важный визуальный инструмент при создании эргономичного 

и безопасного пространства в космической среде. 
Исследования о влиянии цвета на организм человека, проведенные в на-

чале ХХ века, установили прямое воздействие цвета на физиологические функ-
ции организма. Выявлено, что при зеленом освещении мускульно-двигательная 
работоспособность пальца руки больше, чем при освещении красным цветом 

той же яркости. Также установлено, что различные цветовые режимы влияют 
на производительность труда: острота зрения повышается при желтом и белом 

освещении, а снижается при синем [1]. Данные задачи цвета актуальны и для 
условий космической станции. Однако в невесомости организм человека пре-
терпевает различные физиологические и психологические изменения, в связи 

с чем эргономические данные, изученные в условиях земной гравитации, могут 
отличаться от условий в космической среде. 

В 1965 году на корабле «Восход-2» космонавты А. А. Леонов и П. И. Бе-
ляев провели научно-исследовательскую работу по изучению функции зрения 
в космическом полете. Одной из поставленных задач в данной работе было 
изучение восприятия цвета на борту космического корабля, а именно измене-
ния яркости цветов в условиях невесомости. Для исследования были выбраны 

три основных цвета – красный, зеленый, синий и три дополнительных к ним – 
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голубой, пурпурный, желтый. Выяснилось, что в невесомости субъективная яр-
кость цветов заметно снижается. Среднее снижение для всех исследуемых цве-
тов составило у П. И. Беляева 26,1 % и у А. А. Леонова 25 %. Наибольшие от-
клонения наблюдались при определении яркости пурпурного и голубого цвета, 
несколько меньшие – при определении красного. Снижение для остальных 
цветных полос не превышало 10 %. Усиления яркости не отмечалось ни в од-

ном случае. Причина значительного снижения субъективной яркости отдель-
ных цветов в условиях невесомости не выявлена [2]. 

Проблемы при цветовом оформлении интерьеров космических станции 

были обнаружены еще в прошлом веке. Пространство орбитальной станции 

«Скайлэб-4» считается примером «визуальной монотонности» с отсутствием 

цветового разнообразия и контрастов. Основным цветом интерьера являлся се-
рый, синие анодированные ручки служили единственным цветовым акцентом 

в пространстве станции. В одежде космонавтов доминирующим цветом был зо-
лотисто-коричневый. Следовательно, отсутствие качественного оформления 
цветовой среды станции «Скайлэб-4» привело к возникновению дискомфорта 
и неблагополучной атмосферы среди экипажа. Также отсутствие цветовых кон-

трастов негативно влияло на отслеживание объектов во время работы (рис. 1) [3]. 

В советской орбитальной космической станции «Салют-6» для создания 
комфортной среды были использованы мягкие пастельные тона. Однако на 
станции «Салют-7» они были заменены двумя контрастными цветами, чтобы 

было легче различать левую и правую стены (рис. 2) [4]. 
 

 
Рис. 1. Интерьер орбитальной станции  

«Скайлэб-4» [5] 

Рис. 2. Интерьер орбитальной 

станции «Салют-7» [6] 

 

Первоначально интерьер Международной космической станции задуман 

и спроектирован как пространство для работы. В результате постепенного пе-
рехода от коротких космических полетов, направленных на проверку техниче-
ских возможностей, к более длительным и экспериментальным миссиям с дол-
гой монотонной работой возникла необходимость психологической поддержки 

космонавтов и создания условий для их отдыха в закрытом и ограниченном 

пространстве станции. Стоит отметить, что внутренняя среда Международной 

космической станции выглядит хаотично, в связи с чем возникает визуальная 
беспорядочность, которая приводит к возникновению дезориентации в про-
странстве (рис. 3). Также можно предположить, что такой зрительный хаос, ок-
ружающий космонавтов, влияет на их продуктивность и результативность про-
водимых миссий. Цветовая среда в интерьере космического корабля оказывает 
сильное влияние на психологический настрой космонавтов. 
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Рис. 3. Интерьер служебного модуля российского сегмента МКС «Звезда» [7] 

 

Для качественной организации визуально комфортной цветовой среды 

в условиях космической станции следует учесть следующие требования. 
1. Необходимо использовать правильные цветовые решения для обеспе-

чения безопасности космонавтов: обозначение информации по технике безо-
пасности, использование цветовых акцентов для определения особо важных 
объектов на станции и т. п. 

2. Упростить ориентацию в пространстве можно с помощью цветовых 
контрастов. Например, как указано в требовании НАСА, чтобы поддерживать 
интуитивную ориентацию, полы должны быть темными, а потолки – светлыми. 

Это дает ощущение стабильности внизу и открытого пространства наверху [3]. 

3. Для адаптации человека к условиям невесомости, особенно при дли-

тельных космических полетах, важно создать привычные ему условия жизни 

при земной гравитации. Это можно сделать с помощью суточных колебаний 

освещенности, панорамы Земли [3]. 

4. С помощью правильно подобранных цветовых решений можно визу-
ально увеличить пространство в модулях космической станции для создания 
комфортной среды. 

5. Для предотвращения ощущения монотонности в интерьере космиче-
ской станции необходимо использовать цветовые акценты и правильные соче-
тания цветов, а также различные фотографии, картины и т. п., обеспечивающие 
создание благополучной атмосферы среди участников экипажа. 

6. Благодаря применению цветофактурных решений можно обеспечить 
визуальную доступность используемого оборудования, которая заключается 
в интуитивно понятном интерфейсе, правильном расположении и оформлении 

органов управления, выделении важных и часто используемых функциональ-
ных элементов устройства. С помощью применения цветовых акцентов на час-
тях корпуса можно обеспечить правильную установку оборудования в произ-
водственной среде, что актуально в условиях микрогравитации. 

7. При выборе колористических решений необходимо учитывать индиви-

дуальные предпочтения пользователей, особенности зрительного восприятия 
и национально-культурные особенности цвета [1]. 

Таким образом, правильно подобранная цветовая гамма в дизайне уст-
ройств и в интерьере космической станции способствует улучшению психоло-
гического комфорта, производительности труда, ориентации и поиска необхо-
димых объектов в пространстве, а также безопасности космонавтов. 
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В данной статье рассматриваются особенности формообразования и значения юве-
лирных изделий с православной символикой. Приведен пример технологии изготовления ок-
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SACRED SYMBOLISM IN THE SHAPING OF JEWELRY 
 

This article discusses the features of shaping and the meaning of juvenile products with Or-

thodox symbols. An example of the okla-da manufacturing technology in the chasing technique is 

given. 
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Каждая мировая религия и религиозная конфессия обладают определен-

ным набором сакральных символов. Рассмотрим некоторые аспекты сакрально-
го формообразования в ювелирном искусстве. Ювелирные изделия являются 
неотъемлемой частью жизни православного христианина. Православные масте-
ра ювелиры издревле умело сочетали в своих работах сакральную суть и высо-
кий уровень мастерства. Здесь необходимо соблюдать символичные каноны. 

Каждая икона несет в себе иконографический смысл. 
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Символы христианской православной культуры подчеркивают принад-

лежность к Богу, Иисусу Христу, Духу Святому через веру в Святую Троицу. 
Эти символы выражают веру. Рассмотрим подробнее особенности трактовки 

символов некоторых православных ювелирных изделий. 

Первоначально стоит рассмотреть такой знак православной культуры как 
Крест, который символизирует распятие Спасителя. Нательный крест является 
символом страданий, перенесенных Иисусом Христом. Он служит защитой для 
каждого православного христианина. Православные кресты восьмиконечные. 
Самая меньшая горизонтальная перекладина служит для надписи: «Иисус На-
зарей, Царь Иудейский». Верхняя часть креста направлена в рай, а под ногами 

Спасителя находится ад. От первых шагов христианства и до настоящего вре-
мени крест является знаком принадлежности к Христовой церкви. 

О сакральном символизме иконы, ее месте в русской православной куль-
туре написано много работ. Особое место среди них принадлежит трудам Фло-
ренского П. А. Осмыслению иконы Флоренский посвящает многие страницы 

своих произведений, полагая, что иконопись имеет конкретно-метафизическое 
содержание, она суть «умозрение наглядными образами», «наглядная метафизи-

ка бытия». По мнению Флоренского, русская иконопись XIV–XV вв. является 
вершиной изобразительного искусства во всей мировой истории. Нательные 
иконы, образки изготавливаются по всем православным правилам и канонам из 
золота и серебра, с применением драгоценных камней [1]. 

На Руси издревле почитались мощи святых, благодаря этому в нашей 

жизни появились такие ювелирные изделия, как мощевики. Они считались од-

ними из самых почитаемых символов защиты. Но более крупным ювелирным 

изделием является оклад или же риза, которые являются украшением иконы, 

некоторые накладываются поверх слоя краски на облачения и предметы фона, 
никогда не закрывая собой лики святых, а также руки. Для изготовления окла-
дов используют золото и серебро, а также медь, латунь, белую жесть. В качест-
ве украшения применяют жемчуг или бисер, эмаль или инкрустируют драго-
ценными камнями. 

Существуют разные виды окладов: фили-

гранный, басменный, шитый, обронный, чекан-

ный металлический. Рассмотрим пример изго-
товление басменного оклада из серебра. На пер-
вом этапе из слитка серебра изготавливают тон-

кие пластины толщиной 0,12 мм, раскатывая на 
специальной установке (рис. 1). Далее на гото-
вую матрицу с рельефным орнаментом наклады-

вают серебро, затем с помощью специального 
молотка простукивают орнамент (рис. 2, 3) [2]. 

Полученный чеканный орнамент наклады-

вается на икону, стыки фиксируются и покрыва-
ются бесцветным воском для сохранения сереб-

ряного блеска (рис. 4) [2]. 

 

Рис. 1. Прокатка серебра 
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Рис. 2. Макет орнамента Рис. 3. Чеканка орнамента 
 

 

Рис. 4. Готовое изделие 
 

Готовое изделие – оклад, имеет орнамент в виде виноградной лозы, что 
символизирует прообраз Иисуса Христа и обладает высокими художественно-
эстетическими свойствами, связанными с материалом [3]. В результате прове-
денного исследования можно сделать вывод, что православные ювелирные из-
делия имеют определенную сакральную символику, что предопределяет про-
цесс формообразования. 
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К ВОПРОСУ О СЕМИОТИКЕ КОСТЮМА  

В СОВРЕМЕННОМ ПРОСТРАНСТВЕ 
 

В статье говорится о знаковой и смысловой нагрузке одежды. Семиотика костюма 
меняется в зависимости от эпохи. Особенно сложные процессы происходят в современный 
период, когда важно не только традиционное место человека в социальной иерархии, но и 
его индивидуальность, характеристики, делающие его уникальным. Умение понимать знаки 
и символы костюма позволяет значительно расширить представление об эпохе и человеке. 
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ON THE QUESTION OF THE SEMIOTICS  

OF THE COSTUME IN MODERN SPACE 
 

The article talks about the symbolic and semantic load of clothing. The semiotics of the cos-

tume changes depending on the era. Particularly complex processes occur in the modern period, 

when not only the traditional place of a person in the social hierarchy is important, but also his indi-

viduality, the characteristics that make him unique. The ability to understand the signs and symbols of 

the costume allows you to significantly expand your understanding of the era and the person. 
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Когда говорят об эпохе, то чаще всего рассуждают о глобальных истори-

ческих событиях, личностях, знаковых изобретениях, определяющих ход разви-

тия цивилизаций. Но история – это еще и обычные люди, их мировоззрение, 
быт и т. п. Вещи, окружающие человека в его повседневной жизни, иногда мо-
гут рассказать об эпохе больше, чем учебник истории. К таким рассказчикам 

относится и одежда. По характеру костюма, особенностям моды, их смысловой 

и знаковой нагрузке можно многое узнать об эпохе в целом и о человеке в ча-
стности. В костюме современного человека одновременно присутствуют мно-
жество его характеристик, ролей и моделей поведения, сообщения о которых 
пересекаются в многогранном пространстве знакового языка. 

Одежда несет в себе множество функций и смыслов. Она создает ком-

форт, определенный тип красоты, повышает степень успешности человека 
в обществе и демонстрирует социальную реализацию владельца костюма. Кос-
тюм не существует обособленно, по своим собственным законам. Он подчиня-
ется тем же правилам и стилям, которые определяют тот или иной временной 

период. Например, в последнее время большой интерес вызывает проблема со-
отношения костюма и архитектуры. Это касается не только стилистических 
черт, характерных как для одежды, так и для архитектуры, например, четко вы-
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раженная вертикальная композиция в готическом костюме и готическом храме. 
Это и пространство, которое строят вокруг человека как архитектура, так и кос-
тюм. Одежда – своего рода дом, создающий вокруг человека защитное простран-

ство. Костюм представляет своего владельца, делает его в зависимости от требо-
ваний эпохи как практически идентичным окружающим, так и выделяющим его 
среди других людей. Архитектура обладает четко выраженным набором семан-

тических знаков и смыслов, то же самое мы можем сказать и о костюме. 
Возвращаясь к одежде, мы может констатировать, что традиционный на-

родный костюм в большей степени определяет положение человека в социаль-
ном пространстве: показывает возраст, пол, семейное положение и т. п. То есть 
народный костюм относит человека скорее к «Мы», чем к «Я». Современная же 
мода больше направлена на раскрытие индивидуальности человека, его «Я». 

Однако проблема сложнее, чем кажется на первый взгляд, многое зависит от 
владельца костюма. Сегодня общепринятый набор из джинсов, футболки 

и кроссовок позволяется человеку затеряться среди других. Практически в лю-

бой социокультурной, возрастной, гендерной группе человек в такой одежде 
может считаться своим. Субкультурными «маячками» в данном случае служат 
аксессуары, качество пошива, ткани, логотип бренда. Причем эти важные знаки 

прочитываются не сразу: не все могут с первого раза отличить подлинник от 
подделки или легко разбираться в качестве и стоимости ткани. 

С другой стороны, современная эпоха требует крайней индивидуальности 

и многообразия. Если раньше мода была диктатором и строго определяла, что 
и как носить, то сейчас она учитель. Современный человек имеет на выбор 
множество стилей, направлений, субкультур, выделяющих его из общего 
«Мы». Для большинства людей необходимо соблюсти определенное равнове-
сие между «Мы» и «Я», чтобы чувствовать себя своим в обществе и одновре-
менно уникальным. Традиционная одежда определяет человека родственным 

социуму и обозначает его ступень в социальной иерархии. Современный кос-
тюм тоже делает человека своим, но в гораздо большей степени акцентирует 
его уникальность. Индивидуальный образ индивида, не совпадающий с образ-
ами большинства других членов общества, в прежние эпохи выдавал в нем чу-
жака по локальному признаку или по образу мышления. В любом случае это 
могло быть достаточно опасно для социума. Для современного общества, на-
оборот, важны многообразие и креативность идей, позволяющие сделать какой-

либо продукт необычным и соответственно более востребованным. Один из ло-
зунгов современного общества: «Удиви меня». Поэтому креативный костюм не 
только акцентирует индивидуальность его владельца, но и делает его ценным 

для современного общества. 
Человеку любой эпохи знаком свой набор семиотических знаков, по ко-

торым он узнает о другом члене общества. Семиотика костюма – это язык, ко-
торый надо изучать, тогда информационный потенциал костюма значительно 
увеличивается. Умение читать костюм позволяет значительно расширить пред-

ставление об эпохе и человеке. 
Современная мода очень эклектична и включает в себя совокупность раз-

личных стилей. На основе смешивания исторических цитат создаются новые 
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тренды. Это не является использованием старого из-за неумения создать новое. 
Это, скорее, пересмотр наследия традиционной культуры, попытка разгадать 
непонятые ранее смыслы и создать новые символы. Но, чтобы находить и по-
нимать эти цитаты, необходимо свободно оперировать составляющими инфор-
мационно-знакового поля костюма и моды прошедших эпох. 

Костюм мгновенно реагирует на все изменения культуры и исторические 
события. Концептуальные, несущие в себе определенную идею знаки и симво-
лы моды формируются под влиянием философии, литературы, художественных 
стилей, они сложны в восприятии и прочтении для большинства людей, часто 
несут черты эксперимента. «В костюме современного человека одновременно 
отражается множество свойственных ему характеристик, ролей и моделей по-
ведения, сообщения о которых пересекаются в многослойном пространстве 
знакового языка. Таким образом, через пространственные структуры выражает-
ся культурная идентичность и самоидентичность человека» [1]. 

Концептуальный, кардинально отличающийся от других, образ отдельно-
го человека встречается не так часто. Он в большей степени свойственен тем 

людям, которые саму свою жизнь превращают в искусство. Концептуальные 
модные коллекции, превратившиеся скорее в произведение искусства, чем в ди-

зайнерский показ, наоборот, стали очень востребованы. Презентация таких 
коллекций не преследует цели показать одежду, а скорее вовлекает зрителя 
в определенную игру или ритуал, в котором художественно-эстетическое со-
зерцание дополняется или заменяется интеллектуальным осмыслением. Визу-
альные знаки, складывающиеся в тексты, отсылают к тому, что лежит за преде-
лами материальной формы и материи: к интерпретациям и размышлениям ди-

зайнера. Мартин Маржела создает коллекции, главное в которых заключается 
в сопротивлении культу личности в индустрии моды. Хуссейн Чалаян размыш-

ляет о ценностных ориентирах в век глобализма и технического прогресса. На-
пример, концепция закрытых лиц моделей состоит в разделении модели и кос-
тюма, в обезличивании человека и т. п. (рис.). В зависимости от знаний зрителя 
эта идея может прочитываться по-разному. 

 

 
а 

 
б 

Рис. Закрытые лица моделей из концептуальных коллекций  

Мартина Маржелы (а) [2] и Хуссейна Чалаяна (б) [3] 
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Таким образом, насыщенность информационной знаковой системы кос-
тюма меняется от эпохи к эпохе, а степень донесения и восприятия информации 

во многом зависит от уровня подготовленности его владельца и зрителя. 
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ВОЗМОЖНОСТИ ПРОЕКТИРОВАНИЯ ОДЕЖДЫ  

В 3D-МОДЕЛИРОВАНИИ 
 

В статье рассматривается обзор возможностей трехмерного проектирования 
одежды. 3D-моделирование актуально не только в промышленном производстве из реаль-
ных материалов, но и для создания виртуального костюма пространства метавселенных. 

Ключевые слова: 3D-моделирование; проектирование одежды; виртуальный кос-
тюм; метавселенные; цифровая мода; цифровая одежда; исторический костюм. 
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CLOTHES DESIGN IN 3D MODELING 
 

The article discusses an overview of the possibilities of three-dimensional clothing design. 

3D modeling is relevant not only in industrial production from real materials, but also for creating 

a virtual costume for the space of the metaverses. 

Keywords: 3D modeling; clothing design; virtual costume; metaverses; digital fashion; digi-

tal clothing; historical costume. 

 

Процесс проектирования конструкций одежды является весьма затратным 

и трудоемким и требует неоднократного: расчета и построения конструкции, ее 
моделирования по эскизам, изготовления лекал, макетов и образцов проекти-

руемых изделий для отработки их на показатели качества и обсуждения на ху-
дожественных советах предприятий [1]. 
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Создание одежды в любом пространстве, реальном или виртуальном, ста-
ло востребовано благодаря бурному развитию метапространства последние го-
ды и широкому использованию 3D (трехмерного) моделирования различных 
объектов. Преимуществ у 3D-моделирования одежды перед другими способами 

визуализации много [2]. 

Трехмерное моделирование позволяет создать очень точную модель, мак-
симально приближенную к реальности. Современные графические программы 

3D-моделирования, такие как CLO 3D, Marvelous Designer, Valentina, Autodesk 

Maya, Substance 3D и другие, характеризуются высокой детализацией. Отобра-
зить трехмерный объект в двухмерной плоскости непросто. 3D-визуализация 
дает возможность тщательно просчитать и просмотреть все нюансы любой объ-

емной модели [3]. 

Трехмерная (цифровая) модель позволяет вносить изменения и правки, 

без пересчета всей конструкции изделия. Предварительный просмотр показы-

вает, как эти изменения влияют на результат. 3D-моделирование удобно не 
только для презентации одежды конечному заказчику, но и дает много пре-
имуществ изготовителю. Из трехмерной модели получают чертежи отдельных 
деталей или всей конструкции целиком. Несмотря на то, что создание трехмер-
ной модели процесс тщательный и небыстрый, работать с ним в дальнейшем 

гораздо проще и удобнее, чем с традиционными чертежами. 

Возможность предварительно рассмотреть, как будет выглядеть проекти-

руемое изделие в различных материалах, для подбора наиболее удачного вари-

анта конфекциона материалов для разрабатываемой модели или коллекции, как, 
например, в программе Valentina (рис. 1) [4]. Экономию материалов на отшив 
опытных образцов достойно могут оценить производители реальной одежды. 

3D-моделирование дает возможность реализации поставленной задачи макси-

мально выгодно, в короткие сроки. Ведь известно, на разработку новой модели 

или коллекции одежды уходит время от нескольких недель до месяцев. 
 

 
Рис. 1. Проектирование одежды в программе Valentina 
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Возможен анализ взаимодействия фигуры человека и одежды, как в ста-
тике, так и в динамике. В статическом положении анализируется посадка изде-
лия на фигуре, а с помощью специальных карт программы 3D-моделирования 
существует дополнительная возможность определения плотности прилегания 
изделия к фигуре с учетом растяжимости материалов. Визуализация всех воз-
можных движений в 3D-моделируемом изделии немаловажна при проектиро-
вании специальной и профессиональной одежды. Полностью учитываются все 
необходимые движения тела при выполнении заявленных работ, с учетом экс-
тремальных случаев. При помощи специальных карт программы просматрива-
ется степень контакта с фигурой и зоны растяжения изделия по степеням де-
формации материала. 

Возможно выполнить качественную посадку одежды из различных мате-
риалов на фигуре без реальной примерки. Самая популярная программа CLO 3D 

(рис. 2) предоставляет возможность работать с исключительной физикой тек-
стильных материалов, которая в цифровом виде повторяет реальные свойства 
оригинала. Поэтому CLO 3D используется не только цифровыми дизайнерами 

для создания одежды в метавселенных, но и профессионалами модной индуст-
рии для оптимизации физического бизнеса, в их числе Adidas, Inditex, Hugo 

Boss, Levi’s и другие. 
 

 

Рис. 2. Проектирование одежды в программе CLO 3D 
 

Трехмерное моделирование позволяет адресное проектирование одежды 

из одного размера в другой или выставочного образца на конкретную, индиви-

дуальную фигуру любого возраста и пола. Применение 3D-моделирования со-
кращает расходы на натурные испытания и макетирование разрабатываемого 
изделия. Нет необходимости в закупке материалов, выполнять все необходи-

мые этапы проектирования: выполнение чертежей, лекал, отшив опытных об-

разцов и т. д. Качество проектных работ при этом заметно выше за счет прогно-
зирования взаимодействия одежды с фигурой в статике и динамике. 
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Технологии 3D-моделирования и дополненной реальности помогают 
модным брендам любого уровня быть в контакте с клиентом по всему миру. 
Производители одежды могут выполнять множество итераций разработанных 
коллекций. Фотореалистичная визуализация изделий в виртуальной среде по-
зволяет вывод продукции на рынок до реального производства физических об-

разцов. 3D-моделирование позволяет параллельно разрабатывать больше вари-

антов цифровой одежды, чем при использовании традиционных инструментов, 
создавать реалистичные, детализированные визуальные материалы для всех 
проектов и проводить их впечатляющие демонстрации. 

Возможности современных 3D-технологий позволяют визуализировать 
трехмерную параметрическую модель фигуры и одежды любого исторического 
периода. Проектирование исторического костюма широко востребовано кине-
матографом, театром, эстрадой. Ведущие современные художники моды систе-
матически проектируют коллекции одежды, основанные на переосмыслении 

исторических форм костюма [5]. 

Цифровая виртуальная мода – это обобщающее понятие, которое может 
включать цифровую одежду, отображаемую на реальных людях, цифровое мо-
делирование реальной одежды, а также цифровую одежду в виртуальном мире 
метавселенной. Виртуальная мода не заменит физическую, она будет цифро-
вым гардеробом для виртуального мира. С 2020 года крупнейшие модные пло-
щадки стали внедрять виртуальные примерочные. В самом ближайшем буду-
щем большая часть нашей жизни будет проходить в онлайне, где виртуальные 
двойники в метавселенных будут покупать себе виртуальную одежду. Вирту-
альные двойники смогут реализовывать мечты о доме, путешествиях, одежде 
и даже о стиле жизни. 

В целом тенденция метавселенной является отражением растущего влия-
ния цифровой культуры на индустрию моды. По мере того, как все больше лю-

дей вовлекаются в виртуальные сообщества, дизайнеры используют это как 
возможность создавать новые интересные модели одежды, отражающие энер-
гию и креативность цифрового мира. К 2025 году эксперты прогнозируют поч-
ти двукратный рост объема интернет-продаж виртуальной цифровой одежды. 
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ПРОЕКТИРОВАНИЕ ДЕКОРАТИВНОГО ПАННО  

ДЛЯ ИНТЕРЬЕРА С ИСПОЛЬЗОВАНИЕМ КОМБИНИРОВАНИЯ  

РУЧНЫХ ТЕХНИК НА ТЕМУ «ТРИ ВОЗРАСТА ПРИРОДЫ» 
 

Панно является одним из видов декоративно-прикладного искусства. Главными со-
ставляющими панно являются размер, форма и содержание. Оно объективно соотносится 
с пространством здания и интерьером, что влияет на его восприятие зрителем. В статье 
рассматриваются особенности использования и совмещения техник alcohol ink painting, 

трафаретной печати, нанесения текстурной пасты и потали при выполнении заданий по 
проектированию панно для интерьера, а также рассматриваются эффекты, получаемые 
при их совмещении. 

Ключевые слова: панно; природные мотивы; ручная роспись; техника alcohol ink 

painting; чернила на спиртовой основе; трафаретная печать; поталь; текстурная паста. 
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DESIGNING A DECORATIVE PANEL FOR INTERIOR DESIGN  

USING A COMBINATION OF MANUAL TECHNIQUES  

ON THE THEME “THREE AGES OF NATURE” 
 

The panel is one of the types of decorative and applied art. The main components of the panel 

are the size, shape and content. It objectively correlates with the space of the building and the interior, 

which affects its perception by the viewer. The article discusses the features of using and combining al-

cohol ink painting techniques, screen printing, applying texture paste and potali when performing tasks 

for designing panels for the interior, as well as the effects obtained when combining them. 

Keywords: panels; natural motifs; hand-painted; alcohol ink painting technique; alcohol-

based ink; screen printing; potal; texture paste. 

 

Гармония в организации помещения напрямую зависит от того какие 
элементы декора будут его формировать. Современный интерьер часто предпо-
лагает использование в нем значимых акцентов. Чаще всего это картина или 

декоративное панно. 
Художественное проектирование «мыслится, как синтез эстетического 

и рационального начал» [1]. Панно является одним из видов декоративно-
прикладного искусства. Это элемент оформления интерьера, стены или потол-
ка. Главными составляющими панно являются размер, форма и содержание. 
Оно объективно соотносится с пространством здания и интерьером, что влияет 
на его восприятие зрителем. Панно можно разделить на несколько видов – это 
одиночная форма, диптих, триптих и полиптих. Одна из наиболее популярных 
форм панно наряду с одиночной формой – триптих. 
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Триптих – это вид монументальной картины, состоящий из раздельных 
фрагментов, объединенных единым замыслом. Отдельные части панно возмож-

но передвигать, менять местами или частично не использовать, если рисунок 
это позволяет. То есть в некоторых случаях, если панно не теряет смыслового 
значения, комбинируя его части, можно создавать новые композиционные ре-
шения, отличающиеся от исходного варианта. Сила воздействия триптиха за-
ключается именно в его способности работать как единое целое и как три от-
дельных произведения искусства. Роль панно в интерьере многогранна. В мно-
гоэлементной системе интерьера декоративные панно чаще всего являются 
главным поддерживающим элементом пространства [2]. Главное правило в ор-
ганизации модульного панно состоит в том, чтобы оно имело единый стиль 
с интерьером и элементами, с помощью которых модули соединяются между 
собой логически и образно. 

К основным средствам художественной выразительности относятся – ли-

ния, штрих, точка, пятно, тон, цвет и средства их организации на поверхности. 

Сплетение трех видов выразительных средств позволяет создавать убедитель-
ные образы. 

Форма и соразмерность мотивов также влияет на восприятие произведе-
ния искусства. Однако основной категорией, без которой невозможно создание 
любой грамотной творческой работы, является композиция, то есть художест-
венно-образное информативное решение, в котором все элементы, организую-

щие плоскость, органично связаны между собой. Все эти аспекты необходимо 
учитывать при проектировании. 

Сегодня мастера используют новые образы, формы, материалы и методы 

при проектировании произведений декоративно-прикладного искусства, кото-
рые, по их мнению, отражают реальность в быстро модернизирующемся обще-
стве. Для выражения авторской идеи чаще всего художники используют не-
сколько техник одновременно. Контраст техник помогает сконцентрировать 
внимание зрителя на самом главном в построении композиции и вносит разно-
образие в набор художественных приемов мастера. 

При обучении на кафедре декоративно-прикладного искусства студенту 
необходимо экспериментировать с материалами и техниками для формирова-
ния своего художественного почерка и навыков работы с различными материа-
лами. Источником вдохновения для создания панно стала природа, а именно 
изменения ее состояния в различные периоды. Передача состояний природы 

через изображения деревьев – наиболее доступный и понятный способ выраже-
ния данной идеи. В мифологии, фольклоре и культуре многих народов образ 
дерева является фундаментальным элементом, питающим жизнь и существова-
ние. Деревья неотъемлемо связаны с созданием вселенной, где корни служат 
подземным миром, ствол – землей, а крона и листва – небом. Таким образом, 

многие фольклорные персонажи в племенных историях достигают неба, караб-

каясь по ветвям деревьев, что позволяет им обрести тайные знания. 
Основной идеей панно является передача состояний природы через изо-

бражение жизни деревьев – зарождение, рассвет, увядание. 
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Единый образ панно собирается из трех модулей. Для этого первоначаль-
ный рисунок делится определенным способом на части. Благодаря подобному 
конструктивно-художественному решению получается интересный пространст-
венный эффект, делающий изображение объемным. Форма модулей – прямо-
угольная. Ширина одного модуля составляет 0,5 м, длина – 1,2 м, высота – 

8 мм. Такие параметры выбраны для того, чтобы декоративное панно хорошо 
вписалось в современный интерьер, где в среднем высота потолков составляет 
2,5 м. Раздельные картины на стене относятся к универсальному декору ин-

терьера. Правильно подобранное панно с легкостью изменяет пространство 
и становится акцентом интерьера. 

Декоративное панно выполняется в «смешанной» технике, в которой за-
действовано более трех разнообразных художественных приемов с применени-

ем спиртовых чернил, текстурной пасты, потали, эпоксидной смолы и других 
материалов. 

В качестве поверхности для проектирования панно выбран такой матери-

ал, как ПВХ (толщиной 3 мм) и фанера (толщиной 5 мм). ПВХ – необычный 

материал, который художники открыли относительно недавно. Его преимуще-
ство заключается в легком нанесении спиртовых пигментов на поверхности, та-
кие как холст, художественная бумага и дерево [3]. Покрытие листового пла-
стика грунтом обеспечивает удобную работу с акриловыми красками. 

Фанера служит второй поверхностью, на которую приклеивается листо-
вой пластик. Это необходимо для того, чтобы панно было более прочным. При 

создании эскизов для декоративного модульного панно было принято решение 
поделить картину на плоскости с помощью горизонтальных и вертикальных 
линий. Такое членение выбрано для того, чтобы лучше продемонстрировать 
плавный переход от состояния зарождения дерева к его увяданию. 

Разделение на плоскости предполагает создание тональных или цветовых 
отношений между частями, умелое манипулирование которыми, позволяет дос-
тичь желаемого баланса в композиции. Членение осуществляется прямыми или 

изогнутыми линиями и поддерживается цветом или тоном. 

Каждый сектор в дальнейшем заполняется либо цветом, либо фактурой 

с применением различных техник. Композиция деревьев построена таким обра-
зом, что некоторые части деревьев не видны зрителю, и он может лишь доду-

мывать, как выглядит дерево целиком. 

Выполнение работ каждого модуля можно разделить на следующие этапы. 

1. Нанесение спиртовых чернил на необходимый фрагмент поверхности 

ПВХ. 

2. Грунтовка оставшейся поверхности ПВХ (для работы с акриловыми 

красками следует загрунтовать поверхность). 
3. Нанесение текстурной пасты на загрунтованный фрагмент для создания 

фактурных эффектов. 
4. Подбор нужных оттенков и заполнение фрагментов панно цветом 

с применением акриловых красок. 
5. Прорисовка мотивов (фрагментов деревьев). 
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6. Покрытие поталью фактурного узора. Нанесение потали в тех участках 
панно, где это необходимо. 

7. Применение акриловых контуров для декорирования некоторых эле-
ментов в панно. 

8. Прорисовка линий, которые подчеркивают целостность работы. 

9. Покрытие всей работы лаком (для защиты рисунка от растеканий и по-
вреждений). 

10. Высыхание лака. Панно должно полностью пройти этап высыхания. 
Период высыхания составляет до 3 ч. 

11. Заливка каждого модуля панно эпоксидной смолой. 

12. Завершающий этап: обрамление частей триптиха рамой. 

Таким образом панно приобретает законченный вид (рис.). 
 

 
Рис. Окончательный вид панно «Три возраста природы» 
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СОВРЕМЕННЫЕ ТЕНДЕНЦИИ ДИЗАЙНА ЮВЕЛИРНЫХ ИЗДЕЛИЙ  

С ХОЛОДНОЙ ЭМАЛЬЮ 
 

В работе осуществлен обзор современных тенденций дизайна ювелирных изделий 
с холодной эмалью. Приведены примеры ювелирных украшений, демонстрирующих многооб-
разие ювелирно-художественной продукции с покрытием холодной эмалью. 
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MODERN TRENDS IN THE DESIGN OF JEWELRY  

WITH COLD ENAMEL 
 

The work provides an overview of current trends in the design of jewelry with cold enamel. 

Examples of jewelry demonstrating the variety of jewelry and art products with cold enamel coating 

are given. 

Keywords: jewelry market; cold enamel; modern trends; design; jewelry. 

 

Анализ ювелирного рынка за последние несколько лет показал, что в ас-
сортименте ювелирно-художественных изделий отечественных и зарубежных 
производителей с каждым годом увеличивается доля изделий с покрытием хо-
лодной эмалью [1–7]. Среди отечественных производителей широким ассорти-

ментом изделий с холодной эмалью отличаются такие костромские предпри-

ятия, как SOKOLOV, Костромской ювелирный завод, Kabarovsky, EFREMOV, 

Ku&Ku. Холодную эмаль наносят на изделия как из серебра, так и из золота. 
Благодаря своим особым колористическим характеристикам и относительно 
невысокой стоимости, ювелирно-художественные изделия с холодным эмале-
вым покрытием пользуются стабильно высоким спросом у потребителей. 

Современное ювелирное производство постоянно обновляет и расширяет 
ассортимент выпускаемой продукции в основном за счет дизайнерских разра-
боток. Дизайнерские решения направлены на усовершенствование свойств из-
делий путем разработки и создания новых художественных образов, простран-

ственных форм, цветовых композиций, которые способствуют удовлетворению 

эстетических требований самого взыскательного потребителя. Ниже представ-
лены наиболее яркие тенденции дизайна изделий с холодной эмалью. 
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1. Использование холодной эмали на изделиях в различных тематиках 
и стилях. Холодной эмалью покрываются ювелирные изделия с различными 

персонажами, представителями флоры и фауны, а также украшения, выполнен-

ные в различных стилях. 
Ювелирные изделия в анималистическом стиле представлены широким 

разнообразием представителей фауны: дикие и домашние животные, птицы, 

подводный мир, насекомые (рис. 1). Колористические возможности холодных 
эмалей позволяют воссоздавать широчайшую палитру цветов, приближенных 
к оригинальным. Для повышения детализации используется фактура, имити-

рующая мех, перья, чешую. 
 

         
Рис. 1. Ювелирные изделия с холодной эмалью в анималистическом стиле 

 

Ювелирные изделия с эмалью в растительном стиле выполняют в форме 
цветов, деревьев, ветвей, ягод, фруктов, грибов и т. п. (рис. 2). Используются 
цвета и фактуры, приближенные к природным. 

 

             
Рис. 2. Ювелирные изделия с холодной эмалью в растительном стиле 

 

Ювелирные изделия с эмалью в классическом стиле отличаются лако-
ничными формами и спокойными, благородными цветами (рис. 3). Часто ис-
пользуются нейтральные или ахроматические цвета, либо глубокие цвета, при-

ближенные к цветам драгоценных вставок (изумруда, рубина, сапфира). 
 

             
Рис. 3. Ювелирные изделия с холодной эмалью в классическом стиле 

 

Этнический стиль представлен ювелирными изделиями, интерпрети-

рующими мотивы определенных культур (рис. 4). К этому стилю относятся ор-
наменты разных народов и элементы народного творчества. 
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Рис. 4. Ювелирные изделия с холодной эмалью в этническом стиле 

 

В ювелирных изделиях готического стиля угадываются элементы готи-

ческой архитектуры. Массивные рельефные изделия, разбиты на множество 
ячеек, заполненных цветной прозрачной эмалью в витражной технике. Цвета 
глубокие: красный, зеленый, синий, оранжевый и др. (рис. 5). 

 

             
Рис. 5. Ювелирные изделия с холодной эмалью в готическом стиле 

 

Для украшений в футуристическом стиле характерны либо смелые не-
обычные, либо простые обтекаемые формы (рис. 6). Предпочтительны равно-
мерные эмалевые покрытия одного цвета, могут применяться как глянцевая, так 
и матовая фактуры. 

 

             
Рис. 6. Ювелирные изделия с холодной эмалью в футуристическом стиле 

 

2. Сочетание в изделиях ювелирных вставок и цветной холодной эмали. 
Изделия покрываются эмалью, подобранной в цвет используемых вставок, или 

контрастирующей с ними. Основная задача эмали – дополнять декоративную 

вставку и подчеркивать ее красоту (рис. 7). 
 

                
Рис. 7. Сочетание в изделиях ювелирных вставок и цветной холодной эмали 
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3. Нанесение прозрачной холодной эмали на фактурированную и рельеф-

ную поверхность. Для получения интересных эффектов или имитации эмали 

гильоше на изделиях с прозрачной эмалью, на дно ячейки наносится фактура 
или барельеф. На поверхность, имитирующую природные элементы (листья, 
лепестки цветов, крылья насекомых) наносится фактура, имитирующая про-
жилки. Колебания высоты подложки придают одноцветному эмалевому покры-

тию эффект объема. В местах, где подложка выше – эмаль светлее, где подлож-

ка ниже – темнее (рис. 8). 

             
Рис. 8. Нанесение прозрачной холодной эмали на фактурированную поверхность 

 

4. Нанесение холодной эмали на объемные декоративные элементы изде-
лия. Эмалью покрывается декоративная часть изделия со всех сторон, за ис-
ключением конструктивных и небольших декоративных элементов (рис. 9). 

 

                
Рис. 9. Нанесение холодной эмали на объемные элементы ювелирных изделий 

 

5. Сочетание ахроматических холодных эмалей с бесцветными вставка-
ми. Для декорирования изделий с бесцветными вставками используется эмаль 
ахроматических цветов (черная, белая, серая), как по отдельности, так и в кон-

трастном сочетании друг с другом (рис. 10). 
 

                
Рис. 10. Сочетание ахроматических холодных эмалей с бесцветными вставками 

 

6. Цветовые переходы на холодных эмалевых покрытиях. Для повышения 
художественной ценности изделий используется техника нанесения эмали с по-
лучением цветовых переходов от одного цвета к другому. В границах одной 

ячейки эмали разных цветов наносятся как в виде растяжки с плавным перехо-
дом от одного цвета к другому, так и цветовыми пятнами с четко обозначенны-

ми границами (рис. 11). 
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Рис. 11. Цветовые переходы на холодных эмалевых покрытиях 

 

7. Заливка холодной эмалью углублений в виде тонкого текста или орна-
ментального узора. Все чаще для декорирования изделий холодная эмаль ис-
пользуется там, где требуется тонкая декоративная работа. Например, черной 

эмалью заливают текст, делая его более выразительным и отчетливо читаемым. 

Также становятся популярными графичные рисунки, заполненные черной эма-
лью (рис. 12). 

                
Рис. 12. Заливка холодной эмалью тонкого текста 

 

8. Использование холодной эмали в качестве фона. Покрытие из однотон-

ной цветной или ахроматической эмали используется в качестве фона для дру-
гих декоративных элементов, тем самым подчеркивая их и задавая основное 
цветовое настроение изделия (рис. 13). 

 

             
Рис. 13. Использование холодной эмали в качестве фона 

 

9. Имитация ювелирных вставок с помощью холодной эмали. Эмаль ис-
пользуется в изделиях как имитация внешнего вида ювелирной вставки. Эмаль 
наносится как на плоские, так и на округлые поверхности для имитации внеш-

него вида кабошона (рис. 14). 

          
Рис. 14. Имитация ювелирных вставок с помощью холодной эмали 

 

10. Нанесение холодной эмали на внутреннюю сторону изделия. Для под-

держания оригинальной художественной идеи и получения своеобразного де-
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коративного эффекта эмалью покрывается внутренняя, изнаночная сторона из-
делия (рис. 15). 

                
Рис. 15. Нанесение холодной эмали на внутреннюю сторону изделия 

 

11. Использование эффектных эмалей. Для получения покрытий с мягким 

шелковистым блеском и мерцанием в цветную эмаль добавляются перламутро-
вый или металлический пигменты, глиттер (рис. 16). 

 

                
Рис. 16. Эмаль с эффектными частицами на ювелирных изделиях 

 

Обзор современных тенденций показал, что использование холодных 
эмалей является актуальной технологией декорирования ювелирных изделий. 

Производители ювелирной продукции находятся в постоянном поиске ориги-

нальных художественных решений. Усложняется дизайн изделий: эмаль нано-
сится на поверхности разной кривизны, в ячейки разной площади и конфигура-
ции, на фактурированные поверхности и т. п. Цветовая палитра холодных эма-
лей расширяется, эксперименты с добавками, наполнителями и техниками на-
несения позволяют расширить арсенал художественных приемов получения 
эффектных эмалевых покрытий. 
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МАЛАЯ ПЛАСТИКА 
 

Данная статья посвящена рассмотрению современных проблем взаимодействия и 
художественного синтеза архитектурно-пространственной среды, современного дизайна и 
малой пластики. Изучена природа их возникновения, а также проведен анализ взаимосвязи и 
противоречий, имеющихся между видами искусств и несущих парадоксальный характер. 
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SMALL PLASTICS 
 

This article is devoted to the consideration of modern problems of interaction and artistic 

synthesis of the architectural-spatial environment, modern design and small plastics. The nature of 

their occurrence is studied, as well as an analysis of the relationship and contradictions that exist 

between the types of arts and carry a paradoxical character. 

Keywords: small plastic; contradictions; urbanization; compromise. 

 

На сегодняшний день произведения малой пластики интересны во многих 
аспектах. Малая пластика – это явление сложное и многогранное. Оно не укла-
дывается в привычное представление о комнатных статуэтках из фарфора и фа-
янса. А ведь многие из нас именно так представляют себе традицию подобной 

скульптуры. Между тем положение малой пластики давно изменилось в иерар-
хии других видов скульптурного искусства. И, сегодня – это один из наиболее 
содержательных видов скульптуры. 

На протяжении многих веков малая пластика существовала и активно функ-
ционировала, входя в жизнь и быт людей. Благодаря удобным небольшим разме-
рам, многообразным мотивам и сюжетам она свободно и легко находила место 
в любом интерьере, часто независимо от характера архитектуры того или иного 
из них. Именно демократизм остался важной традицией современной малой пла-
стики при всех существенных изменениях, произошедших в ней сегодня [1]. 

Изменения же эти коснулись содержательных задач малой пластики. Вы-

разительнее стал ее образный строй. Как и любой другой вид искусства второй 

половины XX века, малая пластика сегодня способна, обогащая человека эсте-
тически, формировать его представление о смысле жизни в ее многогранных 
и острых современных проблемах. На республиканской выставке экспонируют-
ся произведения художников, дизайнеров практически всех поколений, начиная 
от старейших и до самых молодых, творческими поисками и открытиями кото-
рых во многом определяется ход развития казахского искусства. 
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Широк и многогранен жанровый и тематический диапазон произведений. 

Важно при этом, что изменилось и само понятие жанра: оно стало менее замк-
нутым, более условным. Идеи в стабильные рамки жанра означает, как правило, 
многогранность и глубину размышлений художника над жизнью, углублен-

ность и широту представлений о ней [2]. 

Современная малая пластика настолько многогранно и глубоко отражает  
и анализирует жизнь, что даже в среде скульпторов все чаще и чаще слышится, 
что границы между малой и большой пластикой условны, что малый размер 
произведений еще не означает непременное присутствие в нем некоей заведо-
мой смысловой облегченности, как это считалось прежде. Популярности малой 

пластики способствовали многие обстоятельства, и в том числе, как это ни 

странно, бурное развитие монументальной и декоративной скульптуры, вы-

званное размахом современного градостроительства. Дело в том, что образы 

монументальной скульптуры обращены к массам, несут значительные идеи 

обобщающего характера. И человек, в полной мере воспринимая их, подчас 
острее ощущает потребность и в индивидуальном переживании – личном кон-

такте с произведением искусства. Вот здесь-то и становится необходимым не-
большое произведение, помещаемое в закрытом пространстве, где зритель мо-
жет оказаться с ним вблизи, один на один. Однако, уменьшаясь в размерах, со-
временная пластика не умаляет, а как бы концентрирует в себе содержание. 

Следует учитывать одну из специфических особенностей скульптуры: она 
воспринимается труднее всех иных искусств. Происходит это от того, что 
скульптура – предмет, находящийся в едином с нами реальном пространстве. 
Мы, естественно, ждем от нее и прямой похожести на реальный мир. Но имен-

но на это скульптура и не способна по своей видовой специфике. Имея в своем 

распоряжении лишь один предмет – изображение человека, скульптура разно-
образит условность своего языка. Язык этот, как правило, символичен по самой 

своей природе. Ведь всем известно, что, показывая человека, скульптура выра-
жает в его образе идеи любви, юности, победы, плодородия, красоты, силы, 

нежности и т. п. Поэтому так важны для восприятия скульптуры ее вырази-

тельные средства: от выбора мотива изображения, манеры лепки, размещения 
в пространстве до материала, из которого создается произведение. Только учи-

тывая эту важную особенность скульптуры, можно вступить в прямой контакт 
с этой самой мощной, но и самой молчаливой, по словам Дени Дидро, музой 

пластического искусства [3]. 

Таким образом, произведения малой пластики помогают убедиться в том, 

насколько серьезные образные проблемы способен решать этот скромный вид 

скульптуры – «мелкая пластика», как ее называли раньше, или «скульптура ма-
лых форм». Видимо действительно настало время в скульптуре, когда «малень-
кие вещи» стали достойны «большого отношения». Ведь благодаря техниче-
скому прогрессу и процессам урбанизации – архитектура и дизайнерские инно-

вации стремительно развиваются, а технологические и художественные аспек-
ты создания малой пластики, по сути, не изменились со времен зарождения это-
го вида искусства. 
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Но сегодняшние условия цивилизации требуют изменения привычных 
особенностей малой пластики и компромиссного решения между архитектурой 

современного интерьера и предметами скульптуры малых форм. Этого можно 
достичь путем сохранения в произведениях малой пластики культурных акцен-

тов национального наследия и авторского художественного стиля, чтобы не 
превратить эксклюзивный элемент современного интерьера в безликое абст-
рактное декоративное пятно. Это стало возможным благодаря инновациям 

и высокотехнологичному качественному уровню реализации проектов, который 

позволяет воссоздать достаточно полную и объективную картину процессов, 
характерных для малой пластики, а через нее для всей современной станковой 

скульптуры. 
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ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ОТХОДОВ ЭМАЛЕВОГО ПРОИЗВОДСТВА  
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В статье предлагаются перспективные варианты применения отходов эмалевого 
производства, полноценно выявляющие их декоративные свойства. Раскрываются возмож-

ности влияния эмалевых покрытий из отходов на дизайн ювелирно-художественных изде-
лий. Поднимается тема вторичного использования отходов в экологическом ключе. 
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Ювелирная промышленность развивается все активнее, меняются модные 
тенденции, внедряются новые технологии. Ювелирный дизайн также не стоит 
на месте и регулярно требует свежих идей. В связи с этим все чаще начинают 
применяться новые материалы, ранее не использовавшиеся в ювелирной отрас-
ли, а привычные, классические материалы раскрываются в новом непривычном 

виде. Это относится, в том числе и к горячим эмалям. Горячее эмалирование – 

сложная технология, которая дает огромный простор для творчества. Сущест-
вует множество техник нанесения эмалей, некоторые из них остаются неизмен-

ными на протяжении веков, другие со временем модернизируются и позволяют 
достичь совершенно новых результатов [1–4]. 

В настоящее время для декорирования изделий используется в основном 

эмали чистых цветов. На изделии они могут быть четко разграничены, плавно 
переходить от одного оттенка к другому и т. д. Для того чтобы получить эмале-
вое покрытие, эмаль необходимо подготовить, то есть превратить из цельного 
куска в мельчайший порошок. Для этого сначала необходимо раздробить кусок 
на более мелкие осколки, затем растереть их в ступке, периодически просеивая 
через сито. Во время этих подготовительных операций, безусловно, остаются 
эмалевые частицы, кроме того эмалевая пыль остается на инструментах. 

Также перед использованием эмали необходимо провести отмучивание – 

многократное промывание эмали водой. Данный этап нужен для того, чтобы 

смыть всю пыль, придать цветам насыщенность и выразительность, что осо-
бенно важно для прозрачных эмалей. В результате данного процесса также ос-
таются эмалевые отходы [3, 4]. 

В результате, в состав отходов эмалевого производства (ОЭП) входят 
частицы эмалей самых различных цветов и размеров. В масштабах крупного 
ювелирного производства объем эмалевых отходов может быть достаточно 
большим. Ранее их использовали в основном в качестве контрэмалей – для по-
крытия обратной, не видимой глазу поверхности изделия (например, финифтя-
ных вставок) [5]. 

В данной работе предлагается использовать ОЭП в качестве самостоя-
тельной эмали для получения оригинальных декоративных эффектов и изобра-
жений. В обожженном виде ОЭП представляют собой крайне интересный ре-
зультат. Цвета различных эмалей не смешиваются между собой в серую нев-
нятную массу, а обжигаются в том виде, цвете, в котором были изначально. Так 
получается неповторимая крапчатая текстура (рис. 1). 

 

           

Рис. 1. Отходы эмалевого производства в обожженном виде 
 

Использование ОЭП в качестве декоративного покрытия позволяет дос-
тичь новых необычных результатов. Однако применение их лишь в качестве 
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перегородчатой или выемчатой эмали не сможет раскрыть всю полноту их де-
коративных возможностей. Гораздо большего можно добиться, если в качестве 
подложки под эмаль использовать достаточно крупную пластину, эмаль из от-
ходов комбинировать с чистой эмалью, применяя при этом различные техники 

эмалирования, например, сграффито, скроллинг [6, 7] и другие (табл.). 
Таблица 

Образцы с отходами горячих эмалей в разных техниках 

№ 
Используемые эмали 

Дулевского красочного завода (ДКЗ) Техники нанесения Образец после 
обжига

1 

 Голубая непрозрачная № 28; 

 Красно-оранжевая непрозрачная № 132; 

 ОЭП 

Сграффито по сухому 
слою, смешивание от-
ходов с цветной чис-
той эмалью для полу-
чения нового оттенка 

 
 

2 

 Бирюзовая непрозрачная № 85; 

 Белая непрозрачная № 12; 

 ОЭП 

Скроллинг, смешива-
ние отходов с цветной 
чистой эмалью для 
получения нового от-

тенка 
 

 

3 

 Желтая непрозрачная № 34; 

 Фондон прозрачный № 32; 

 Белая непрозрачная № 12; 

 ОЭП 

Сграффито по влаж-
ному слою, смешива-
ние отходов с цветной 
чистой эмалью для 
получения нового от-

тенка 
 

 

4 

 Белая непрозрачная № 12; 

 Голубая непрозрачная № 28; 

 Темно-голубая полупрозрачная № 67; 

 Оранжевая прозрачная № 133; 

 ОЭП 

Сграффито, эмалевая 
зернь 

 
 

5 

 Темно-зеленая непрозрачная № 100; 

 Серая непрозрачная № 33 (ДКЗ) 
 Желтая непрозрачная № 34; 

 Белая непрозрачная № 12; 

 ОЭП 

Сграффито, нанесение 
рисунка сухой порош-
ковой эмалью, сме-
шивание отходов с 
цветной чистой эма-
лью для получения 
нового оттенка

 

 
 

6 

 Фондан прозрачный № 32; 

 Голубая непрозрачная № 28; 

 ОЭП 

Сграффито, смешива-
ние отходов с цветной 
чистой эмалью для 
получения нового от-

тенка 
 

 

7 

 Желтая непрозрачная № 34; 

 Фондан прозрачный № 32; 

 Синяя непрозрачная № 91; 

 ОЭП 

Сграффито, смешива-
ние отходов с цветной 
чистой эмалью для 
получения нового от-

тенка 
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На пластине можно воплотить любой сюжет, не ограничивая себя ма-
ленькими ячейками. При этом такой сюжет, благодаря использованию ОЭП, 

будет отличаться особой новизной и неповторимостью. 

В дизайн ювелирно-художественных изделий 

такие пластины могут вписаться достаточно гармо-
нично в качестве самостоятельных вставок, как это 
практикуется с финифтью (рис. 2). Крепиться подоб-
ные вставки могут также по принципу финифтяных 
вставок или камня – кабошона, в глухую оправу. 

Подобные эмалевые вставки – прекрасная за-
мена обычным камням, которые многим уже при-

мелькались. При этом они достаточно контрастиру-
ют и со спокойной финифтью. 

Экспериментируя с формой и размером подложки можно изготовить встав-
ки для любых ювелирно-художественных изделий, например, серег, кулонов, ко-
лец, браслетов. При этом можно основной композиционный и декоративный упор 
сделать на вставку с эмалью, окружив ее минимумом металла. А можно, наоборот, 
сделать вставку лишь элементом, вплетая ее в вязь металла, камней. В любом слу-
чае, она будет выигрышно дополнять общую картину, придавать дизайну изделия 
новизну, выделять его среди других подобных украшений. 

Отходы эмалевого производства – интересный и перспективный для ис-
следований материал, возможности которого не ограничены. При этом, в случае 
использования отходов в качестве самостоятельной эмали, они будут являться 
вторичным сырьем. Следовательно, будет снижен процент вредных и опасных 
веществ, подлежащих утилизации, что положительно скажется на экологии ок-
ружающей среды, которой в последнее время уделяется достаточно много вни-

мания. Однако факт повторного использования совсем не умаляет декоративных 
свойств этого материала. Применяя отходы для дизайна ювелирно-художествен- 

ных изделий, можно достичь потрясающих визуальных эффектов, которые невоз-
можно получить, используя лишь чистые цвета. А значит, дизайн изделий в целом 

и изделий с горячими эмалями в частности будет выведен на новый уровень. 
Поиск новых способов применения традиционных материалов позволяет 

достигать все новых вершин в ювелирном искусстве, приводит к разработке 
и развитию техник и технологий, ранее не используемых. Свежий взгляд на 
привычные вещи позволяет открывать новые горизонты для исследований 

и экспериментов, которые впоследствии могут значительно продвинуть юве-
лирную отрасль вперед. 
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СОЗДАНИЕ ПАТТЕРНОВ С ПОМОЩЬЮ  

ИСКУССТВЕННОГО ИНТЕЛЛЕКТА DALL-E 2 
 

Использование ИИ может значительно ускорить процесс создания дизайна. В рамках 
данного исследования был протестирован искусственный интеллект DALL-E 2, который 
может генерировать изображения на основе текстовых запросов. В статье описан экспе-
римент, который заключался в тестировании искусственного интеллекта DALL-E 2 для 
решения задач по созданию уникальных паттернов, применимых в различных сферах дизайна. 

Ключевые слова: искусственный интеллект, орнаменты, DALL-E 2. 
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CREATING PATTERNS USING  

ARTIFICIAL INTELLIGENCE DALL-E 2 
 

Using AI can significantly speed up the process of creating a design. As part of this study, 

the DALL-E 2 artificial intelligence was tested, which can generate images based on text queries. 

The article describes an experiment that consisted in testing the DALL-E 2 artificial intelligence to 

solve problems of creating unique patterns applicable in various areas of design. 

Keywords: artificial intelligence; ornaments; DALL-E 2. 

 

В наше время искусственный интеллект (ИИ) широко применяется в раз-
личных отраслях дизайна, в том числе графического. С помощью него создаются 
фотореалистичные изображения, логотипы и фирменные стили. ИИ уже умеет 
улучшать качество фотографий и подбирать подходящие друг другу пары шриф-

тов. Более того, некоторые программы для графического дизайна, такие как 
Adobe Photoshop и Illustrator, используют функции ИИ для автоматического оп-

ределения цветовой гаммы, расположения элементов и других аспектов дизайна. 
Однако исследований по возможностям ИИ в сфере создания паттернов 

на данный момент нет. В нашем исследовании была предпринята попытка соз-
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дать с помощью нейросети DALL-E 2 уникальные паттерны для дальнейшего 
использования в различных сферах дизайна. 

DALL-E может создавать уникальные изображения любых объектов и си-

туаций, которые описываются пользователем в текстовой форме [1]. Алгоритм 

обучается на тысячах изображений, которые он изучил, и текстовых подписях 
к ним. С помощью этого он создает быстрые ассоциации [2]. 

По текстовому запросу “Pattern” и “Ornament pattern” ИИ выдал по 4 изо-
бражения на каждый запрос (рис. 1). 

 

а  

б  

Рис. 1. Генерация орнаментов с помощью ИИ по запросу: 
а – “Pattern”; б – “Ornament pattern” 

 

Для дальнейшей работы можно выбрать один из понравившихся резуль-
татов и ИИ выдаст еще 4 вариации выбранного изображения. 

Паттерны, выданные по запросу ИИ “Pattern”, по большей части имеют 
простые, незамысловатые формы, скудную цветовую гамму, либо обилие цве-
тов, не сочетающихся друг с другом. Образец № 3 выглядит как фотография 
плитки или другой глянцевой поверхности, то есть фотореалистичное изобра-
жение. По частям паттерна, сгенерированного ИИ, не всегда можно понять ло-
гику его построения. При запросе “Ornament pattern” формы становятся разно-
образней, интересней и сложнее. На первый взгляд орнаменты кажутся приме-
нимыми для дальнейшего использования, однако, при приближении паттернов, 
мы можем увидеть артефакты, нечеткие контуры, несимметричные части изо-
бражений (рис. 2). 

 

           

Рис. 2. Приближенные паттерны, сгенерированные с помощью ИИ 
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Также мы столкнулись с проблемой, что с помощью прямого копирова-
ния всего изображения невозможно создать цельный паттерн, так как части ор-
наментов, состыкованные друг с другом, не образуют бесшовную текстуру. По-
этому изначальный текстовый запрос был скорректирован: добавлено слово 
“seamless” – бесшовный, результаты генерации изображений по данному во-
просу отражены на рис. 3. 

 

 
Рис. 3. Генерация орнаментов с помощью ИИ по запросу: “Pattern seamless” 

 

Несмотря на запрос, паттерны только выглядят 
бесшовными, при попытке создания бесшовного пат-
терна – образуются видимые стыки изображений 

(рис. 4). 

DALL-E 2 также генерирует паттерны по более 
узким запросам, конкретизирующие тот или иной ор-
намент (например, цветочный орнамент, геометриче-
ский орнамент и т. д.). Однако проблемы, описанные 
выше, остаются. 

Выводы: ИИ DALL-E 2 по запросу “Pattern” 

выдает результаты, не применимые для бесшовных 
паттернов. Контуры изображений нечеткие, изобра-
жения образуют стыки при их соединении, образуются  

артефакты, многие формы, которые по логике должны быть идентичны, не сов-
падают. Цвета зачастую не сочетаются между собой. Для того чтобы из изобра-
жений, которые мы получили с помощью ИИ, создать бесшовные паттерны, 

применимые в дизайне, следует каждый элемент паттерна отрисовать по отдель-
ности в программе, предназначенной для работы с векторными изображениями. 

Способ переноса в векторный формат «трассировка» неприменим из-за нечетных 
контуров элементов исходного изображения, а также из-за наличия артефактов. 

После отрисовки частей паттерна следует задать логику построения пат-
терна с помощью вспомогательных инструментов (например, инструмент 
«узор» в программе Adobe Illustrator). Несмотря на то, что ИИ может создавать 
новые паттерны, они требуют доработки профессиональными дизайнерами. 

В первую очередь, ИИ нацелен на избавление от рутины и к минимизированию 

погрешностей [3], а в случае с ИИ DALL-E 2 при создании паттернов требуется 
непосредственное участие и контроль со стороны человека: для оценки качест-
ва паттерна, а также в перерисовке его частей и выстраивания логики построе-
ния бесшовного узора. Мы не рекомендуем данный ИИ для создания паттернов. 

 

Рис. 4. Стыки  

изображений  

на паттерне,  
сгенерированном ИИ 
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НАПРАВЛЕНИЯ МОДЫ И ТЕНДЕНЦИИ ОФОРМЛЕНИЯ  

ТЕКСТИЛЬНЫХ ПОЛОТЕН ВЕСНА – ЛЕТО 2023–2024 
 

В статье рассматриваются примеры трендов, которые влияют на модные прогно-
зы. Для наглядной оценки представлен анализ основных творческих тем для создания дизай-
на полотен весна – лето 2023 и 2024 года, перечислены основные тренд-бюро, на основе от-
четов которых можно проводить мониторинг и аналитику будущих коллекций. 

Ключевые слова: тренд; микротренд; макротренд; мегатренд; тренд-бюро; анали-
тика. 
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FASHION TRENDS AND DESIGN TRENDS 

TEXTILE FABRICS SPRING – SUMMER 2023–2024 
 

The article discusses examples of trends that influence fashion forecasts. An analysis of the 
main creative themes for spring – summer 2023–2024 fabric design is presented for visual evalua-
tion, and the main trend bureaus are listed, on the basis of whose reports it is possible to monitor 
and analyse future collections. 

Keywords: trend; microtrend; macrotrend; megatrend; trend-bureau; analytics. 
 

Модные тренды охватывают различные области жизни человека. Индуст-
рия моды разрабатывает новую коллекцию на 1–2 года раньше до предполагае-
мой даты выхода. Это связано с технологическим процессом создания коллек-
ции и означает, что нужно спрогнозировать, что же будет модно через 1–2 года. 

В Fashion (фэшен) индустрии тренд, означает краткосрочную и периоди-
чески повторяющуюся тенденцию. Любой тренд можно отнести к одной из 
временных перспектив – краткосрочной (микротренд), среднесрочной (макро-
тренд) или долгосрочной (мегатренд) [1]. 
                                                 

© Рыжкова В. В., Иванова О. В., 2023 
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Микротренд – характерные изменения в поведении потребителей, кото-
рые происходят сейчас в обществе, подвержены всеобщему влиянию, но имеют 
мимолетный интерес. Срок до 1 года. 

Макротренд – это уже более устойчивая общественная тенденция, кото-
рая трансформируется в долгосрочном периоде и влияет на события в обществе 
в целом. Срок 2–3 года. 

Мегатренд – изменения, которые влияют на жизнь человечества в целом, 

и могут просуществовать десятилетиями. Например, загрязнение окружающей 

среды или появление всемирной сети Интернет [2]. 

Существуют тренд-бюро, которые занимаются мониторингом и аналити-

кой будущих тенденций. Тренд-бюро – это независимые компании, которые 
анализируют тенденции в социуме и определяют модные тренды на ближайшее 
время. Известные тренд-бюро: CarlinCreativeTrendBureau (Франция), WGSN 

(Англия), FashionSnoops (США). Тренд-бюро формируют трендбуки с описани-

ем всей информации по сезону: настроения, цвета, формы и другое. 
PremiereVision – компания-организатор самой крупной и инновационной 

выставки в сфере текстильной промышленности, дизайна и технологий [3]. Вы-

ставка проходит в Париже два раза в год и предлагает уникальный модный 

опыт и эксклюзивную, сезонную информацию и направления, разработанные 
командой PV. В открытом доступе можно найти подборки о трендах в текстиле 
на ближайшие два года. 

Проведем анализ трендов рисунков для тканей на основе данных, предос-
тавленных командой PV. Сравним подборку продуктов, которая иллюстрируют 
основные творческие темы PV весна – лето 2023–2024, представленную в таблице. 

Таблица 
Основные творческие темы весна – лето в создании дизайна для тканей 

Сезон весна – лето 2023 

Настро-
ение 

Тема 
настроения Изображение Компания 

Сельская 
атмосфе-
ра 

1. Сельский дух. 
2. Очарователь-
ные пейзажи 

 

 
1

 

 
2

1. Amélie Broddes, 

France. 

2. Charlène Bornard, 

France 

Духовная 
магия 

1. Сказочные 
иллюстрации. 

2. Туманные от-
тенки 

 

 
1

 

 
2

1. Atelier Natanski 

Paris, France. 

2. Le Studio Copen-

hagen, Denmark 

Неукро-
тимость 

1. Разнообразие 
животных. 

2. Камуфляж 

 

 
1

 

 
2

1. Moonshake Stu-

dio, United States. 

2. Le Studio Copen-

hagen, Denmark 
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Окончание табл. 

Сезон весна – лето 2024 
Настро-
ение 

Тема 
настроения Изображение Компания 

Яркая 
жизнен-
ная сила 

1. Цветы хиппи. 
2. Энергичная 
графика 

 
1

 
2

1. Atelier Natanski 
Paris, France. 

2. Charlène Bornard, 
France 

Цифро-
вое ретро 

1. Геометрия  
70-х годов. 

2. Игривая гео-
метрия. 

3. Кривые. 
4. Цифровые 
цветы. 

5. Объемный 
психоделиче-
ский принт 

 

 
1 

 

2

 

 

3 

1. BUREAUX BO, 
Germany. 

2. Longina Phillips 
Designs, Australia. 

3. Girlgang Design, 
France. 

4, 5. Karolina York, 
Australia 

 
4

 
5

Сдер-
жанная 
графика 

1. Двухцветные 
цветы. 

2. Минимали-
стичный рас-
тительный 
принт. 

3. Коллаж. 
4. Монохромная 
графика. 

5. Поперечно-
заштрихован-
ные конструк-
ции 

 

 

1 
 

2
 

3

1. PETER WEST-
COTT DIGITAL 
& VINTAGE, 
United Kingdom. 

2. Atelier Natanski 
Paris, France. 

3. WQ PRINT 
STUDIO, Pakistan.

4. Glitter Power 
Club, France. 

5. NOW-STUDIO 
LTD, United King-
dom 

 
4 

 
5 

Игра  
в мас-
штаб 

1. Гибридная 
фауна. 

2. Двойные зна-
чения. 

3. Пуантилизм. 
4. Пиксельные 
декоры. 

5. Яркие боль-
шие цветы 

 

 

1 
 

2 
 

3 

1. Oficina Caramelo, 
Brazil. 

2. Girlgang Design, 
France. 

3. Atelier Natanski 
Paris, France. 

4. Karolina York, 
Australia. 

5. PETER WEST-
COTT DIGITAL & 
VINTAGE, United 
Kingdom 

 
4

 
5

Живо-
писные 
линии 

1. Прочность 
линий. 

2. Четкие линии. 
3. Пастельная 
мягкость 

 

 

1 
 

2 
 

3 

1. Fusion CPH / Tah-
lullah, Denmark. 

2. Longina Phillips 
Designs, Australia. 

3. Le Studio openha-
gen, Denmark 


































































































































































































































































































































































































































































































































































